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สารบัญตาราง 
 
ตาราง  หนา 

1 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามประเภทของ
กลุมตัวอยาง 

 
15 

2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตามเพศ 17 

3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามอายุ      17 

4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
 จําแนกตามลักษณะธุรกิจ 18 

5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามระยะเวลาในการดําเนินกิจการ 18 

6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามตําแหนงหนาท่ีในกิจการ 19 

7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามประเภทผลิตภณัฑท่ีเลือกซ้ือ 20 

8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามวัตถุประสงคของการท่ีเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือ 20 

9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตาม คุณสมบัติของผลิตภัณฑผาฝายทอมือท่ีเลือกซ้ือ   21 

10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตาม ความถ่ีในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือ 22 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามงบประมาณในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือตอคร้ัง   23 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามแหลงท่ีซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือในจังหวัดเชียงใหม 24 
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 สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตาราง  หนา 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามเหตุผลท่ีซ้ือจากแหลงจําหนายในจังหวัดเชียงใหม 25 

14 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก      
จําแนกตามวิธีการซ้ือจากแหลงจําหนายในจังหวดัเชียงใหม 26 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามรูปแบบการซ้ือ 26 

16 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือจากแหลงอ่ืนนอกเหนือจากจังหวัด
เชียงใหม 27 

17 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือจากจังหวัดอ่ืนนอกเหนือจาก
จังหวัดเชียงใหม 27 

18 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก   
จําแนกตามการซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือจากประเทศอ่ืนนอกเหนือจาก
จังหวัดเชียงใหม 28 

19 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามการขนสงสินคากลับไปจําหนาย 29 

20 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามแนวโนมความนิยมสินคาผาฝายทอมือในประเทศญ่ีปุน 29 

21 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตามความคิดเห็นเกี่ยวกับการทอแบบผสมวัสดุอ่ืนๆ ลงในผลิตภัณฑ
ผาฝายทอมือ 30 

22 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามที่เปนผูคา
สงและผูคาปลีก จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยดานผลิตภัณฑ 31 

23 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามที่เปนผูคา
สงและผูคาปลีก จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยดานราคา 33 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
         
ตาราง  หนา 

24   แสดงคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามที่เปนผูคา
สงและผูคาปลีก จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยดานชองทางการจัด
จําหนาย 34 

25 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามที่เปนผูคา
สงและผูคาปลีก จําแนกตามระดับความคิดเห็นตอปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด 36 

26 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามปญหาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือ 37 

27   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  
จําแนกตามปญหาท่ีพบ ดานผลิตภัณฑ 38 

28   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามปญหาท่ีพบ ดานราคา 39 

29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตามปญหาท่ีพบ ดานชองทางการจัดจําหนาย 39 

30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลี
จําแนกตามปญหาท่ีพบ ดานการสงเสริมการตลาด  40 

31 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก
จําแนกตามการเสนอปญหาท่ีแกไขปรับปรุงมากท่ีสุด  41 

32 แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก จําแนกตาม
ปญหาท่ีควรแกไขปรับปรุงมากท่ีสุด 42 

33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก 
จําแนกตามรูปแบบท่ีควรผลิตเพื่อจําหนายในตลาดญ่ีปุน 43 

34 แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีก  จําแนกตาม
การเสนอแนะ 44 

35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว   จาํแนก
ตามเพศ 46 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
                     
ตาราง  หนา 

36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามอาย ุ 46 

37 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว จําแนก
ตามระดับการศึกษา 47 

38 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียวจําแนก
ตามอาชีพ 47 

39  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียว จําแนก
ตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 48 

40 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามจํานวนคร้ังของการเดินทางมาจังหวัดเชียงใหม 49 

41 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามผูรวมเดินทาง 49 

42   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียวชาว
ญ่ีปุน จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑท่ีเลือก 50 

43 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียว   
จําแนกตามวัตถุประสงคของการซ้ือผลิตภัณฑ 

   
51 

44    แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว   
จําแนกตามปจจัยสําคัญในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑเส้ือผาและเคร่ืองแตง
กาย 53 

45 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว จําแนก
ตามวิธีการนําสินคากลับประเทศ 54 

46 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามงบประมาณในการซ้ือผลิตภัณฑผาฝายทอมือในแตละคร้ัง   55 

47 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามการรูจักแหลงจําหนาย 56 

48 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปน
นักทองเท่ียว จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจยัดานผลิตภัณฑ 57 
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         สารบัญตาราง (ตอ) 
                     
ตาราง  หนา 

49 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปน
นักทองเท่ียว  จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจยัดานราคา 59 

50 แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปน
นักทองเท่ียว จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจยัดานชองทางการจัด
จําหนาย 

 
60 

51    แสดงคาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปน
นักทองเท่ียว จําแนกตามระดับความคิดเหน็ตอปจจยัดานการสงเสริม
การตลาด 61 

52  แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียว    
จําแนกตามปญหาในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ 63 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามปญหาท่ีพบดานผลิตภัณฑ 64 

54   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว จําแนก
ตามปญหาท่ีพบดานราคา 65 

55 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามปญหาท่ีพบดานชองทางการจัดจําหนาย 66 

56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว จําแนก
ตามปญหาท่ีพบดานการสงเสริมการตลาด 67 

57 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามการเสนอปญหาท่ีแกไขปรับปรุงมากท่ีสุด 68 

58 แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียว จําแนกตามปญหาท่ี
ควรแกไขปรับปรุงมากท่ีสุด 69 

59   แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเท่ียว  จาํแนก
ตามรูปแบบผลิตภัณฑท่ีควรผลิตเพื่อจําหนายในตลาดญ่ีปุน 70 

60 แสดงจํานวนของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวชาวญ่ีปุน จาํแนก
ตามการเสนอแนะ 71 
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61   แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีกชาว
ญ่ีปุนและนกัทองเท่ียวชาวญี่ปุน  จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑท่ีเลือกซ้ือ 85 

62 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีกชาว
ญ่ีปุน และนักทองเท่ียวชาวญี่ปุน  จําแนกตามเหตุผลในการเลือกซ้ือ 86 

63 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีกชาว
ญ่ีปุนและนกัทองเท่ียวชาวญี่ปุน  จําแนกตามความคิดเห็นในระดับเห็นดวย 
และไมเห็นดวยตอปจจยัดานการตลาด  88 

64   แสดงลําดับคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีกชาว
ญ่ีปุน  จําแนกตามความคิดเห็นดวยระดับเฉยๆ คอนไปทางเห็นดวย และ
ความคิดเหน็ดวยระดับเฉยๆ คอนไปทางไมเห็นดวย ตอปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด   90 

65 แสดงลําดับคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวชาวญ่ีปุน  
จําแนกตามความคิดเห็นดวยระดับเฉยๆ คอนไปทางเหน็ดวย และความ
คิดเห็นดวยระดับเฉยๆ คอนไปทางไมเหน็ดวย ตอปจจยัสวนประสมทาง
การตลาด   92 

66 แสดงจํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถามท่ีเปนผูคาสงและผูคาปลีกชาว
ญ่ีปุน และนักทองเท่ียวชาวญี่ปุน  จําแนกตามปญหาท่ีพบ 3 อันดับแรกของ
ทุกปจจยั 94 
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สารบัญภาพ 

                     
รูป  หนา 
1  ตัวอยางใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน และใบรับรองการคัดสรรสุด

ยอดหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย 96 
 


