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บทนํา 
 
หลักการและเหตุผล  

ลูกช้ินเปนอาหารชนิดหนึ่งท่ีคนไทยนิยมรับประทาน สามารถนําไปประกอบอาหาร
ไดหลากหลายรูปแบบ วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตลูกช้ินมีมากมายหลายชนิด เชน เนื้อหมู เนื้อววั เนือ้
ปลา เนื้อไก และเนื้อกุง เปนตน พฤติกรรมการบริโภคลูกช้ิน บริษัท ศูนยวิจยักสิกรไทย จํากดั ไดทํา
การสํารวจกลุมตัวอยาง 327 คน ในเดือน กรกฎาคม พ.ศ. 2539 พบวา ผูบริโภคนิยมบริโภคลูกช้ินท่ี
รานกวยเต๋ียวมากท่ีสุด รองลงมาคือ รานประเภทรถเข็น ปจจุบันมูลคาการตลาดของธุรกิจลูกช้ินใน
ประเทศมีมูลคาสูงถึง 1,400 ลานบาทตอป (ศูนยวิจัยกสิกรไทย, 2548:ออนไลน) และยังคงเจริญเติบโต
อยางตอเนื่อง จากการเพ่ิมข้ึนของชองทางการจัดจําหนาย และกระแสนิยมธุรกิจแฟรนไชส โดยมี
ลูกช้ินแชมป ซ่ึงเปนลูกช้ินเนื้อวัว และลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงเปนผูนําอยูในตลาด (ผลิตจากโรงงาน
เดียวกัน) มีสวนแบงตลาดมากกวาคร่ึงของตลาด ยอดขายดังกลาวเกิดจากการจําหนายผาน ราน
กวยเต๋ียว รานแฟรนไชสของลูกช้ินเนื้อวัว และรานลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงรวมท้ังส้ินกวา 7,000 ราน 

ท่ัวประเทศ โดยอาศัยกลยทุธของการสรางตราสินคา การสรางระบบการขายตรง และการสราง
ระบบการจัดจําหนาย ท่ีสามารถกระจายสินคาเขาไปยังรานคาไดเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะรานรถเข็น 
โดยนํารูปแบบแฟรนไชสเขามาใช มีปาย ช่ือใหพรอมท้ังบริการสงลูกช้ิน และหวัน้ําซุปใหกับราน
ท่ีเปนแฟรนไชส ประกอบกับยังไมมีผูผลิตลูกช้ินรายใดเขามาทําตลาดอยางจริงจัง ทําใหท้ังลูกช้ินแชมป 
และลูกช้ินหมูนายฮ้ังเพงเปนท่ีรูจักของผูประกอบการรานกวยเต๋ียว รวมท้ังสามารถครองตลาดลูกช้ิน
ไดอยางรวดเร็ว ทําใหตราลูกช้ินแชมปและฮ้ังเพง ท่ีเปนท่ีรูจักในระดบัประเทศ (BrandAge, 2550 
: ออนไลน) 

ในจังหวดัตางๆ นอกจากตราลูกช้ินแชมปและฮ้ังเพง ซ่ึงครองตลาดกวา 50 เปอรเซ็นต
แลวนั้น ชองวางตลาดท่ีเหลือก็จะเปนของผูประกอบการรายยอย ท่ีเปนโรงงานขนาดเล็ก  และ
มีการจําหนายเฉพาะภายในจงัหวัด หรือพื้นท่ีใกลเคียงเทานัน้ จากขอมูลของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรมจํานวนโรงงานลูกช้ินท่ีจดทะเบียนกับกรมโรงงาน กระทรวงอุตสาหกรรมมีจํานวนท้ังส้ิน 
206 โรงงาน และในจังหวดัเชียงใหมมีโรงงานลูกช้ินท่ีจดทะเบียนกับกรมโรงงานจาํนวน 4 โรงงาน 
(สํานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเชียงใหม, 2550 : ออนไลน) 

จากสภาพเศรษฐกิจในปจจุบันทําใหมีพนักงานบริษัทหลายรายหันมาทําธุรกิจอิสระ 
รานขายกวยเต๋ียวก็เปนทางเลือกหนึ่งท่ีลงทุนไมสูงมากนัก  โดยผูสนใจทําธุรกิจรานกวยเตี๋ยวใน
ปจจุบัน สวนหนึ่ง อาศัยสูตรสําเร็จจากการซ้ือเฟรนไชส และบางสวนก็ศึกษาหาขอมูลในการเปด
รานเอง จากเหตุผลดังกลาว ทําใหโอกาสและทิศทางของลูกช้ินยังเติบโตอยางตอเนื่อง  



2 
 

  

การศึกษาในคร้ังนี้จะทําใหทราบถึง ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือลูกช้ินหมู ของผูประกอบการรานกวยเต๋ียวในอําเภอเมืองเชียงใหม เพื่อนําขอมูลท่ีไดมาใชเปน
แนวทางในการวางแผนการตลาด เพื่อตอบสนองความตองการของผูประกอบการรานกวยเต๋ียวได
อยางถูกตอง และเกิดประโยชนแกผูท่ีสนใจศึกษาคนควาตอไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลูกช้ินหมูของผูประกอบการ
รานกวยเตี๋ยวในอําเภอเมืองเชียงใหม 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลูกช้ินหมูของ
ผูประกอบการรานกวยเต๋ียวในอําเภอเมืองเชียงใหม 

2. สามารถนําขอมูลท่ีไดไปเปนแนวทางการวางแผนการตลาด และการสงเสริม
การขาย รวมท้ังวางแผนกลยทุธสําหรับการประกอบธุรกจิลูกช้ิน และผูท่ีสนใจ 

 
นิยามศัพท 
                     ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง ปจจัยดานผลิตภณัฑ ปจจยัดานราคา ปจจัยดาน
การจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือลูกช้ิน 

ลูกชิ้นหมู   หมายถึง ผลิตภัณฑท่ีทําจากเนื้อหมู เคร่ืองเทศ เคร่ืองปรุงรส และวัตถุเจอื
ปนอาหารอื่น โดยการนํามาบดผสมกันอยางละเอียดจนรวมเปนเนื้อเดียวกัน จากน้ันทําใหเปน
รูปรางตาง ๆ ตามตองการ แลวตมใหสุก 

ผูประกอบการรานกวยเตี๋ยว หมายถึง เจาของ หุนสวน หรือผูท่ีไดรับมอบหมายให
เปนผูดําเนนิกจิการรานคากวยเตีย๋วท่ีมีลูกช้ินหมูเปนสวนประกอบในอําเภอเมืองเชียงใหม  
 


