
บรรณานุกรม 
 

 
ชัยสิทธิ์ ศิลมัย.  2540.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อคอมพิวเตอรสวนบุคคลของผูบริโภค 

ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม.  การคนควาแบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 

ฐิติรัตน เลิศสุขศักดา.  2545.  ทัศนคติของผูบริโภคตอกลุมผลิตภัณฑอาหารที่เปนตรายี่หอเฉพาะ 
ของรานคาปลีกในกรุงเทพมหานคร.  การคนควาแบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม. 
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พันธุทิพยพลาซาของผูบริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร.  การคนควาแบบอิสระ  
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ. 
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