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สารบาญตาราง 
 

           

ตารางที่           หนา
1 จํานวนและรอยละของผูตอบสอบถามจําแนกตามอาย ุ    16 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ   17 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา  18 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ย   17 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ   18 

   6     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทการใชเครื่องสําอาง 
 มิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ       19 

   7     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลในการเลือกใช 
 เครื่องสําอางมิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ     19 

   8     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสื่อที่มีอิทธิพลตอการ 
 ตัดสนิใจซื้อเครื่องสําอางที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ     20 

   9     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูที่มีสวนรวมในการ 
 ตัดสินใจซื้อเครื่องสําอางมิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ    20 

 10     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนเงินเฉลี่ยที่ใชในการ 
 ซ้ือเครื่องสําอางมิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติตอคร้ัง    21 

 11     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามโอกาสในการซื้อเครื่องสําอาง 
 มิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ       21 

 12     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระยะเวลาในการใช 
 เครื่องสําอางมิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ     22 

 13     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการซื้อเครื่องสําอาง 
 มิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ       22 

 14     จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงที่ซ้ือเครื่องสําอางมิสทีน 
 ที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ       23 
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15 จํานวนและรอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย 
 สวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑ      24 

16     จํานวนและรอยละ  คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัย 
สวนประสมการตลาด ดานราคา        25 

  17     จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสาํคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวน 
 ประสมการตลาด ดานการจดัจําหนาย      26 

  18     จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสาํคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวน 
 ประสมการตลาด  ดานการสงเสริมการตลาด     27 

  19     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตามอาย ุ         28 

  20     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา  
    จําแนกตามอายุ              30 

  21     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามอาย ุ         31 

  22     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
              ตลาดจําแนกตามอาย ุ        33 

  23     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจ  
 ซ้ือเครื่องสําอางมิสทีนที่มีสารสกัดจากธรรมชาติ จําแนกตามอาย ุ   35 

  24     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
จําแนกตามระดับการศึกษา       36 

  25     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคา 
 จําแนกตามระดับการศกึษา       38 

  26     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามระดับการศกึษา       39 

27 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
ตลาดจําแนกตามระดับการศกึษา        41 

28 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาด จําแนกตามระดับ 
การศึกษา          43 
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  29     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      44 

  30     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา 
 จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      46 

  31     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน      47 

  32     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
              ตลาดจําแนกตามระดับรายไดเฉลี่ยตอเดือน     49 

  33     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด จําแนกตามระดับ 
รายไดเฉลี่ยตอเดือน                     51 

  34     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ 
 จําแนกตามอาชีพ        52 

  35     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา 
 จําแนกตามอาชีพ        54 

  36     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัดจําหนาย 
 จําแนกตามอาชีพ        56 

  37     คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริมการ 
 ตลาดจําแนกตามอาชีพ        58 

 38    คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดจําแนกตามอาชีพ    61 
  39            จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาของ 

             ปจจัยสวนประสมการตลาด ดานผลิตภัณฑ                  62 
40 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาของ 

ปจจัยสวนประสมการตลาด ดานราคา        63 
 41    จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสาํคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาของ 

ปจจัยสวนประสมการตลาด ดานการจดัจําหนาย     64 
 42     จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสาํคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาของ 

 ปจจัยสวนประสมการตลาด ดานการสงเสริมการตลาด    65 
43 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถามตอปญหาของ 

ปจจัยสวนประสมการตลาด       66 


