
บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

 
ในบทนี้จะไดกลาวถึงระเบียบวิธีการศึกษาวิจัย ซ่ึงประกอบดวยขอบเขตเนื้อหา ขอบเขต

การวิจัย วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลการวิเคราะหขอมูลและสถิติท่ีใช สถานท่ีทําการศึกษา และ
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา ซ่ึงมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 
 
ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษาคร้ังนี้มุงศึกษาถึงปจจัยสวนประสมทางการตลาด ไดแก ผลิตภัณฑ (Product) 
ราคา (Price) การจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด (Promotion) ท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือ
เคร่ืองประดับเงินชาวเขาของลูกคาของกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด 
 
ขอบเขตประชากร 

ประชากรท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้คือ กลุมลูกคาท้ังปลีกและสงท่ีเขามาซ้ือสินคาประเภท
เคร่ืองประดับเงินชาวเขาจากกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด ไดแก บริษัทเชียงใหมดีไซน 
จํากัด หางหุนสวนดิ โอเรียนท ซิลเวอร จํากัด และรานไทยอารต เคร่ืองเงินและหัตถกรรมในชวง
ระยะเวลาต้ังแตเดือนกุมภาพันธ - เมษายน 2550 รวมระยะเวลา 3 เดือนโดยเก็บจากลูกคาท้ังหมดท่ี
เขามาใชบริการในรานท้ัง 3 แหงในชวงระยะเวลาดังกลาว 
 
วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  

การศึกษาคร้ังนี้เปนการวิจยัเชิงพรรณนา (Descriptive Research) ขอมูลท่ีนํามา
ทําการศึกษาใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 2 ลักษณะ ไดแก 

1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
ขอมูลนี้ผูศึกษาไดดําเนินการเก็บรวบรวมโดยใชแบบสอบถามที่ใหกลุมลูกคาจํานวน 

237 รายท่ีเขามาซ้ือสินคาประเภทเครื่องประดับเงินชาวเขาของกลุมธุรกิจบริษัทในชวงระยะเวลา
ต้ังแตเดือนกุมภาพันธ-เมษายน 2550 เปนผูตอบแบบสอบถามเอง 
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2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
ไดแก ขอมูลท่ีไดรับจากการศึกษาคนควาจากหนังสือ รายงานการวิจัย เอกสารท่ีเกี่ยวของ 

รวมถึงการคนควาทางอินเทอรเน็ตจากเว็บไซตของบริษัท เชียงใหมดีไซน จํากัด และเว็บไซตของ
กรมสงเสริมการสงออก 

 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูลคือ แบบสอบถาม ท้ังนี้เนื่องจากลูกคาของกิจการมี
ท้ังลูกคาชาวไทยและชาวตางชาติ จึงไดแบงแบบสอบถามออกเปน 2 ชุด กลาวคือ ชุดแรกเปน
แบบสอบถามฉบับภาษาไทย และชุดท่ี 2 เปนแบบสอบถามฉบับภาษาอังกฤษ โดยสามารถแบง
แบบสอบถามท้ัง 2 ชุดไดเปน 6 สวน ดังนี้  

สวนท่ี 1   ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม  
คําถามในแบบสอบถามสวนนี้ เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับผูตอบ

แบบสอบถามไดแก เพศ อายุ สถานภาพ สัญชาติ ปริมาณ/จํานวนของสินคาท่ีซ้ือ และหมวดของ
สินคาท่ีซ้ือ เปนตน  

สวนท่ี  2   ขอมูลเก่ียวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือ
เคร่ืองประดับเงินชาวเขาของผูตอบแบบสอบถามโดยภาพรวม  

คําถามในแบบสอบถามสวนนี้เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือของผูตอบแบบสอบถามท่ีมาซ้ือเคร่ืองประดับเงิน
ชาวเขาของกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด  

สวนท่ี 3   ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองประดับเงินชาวเขา
ของผูตอบแบบสอบถาม โดยจําแนกตามปริมาณการซ้ือ  

คําถามในแบบสอบถามสวนนี้เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือของผูตอบแบบสอบถามท่ีมาซ้ือเคร่ืองประดับเงิน
ชาวเขาของกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด โดยจําแนกผูตอบแบบสอบถามตามปริมาณ
สินคาท่ีซ้ือ 

สวนท่ี 4   ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองประดับเงินชาวเขา
ของผูตอบแบบสอบถาม โดยจําแนกตามระยะเวลาในการซื้อโดยเฉล่ีย 

คําถามในแบบสอบถามสวนนี้เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือของผูตอบแบบสอบถามท่ีมาซ้ือเคร่ืองประดับเงิน
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ชาวเขาของกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด โดยจําแนกผูตอบแบบสอบถามตามระยะเวลาใน
การซ้ือโดยเฉล่ีย 

สวนท่ี 5   ปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือเคร่ืองประดับเงินชาวเขา
ของผูตอบแบบสอบถาม โดยจําแนกตามท่ีตั้งกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 

คําถามในแบบสอบถามสวนนี้เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือของผูตอบแบบสอบถามท่ีมาซ้ือเคร่ืองประดับเงิน
ชาวเขาของกลุมธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด โดยจําแนกผูตอบแบบสอบถามตามท่ีต้ังกิจการ
ของผูตอบแบบสอบถาม 

สวนท่ี 6  ปญหาของผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดของกลุม
ธุรกิจบริษัทเชียงใหมดีไซน จํากัด  

คําถามในแบบสอบถามสวนนี้เปนขอคําถามท่ีใชรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับปญหาของ
ผูตอบแบบสอบถามตอปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีพบ ท้ังโดยภาพรวม และโดยการจําแนก
ผูตอบแบบสอบถามตามประเภทตางๆ ไดแก ปริมาณสินคาท่ีซ้ือ ระยะเวลาในการซ้ือโดยเฉล่ีย และ
ท่ีต้ังกิจการของผูตอบแบบสอบถาม 

 
การวิเคราะหขอมูลและคาสถิติท่ีใช 

การวิเคราะหขอมูลท่ีรวบรวมไดจากการตอบแบบสอบถามนั้นไดใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) อธิบายลักษณะของขอมูลท่ีเก็บรวบรวมไดในรูปของการแจกแจงความถ่ี 
(Frequency) การหาอัตราสวนรอยละ (Percentage) และคาเฉล่ียเลขคณิต (Mean)  

สําหรับลักษณะคําถามท่ีเปนการใหผูตอบแบบสอบถามเลือกเรียงลําดับตามความสําคัญ
ของปจจัยสวนประสมทางการตลาด 4 อันดับ ทําการวิเคราะหและนําเสนอขอมูลโดยการใชคะแนน
ถวงน้ําหนัก 

ในสวนลักษณะคําถามในแตละปจจัยสวนประสมทางการตลาดมีคําตอบใหเลือก 5 
ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด ซ่ึงใชแบบสอบถามแบบมาตราสวน
ประมาณคา (Rating Scale) (กุณฑลี เวชสาร, 2545: 111-123) แลววิเคราะหดวยการหาคาเฉล่ียเลข
คณิต (Mean) และแปลความหมายโดยมีการกําหนดเกณฑระดับความสําคัญ ในแตละระดับ
ความสําคัญ ดังนี้  
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ระดับความสําคัญ คะแนน คาเฉล่ีย 
มากท่ีสุด 5 4.50-5.00 
มาก 4 3.50-4.49 

ปานกลาง 3 2.50-3.49 
นอย 2 1.50-2.49 

นอยท่ีสุด 1 1.00-1.49 
 
ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

การศึกษาคร้ังนี้ใชเวลาในการศึกษาต้ังแตเดือนตุลาคม 2549 ถึงเดือนสิงหาคม 2550 โดย
มีระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลในชวงระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนเมษายน 2550 


