
 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีการศึกษา 

  
 ระเบียบวิธีการศึกษาที่จะกลาวถึงในบทนี้ประกอบดวย ขอบเขตเนื้อหา ประชากร ขนาด
ตัวอยาง และวิธีการคัดเลือกตัวอยาง วิธีการศึกษา การวิเคราะหขอมูลและระยะเวลาในการ
ดําเนินการ 
 
3.1 ขอบเขตเนื้อหา 

การศึกษาคร้ังนี้จะทําการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลางในจังหวัด
เชียงใหมซ่ึงประกอบดวย (1) ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือไขไกของคนกลางคือ ปจจัย
สภาพแวดลอม (Environmental Factors) ปจจัยภายในองคการ (Organizational Factors) และปจจัย
ระหวางบุคคล (Interpersonal Factors) โดยไมรวมถึงปจจัยเฉพาะบุคคล (Individual Factors)  
เนื่องจากศึกษาในสวนขอมูลท่ัวไป และพฤติกรรมการซ้ือไขไกของคนกลาง  (2) สวนประสม
การตลาด (Marketing Mix) ท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลางคือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ (Product) 
ปจจัยดานราคา (Price) ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย (Place) และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 
(Promotion)  (3) ปญหาในการซ้ือไขไกจากคนกลางของตลาดไขไก ในจังหวัดเชียงใหม  
 
3.2 ประชากร 

ประชากรที่ศึกษาคร้ังนี้ คือจํานวนคนกลางท้ังหมดท่ีซ้ือไขไกในจังหวัดเชียงใหม เนือ่งจาก
ไมทราบจํานวนท่ีแนนอน ในแตละอําเภอมีคนกลางอยูเพียง 2-3 ราย คาดวาในจังหวัดเชียงใหมมี
ประมาณ 60-70 ราย (พิชิตชัย เวชวินิจ, 2549: สัมภาษณ) 
 
3.3 ขนาดตัวอยาง และวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

ตัวอยางท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้คือคนกลางท่ีซ้ือไขไกจํานวน 50 ราย จากฟารมหรือ 
บริษัทผูผลิตไขไกในจังหวัดเชียงใหมโดยใชวิธีการสุมแบบโควตา (Quota Sampling) ตามสัดสวน
ของสวนแบงตลาดไขไกของผูผลิตแตละรายในจังหวัดเชียงใหม (บมจ. กรุงเทพผลิตผลอุตสาหร
รมการเกษตร, 2549)  
 



 

 

 
16 

ตารางท่ี 1  แสดงสัดสวนการกระจายเก็บตัวอยางตามจํานวนคนกลางท่ีซ้ือไขไกจากฟารมหรือ
บริษัทผูผลิตไขไกจังหวัดเชียงใหม 
 

ผูผลิตไขไกจังหวัดเชียงใหม สวนแบงตลาด (รอยละ)* จํานวนตัวอยาง (ราย) 
บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ 42.00 21 
บริษัท อาร.พี.เอ็ม.ฟารม แอนด ฟด 
จํากัด  

24.00 12 

บริษัท เบทาโกรภาคเหนือ เกษตร
อุตสาหกรรมจํากัด   

  8.00 4 

สหกรณผูเล้ียงไกไขเชียงใหม-ลําพูน   8.00 4 
ฟารมบุษกร   4.00 2 
เจทีฟารม   3.00 2 
ฟารมบุลศิริ   2.00 1 
ฟารมรายยอยอ่ืนๆรวมกัน   9.00 4 

รวม 100.00 50 
ที่มา * : บมจ. กรุงเทพผลิตผลอุตสาหรรมการเกษตร (2549) 

 
3.4 วิธีการศึกษา 

3.4.1 การเก็บรวบรวมขอมูล 
1.) ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บขอมูลจากการตอบแบบสอบถามของตัวอยาง

คนกลาง ท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจซ้ือไขไกจากฟารมหรือบริษัทผูผลิตไขไกในจังหวัดเชียงใหม 
จํานวน 50 ราย โดยการกระจายเก็บตามสัดสวนของสวนแบงตลาดไขไกจังหวัดเชียงใหม 

2.) ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลซ่ึงรวบรวมไดจากหนังสือ เอกสาร 
ส่ิงพิมพ วารสารตางๆ และบทความทางวิชาการท่ีเกี่ยวของ จากระบบออนไลน 

3.4.2 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา 
การศึกษาคร้ังนี้ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการศึกษาเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลจาก

ตัวอยาง จํานวน 50 ราย  แบบสอบถามท่ีใช  ประกอบดวย 3 สวน ดังนี้ 
สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการซ้ือไขไกของผูตอบแบบสอบถาม  
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สวนท่ี 3  ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือไขไก ของผูตอบแบบสอบถาม 
ประกอบดวย 

- ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือไขไกของผูตอบแบบสอบถามคือ ปจจัย
สภาพแวดลอม ปจจัยภายในองคการ และปจจัยระหวางบุคคล  

- สวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของผูตอบแบบสอบถามคือ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริม
การตลาด  

สวนท่ี 4  ขอมูลเกี่ยวกับปญหาในการซ้ือไขไกของผูตอบแบบสอบถาม 
 
3.5  การวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการตอบแบบสอบถามโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
Statistics)  คาสถิติท่ีใชไดแก คาความถ่ี รอยละและคาเฉล่ีย 

การวัดระดับความสําคัญของปจจัยตางๆที่มีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลาง และระดับ
ปญหา โดยใชมาตรวัดตามลําดับความสําคัญ (Ordinal Scale) ใหเลือก 5 ระดับ แบงการวัดออกเปน 
ระดับมากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด (วัชราภรณ สุริยาภิวัฒน, 2548) โดยมีเกณฑการให
คะแนนดังนี้  
  คะแนน   ระดับความสําคัญ/ระดับปญหา 

5                                               มากท่ีสุด 
4                                                  มาก 
3 ปานกลาง 
2 นอย 
1          นอยท่ีสุด  

 ซ่ึงการวัดระดับความสําคัญของปจจัยตางๆใชวิธีการคํานวณคาเฉล่ีย โดยคาเฉล่ียท่ีไดนาํมา
แปลความหมายตามเกณฑดังตอไปนี้ 
   คาเฉล่ีย   มีผลในระดับ/มีปญหาในระดับ 
 4.50-5.00  มากท่ีสุด 
 3.50-4.49           มาก  
  2.50-3.49           ปานกลาง 
  1.50-2.49           นอย 
  1.00-1.49           นอยท่ีสุด 
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3.6 สถานท่ีใชในการดําเนนิงานวิจัยและรวบรวมขอมูล 
สถานท่ีจําหนายไขไกของฟารมไกไข และสถานท่ีจําหนายไขไกของบริษัทผูผลิตไขไก ใน

จังหวัดเชียงใหมและคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม 
 
3.7 ระยะเวลาในการดําเนนิการ 
 ระยะเวลาที่ใชในการศึกษาเร่ิมต้ังแตการเก็บรวบรวมขอมูลจาก หนังสือ วารสาร บทความ 
รายงานวิจัย และรายงานการศึกษาตางๆรวมไปถึงการออกแบบสอบถาม การเก็บรวบรวมขอมูล
และการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถามใชระยะเวลาประมาณ 10 เดือนเร่ิมต้ังแตเดือน
พฤศจิกายน 2549 จนถึงเดือนกันยายน 2550 


