
 

บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 
  จากวิกฤตการณไขหวัดนกเม่ือป 2547 มีการทําลายสัตวปกในประเทศไทยหลายสิบลานตัว 
ท้ังยังมีผลกระทบตออัตราการบริโภคไขไกลดตํ่าลงเปนอยางมาก จากน้ันจึงเกิดการเปล่ียนแปลง
คร้ังใหญในอุตสาหกรรมการเล้ียงไกไข โดยเปล่ียนระบบการเล้ียงเปนระบบฟารมปดมากข้ึน และ
มีการจัดการดานมาตรฐานความปลอดภัยภายในฟารม จนทําใหในปจจุบันสภาวะการบริโภคไขไก
ไดกลับเขามาสูภาวะปกติ คือ 140-150 ฟองตอคนตอป และมีแนวโนมท่ีจะมีการบริโภคไขไกเพิ่ม
มากข้ึน รอยละ 3-5 ตอป (เทคโนโลยีเกษตร, 2549)    ซ่ึงนับเปนสัญญาณท่ีดีตอธุรกิจการเล้ียงไกไข 
โดยมีการกําหนดแผนงานผลิต 4 ป (2548-2551) และเปาหมายการตลาด 3 ป  (2549-2551) โดย
คณะกรรมการนโยบายไขไกแหงชาติ (Eggboard) (สัตวเศรษฐกิจ, 2549) โดยท้ังประเทศในป 2549 
มีจํานวนไกไขยืนกรงอยูประมาณ 35.97 ลานตัว ใหผลผลิตไขไก 10,072 ลานฟองตอป และมี
แนวโนมเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 2 ตอป คาดวาป 2550 และ 2551 มีไกไขยืนกรงอยูท่ี 36.35 และ 
36.62 ลานตัว ผลผลิตไขไก 10,288 และ 10,472 ลานฟองตอป ตามลําดับ  
 ในป 2549 จังหวัดเชียงใหม มีไกไขยืนกรงอยูท่ี 1.50 ลานตัว ใหผลผลิตไขไก 410 ลาน
ฟองตอป โดยมีอัตราการบริโภคท่ี 152 ฟองตอคนตอป มีปริมาณฟารมไกไขในจังหวัดเชียงใหม
ประมาณ 350 ราย (บมจ. กรุงเทพผลิตผลอุตสาหรรมการเกษตร, 2549)  
 ดานการผลิตไขไก ฟารมไกไขมีการปรับเปล่ียนรูปแบบการเล้ียงโดยจะตองไดมาตรฐาน
ฟารมตามท่ีกรมปศุสัตวรับรองในเร่ืองมาตรการปองกันโรคท่ีมีประสิทธิภาพ (ประกาศกระทรวง
เกษตรและสหกรณ, 2545) ซ่ึงการเขาเล้ียงไกรุนใหม และการปลดไกแกออกจะตองไดรับอนุญาต
จากทางกรมปศุสัตวกอนทําการเคล่ือนยาย อีกท้ังมีการปรับปรุงโรงเรือนเปนโรงเรือนปด และ
ขยายขนาดการเล้ียงแตละหลังใหสามารถเล้ียงไดมากข้ึน และชวยเพิ่มประสิทธิภาพการเล้ียงเพื่อลด
ตนทุน มีการนําระบบอัตโนมัติมาใช เชนระบบการใหอาหารอัตโนมัติ การเก็บไขไกอัตโนมัติ และ
การกําจัดมูลไกอัตโนมัติ ก็เพื่อลดปญหาดานแรงงาน และการปองกันโรคไมใหเขาไปในฟารม 
ขณะท่ีแนวโนมของฟารมไกไขรายยอยลดลง จากปญหาดานเงินทุนท่ีตองนํามาปรับปรุงฟารม อีก
ท้ังตนทุนการผลิตท่ีสูงข้ึนจากภาวะราคานํ้ามัน และวัตถุดิบในการเลี้ยงสูง และดานภาวะราคาไข
ไกไมแนนอน 
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 ดานการตลาดไขไก นับไดวามีบทบาทสําคัญ และเปนข้ันตอนสุดทายของการเล้ียงไกไข   
โดยตลาดไขไกแบงไดเปน 3 ประเภทคือ (กรมปศุสัตว กระทวงเกษตรและสหกรณ, 2544)  

1)  การขายปลีก ลักษณะการขายแบบนี้มักเกิดจากฟารมไกไขท่ีอยูใกลเมืองใหญ ใกลแหลง
ชุมชนหรืออยูใกลถนนใหญ ท้ังนี้เพราะวาสามารถขายไขไกใหกับผูบริโภคโดยตรงไดและสามารถ
ขายไขไดในราคาท่ีสูง การขายไขแบบนี้อาจทําไดโดยการนําไขไปวางขายในตลาดสด ขายตาม
บาน หรืออาจมีบางฟารมท่ีตั้งขายไขไวริมถนนท่ีมีรถยนตวิ่งผานไปมา  

2)  การขายสง ลักษณะการขายแบบนี้จะไดราคาท่ีต่ํากวาการขายปลีก การขายสงอาจทําได
โดยการนําไขไปขายใหกับคนกลางหรือท่ีเรียกวาลงไขท่ีทําหนาท่ีเปนผูรวบรวมไขไกรายใหญ 
หรือสงขายตามรานคาขายปลีก หรือรานคาขายสงซ่ึงอาจจะเปนรานขายอาหารสัตว หรือราน
รวบรวมไขในทองถ่ิน ราคาท่ีขายไดจะข้ึนอยูกับราคาที่ลงไขในกรุงเทพฯ หรือชมรมผูเล้ียงไกไข 
จังหวัดเชียงใหม – ลําพูน เปนผูประกาศราคาไขไกในจังหวัดเชียงใหม 

3)  การขายประกันราคาและ (หรือ)ประกันการรับซ้ือ ลักษณะการขายแบบนี้ผูเล้ียงไกไข
ขายไขในรูปของการทําสัญญากับบริษัทผลิตอาหารสัตว โดยท่ีบริษัทดังกลาวจะขายพันธุไก  
อาหารสัตวและยาสัตวให แลวทางบริษัทจะรับซ้ือไขท้ังหมดในราคาประกันตลอดอายุการเล้ียง   
ไกไข ผูเล้ียงมีกําไรพอสมควร ไมตองเส่ียงกับการขาดทุนเม่ือราคาไขตกตํ่า หรือผลิตแลวไมมีท่ี
จําหนายท่ีแนนอนโดยท่ีการขายลักษณะน้ีเรียกวา การทําระบบคอนแทรกฟารมม่ิง (Contract 
farming) 
 การจําหนายไขไก หากพิจารณาชองทางการจัดจําหนายของธุรกิจแลว จะพบวาไขไกจาก
ฟารมไกไข ไปยังผูบริโภคมีดวยกัน 4 ทางไดแก (ผูจัดการรายสัปดาห, 30 มค. 2547)  

1)  ขายตรงไปยังผูบริโภค สัดสวนรอยละ 15.00  
2)  ขายใหกับลงไขไก หรือคนกลางรายใหญ สัดสวนรอยละ 65.00 
3)  ขายใหกับผูคารายยอยท่ีเขามาซ้ือถึงฟารมเอง สัดสวนรอยละ 10.00 
4)  ขายใหกับโรงงานอาหารสําเร็จรูป สัดสวนรอยละ 10.00 
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รูปท่ี 1  แสดงชองทางการจดัจําหนายของธุรกิจการจําหนายไขไก 

15 % 

ฟารมไกไข ผูบริโภค ลงไขไก 

โรงงานอาหารสําเร็จรูป 

ผูคารายยอย
10 % 

10 % 

65 % 

 
 ในตลาดไขไกจะพบวาการกระจายไขไก ไปยังผูบริโภคสวนใหญอาศัยคนกลาง ซ่ึงมีเพียง
ไมกี่ราย เชนในกรุงเทพฯ มีไมถึง 10 รายท่ีผูกขาดตลาดอยู สวนในตลาดตางจังหวัด จะมีเพยีงไมกี่
รายในแตละอําเภอ (ฝายวิจยัการตลาดปศุสัตวและสัตวน้ํา, 2526)  และเม่ือหลังวิกฤตการณ   
ไขหวดันก เม่ือป 2547 ไขไกมีปญหาดานการตลาดและจากการควบคุมโรค ทําใหคนกลางหันไป
ซ้ือไขไกจากฟารมของบริษัทเอกชนแทนฟารมท่ัวๆไป ซ่ึงฟารมบริษัทเอกชนจะมีการคัดสรรไขไก
ดีกวา เปลือกไขไกมีสีสวยกวา มีการสรางตราสินคา (Brand) การประกันคุณภาพไขไก การ
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ มีการโฆษณาผานส่ือตางๆ ตลอดถึงการสงมอบคุณคาอ่ืนๆ ทําใหฟารมไกไข
ตองปรับตัวใหอยูรอดได โดยใชวิธีตางๆคือ (1) เขาสูระบบคอนแทรกฟารมม่ิง (Contract farming) 
(2) การรวมตัวกันต้ังเปนสหกรณ (3) การลงทุนซ้ือระบบและโนวฮาวดวยตนเอง 
 ลักษณะของตลาดไขไกในจังหวัดเชียงใหมก็เชนเดียวกันคือฟารมไกไขก็จําเปนตองมีการ
ปรับตัวโดย (1) เขาสูระบบคอนแทรกฟารมม่ิง กับ 3 บริษัทในพื้นท่ี ผูเปนบริษัทผลิตและ จําหนาย
อาหารสัตวและพันธุสัตวคือ บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ บริษัท อาร.พี.เอ็ม.ฟารม แอนด ฟด จํากัด 
บริษัท เบทาโกรภาคเหนือ เกษตรอุตสาหกรรมจํากัด  (2) มีการรวมตัวจัดต้ังเปนสหกรณ ผูเล้ียงไก
ไขจังหวัดเชียงใหม – ลําพูน เพ่ือจัดซ้ือวัตถุดิบอาหารสัตวและจําหนายไขไกรวมกัน (3) มีฟารมผู
เล้ียงสวนหนึ่งท่ีซ้ือวัตถุดิบอาหารและระบบโนวฮาวมาใชเอง หรือซ้ืออาหารสัตวสําเร็จรูปจาก
บริษัทเอกชนและใชระบบโนวฮาวจากบริษัทเอกชนนั้นๆ แลวจําหนายไขไกออกสูตลาดเอง แต
ท้ังนี้การทําตลาดไขไกของจังหวัดเชียงใหมนั้นบริษัทเอกชนท้ัง 3 บริษัทและสหกรณผูเล้ียงไกไข
จังหวัดเชียงใหม – ลําพูน ทําหนาท่ีเปนท้ังผูผลิต ผูรวบรวมไขไก คัดแยกขนาดไขไก บรรจุและ
จําหนายใหกับคนกลาง หรือลงไขตอไปเชนเดียวกับฟารมผูเล้ียงไกไขอ่ืนๆ ซ่ึงการทําตลาดไขไก
ไปยังผูบริโภคนั้นจะอาศัยคนกลางเปนผูทําตลาดใหเปนหลัก โดยท่ัวไปคนกลางในธุรกิจไขไกมี
เพียงไมกี่รายในแตละอําเภอ ซ่ึงคนกลางนี้มีบทบาทในการผลักดันการบริโภค และกําหนดราคา
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 สวนแบงตลาดไขไกจังหวัดเชียงใหมมีสัดสวนดังนี้ บริษัท เครือเจริญโภคภัณฑ รอยละ 
42.00 บริษัท อาร.พี.เอ็ม.ฟารม แอนด ฟด จํากัด รอยละ 24.00  บริษัท เบทาโกรภาคเหนือ เกษตร
อุตสาหกรรมจํากัด รอยละ 8.00  สหกรณผูเล้ียงไกไขเชียงใหม-ลําพูน รอยละ 8.00  ฟารมบุษกร 
รอยละ 4.00 เจทีฟารม รอยละ 3.00  ฟารมบุลศิริ รอยละ 2.00  และฟารมรายยอยอ่ืนๆรวมกันรอย
ละ 9.00 (บมจ.กรุงเทพผลิตผลอุตสาหกรรมการเกษตร, 2549) 

จากเหตุผลดังกลาวขางตน ผูศึกษาจึงสนใจท่ีจะศึกษาปจจัยที่มีผลตอการซ้ือไขไกของ    
คนกลางในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงไดแกปจจัยสวนประสมการตลาดและปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการซ้ือ
สินคาของคนกลางซ่ึงประกอบดวยปจจัยสภาพแวดลอม ปจจัยภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล
และปจจัยเฉพาะบุคคล เพื่อใชเปนแนวทางในการนํามาปรับปรุงกลยุทธทางการตลาดของธุรกิจ
การจําหนายไขไกใหเหมาะสม ในสภาพแวดลอมท่ีมีการแขงขันอยางรุนแรงเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 
กอใหเกิดขอไดเปรียบทางการแขงขันในตลาดไขไก และทําใหธุรกิจมีกําไรอยางยั่งยืน รวมถึง
สงผลดีกอใหเกิดความพึงพอใจตอผูซ้ือในกลุมนี้ใหมากท่ีสุด 
 
1.2 วัตถุประสงค 

เพื่อศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลางในจังหวดัเชียงใหม 
 

1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1.3.1  ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไก ของคนกลางในจังหวดัเชียงใหม 
1.3.2  เพ่ือใชเปนแนวทางในการวางกลยุทธการทําตลาดไขไกของฟารมหรือบริษัทผูผลิต

ไขไกในจังหวัดเชียงใหมตอไป ใหประสบความสําเร็จอยางยั่งยืน 
 
1.4 นิยามศัพท 

ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือไขไก หมายถึง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือไขไกของคน
กลาง ประกอบดวย ปจจัยสภาพแวดลอม ปจจัยภายในองคการ ปจจัยระหวางบุคคล โดยไมรวมถึง
ปจจัยเฉพาะบุคคลเนื่องจากศึกษาในสวนขอมูลท่ัวไป และพฤติกรรมการซื้อไขไกของคนกลาง  
รวมถึงสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการซ้ือไขไกของคนกลาง ซ่ึงประกอบดวย ปจจัยดาน
ผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา ปจจัยดานสถานท่ีจัดจําหนาย และปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  
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ไขไก หมายถึง ผลผลิตท่ีไดจากแมไกไข ใชสําหรับการบริโภค (นิด ชากังราว, 2543) 
คนกลางในจังหวัดเชียงใหม หมายถึง ผูท่ีซ้ือไขไกจากฟารมไกไขหรือบริษัทผูผลิตไขไก

เพ่ือใชขายตอใหกับคนกลางในลําดับตอๆไป หรือผูบริโภคภายในจังหวัดเชียงใหม ประกอบดวย
ผูคารายยอยท่ีเขามาซ้ือถึงฟารมเอง และลงไขไก หรือคนกลางรายใหญ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


