
 
บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีการศึกษา 
 
 ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ประกอบดวย ขอบเขตการศึกษา กลุมตัวอยางและวิธีการคัดเลือกกลุม
ตัวอยาง แหลงที่มาของขอมูล การเก็บรวบรวมขอมูล สถิติที่ใชในการวิเคราะหการประมวลผล
ขอมูลและระยะเวลาทีใ่ชในการศึกษา ดังรายละเอียดดังตอไปนี ้
 
3.1  ขอบเขตการศึกษา 
 
 ขอบเขตเนื้อหา 
  การศึกษาในครั้งนี้ประกอบดวย การศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ตามทฤษฎีดานสวน
ประสมทางการ ตลาดบริการ ซ่ึงประกอบดวย ผลิตภณัฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย  และการ
สงเสริมการตลาด  
 
 ขอบเขตประชากร 
 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้ คือ ผูซ้ือ ผูรับประทานอาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งที่มีผลิต
ในประเทศและอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร 
 
  ขนาดตัวอยางและการคัดเลือกกลุมตัวอยาง 
 การศึกษาครั้งนี้   เนื่องจากไมทราบจาํนวนประชากรที่แนนอนที่มพีฤติกรรมการซื้อ
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งในกรุงเทพมหานคร จึงไดกําหนดตวัอยาง จํานวน 300 ราย และใชวิธี
คัดเลือกตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling) ซ่ึงทําการแบงกลุมตัวอยางแบบโควตา 
(Quota Sampling) โดยการแบงสัดสวนของกลุมตัวอยางที่เคยซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง ออก
ตามยี่หอที่มวีางขายตามทองตลาด จํานวน  6  ยี่หอ ประกอบดวย 
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ตารางที่ 1  แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามแตละยี่หอ 
                                        

             ตรายีห่อ จํานวนตัวอยาง 
 EZY  GO 50 
 I - อ่ิม 50 
 S & P 50 
 สุรพลฟูดส 50 
 PFP 50 
 พรานทะเล 50 

             

 
               จากตารางที่ 1  ขอมูลผูศึกษาไดคัดเลือกยี่หอที่มีอยูในตลาดมานานเกินกวา 3 ป และอาจ
ถือไดวาเปนผูบุกเบิกผลิตภัณฑดานอาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งและผูผูศึกษาไดเก็บรวบรวมขอมูล
จากสถานที่ตางๆ เชน คอนโดมิเนียม หอพัก อาพาทสเมนท สถานศึกษา ธนาคาร ฯลฯ   โดยการ
สอบถามผูตอบแบบสอบถามกอนวาผูตอบแบบสอบถามเคยซื้อ หรือเคยทานอาหารกลองสําเร็จรูป
ยี่หอใดเพื่อรวบรวมใหครบตามจํานวนโควตา คือจํานวน 50 ตัวอยาง   
 
3.2 วิธีการศึกษา 
  3.2.1 ขอมูลและแหลงขอมูล 
 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูล จากผูบริโภคอาหารกลอง
สําเร็จรูปแชแข็งในกรุงเทพมหานคร จาก 6 ตรายี่หอ ยี่หอละ 50 ชุด ซ่ึงมีจํานวนทั้งสิ้น 300 ชุด โดย
ใชแบบสอบ ถามเปนเครื่องมือ 
 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ  ส่ิงพิมพ เอกสาร 
ฐานขอมูล  และเว็บไซตที่เกี่ยวของ 
 
  3.2.2  เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 
 เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูลคือแบบสอบถาม โดยจัดทําเปน 4 สวน  
  สวนที่   1 ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
  สวนที่  2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งใน
กรุงเทพมหานคร 



 

 

10

                   สวนที่  3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
 อาหารกลอง สําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภคในการกรุงเทพมหานคร 
  สวนที่  4 ขอเสนอแนะเกี่ยวกับอาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง 
 
3.3  การวิเคราะหขอมูล 
  ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถามจะนํามาวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา 
(Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถี่ (Frequency) รอยละ (Percentage) และคาเฉลี่ย 
(Mean)    โดยใชมาตราวัดแบบ ประมาณคา (Rating scale) ดังนี้ 
  คะแนน  5    ความหมาย     คือ  มีผลมากที่สุด 
  คะแนน  4    ความหมาย     คือ  มีผลมาก 
  คะแนน  3    ความหมาย     คือ   มีผลปานกลาง 
  คะแนน  2    ความหมาย     คือ  มีผลนอย 
  คะแนน  1    ความหมาย     คือ  มีผลนอยที่สุด 
 
 โดยขอมูลที่แสดงระดับความสําคัญใชเกณฑในการแปลความหมาย โดยใชมาตรวัดตัว
แปรมาแบงเปนชวงเทาๆ กัน ตั้งแต 1-5 คะแนน (ศิริวรรณ เสรีรัตน และคณะ, 2541) คาเฉลี่ยที่ได
นํามาแปลผลดังนี้ 
  คาเฉลี่ยระหวาง  4.50-5.00 หมายถึง มีผลมากที่สุด 
  คาเฉลี่ยระหวาง  3.50-4.49 หมายถึง มีผลมาก 
  คาเฉลี่ยระหวาง  2.50-3.49 หมายถึง มีผลปานกลาง 
  คาเฉลี่ยระหวาง  1.50-2.49 หมายถึง มีผลนอย 
  คาเฉลี่ยระหวาง  1.00-1.49 หมายถึง มีผลนอยที่สุด 
                   
3.4  ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 
 ระยะเวลาในการศึกษารวมทั้งสิ้น 5 เดือน ตั้งแตเดือนกุมภาพันธ 2550 ถึงเดือนมิถุนายน 
2550 โดยเก็บรวบรวมขอมูลในเดือนมีนาคม 2550 
 


