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 ญ 

สารบาญตาราง 
    
ตารางที่ หนา 

1 แสดงจํานวนผูตอบแบบสอบถามแตละยีห่อ                                                   9 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ  12 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ                  12 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ 13 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 

ระดับการศึกษา 
13 

6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 14 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ                14 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยี่หอ 

ที่เคยซ้ือ                            
15 

9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผล 
ที่ตัดสินใจซื้อ     

16 

10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 
การซื้อบอยที่สุด                    

16 

11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ผูที่มีอํานาจในการตัดสินใจซือ้ 

17 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
สถานที่ในการเลือกซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง 

18 

13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
จํานวนราคาที่ซ้ือตอคร้ัง 

18 

14 แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
ความถี่ในการซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งตอสัปดาห                               

19 

15 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
วัตถุดิบที่ใชในการปรุงเปนอาหาร 

20 

16 แสดงจํานวนรอยละและคาเฉล่ียของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง 

21 

 



 ฎ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
    
ตารางที่ หนา 

17 แสดงจํานวนรอยละและคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก 
ตามความสําคัญตอปจจัยดานราคา 

23 

18 แสดงจํานวนรอยละและคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 
ตามความใหความสําคัญตอปจจัยดานการจัดจําหนาย 

24 

19 แสดงจํานวนรอยละและคาเฉล่ียของผูตอบแบบสอบถามจําแนก 
ตามการใหความสําคัญตอปจจัยดานการสงเสริมการตลาด 

25 

20 แสดงสรุปคาเฉลี่ยความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของ 
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร 

26 

21 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามเพศ 

27 

22 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

29 

23 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 

30 

24 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 

31 

25 แสดงคาเฉลี่ยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจ 
ซ้ืออาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภค  จําแนกตามเพศ 

33 

26 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถาม  จําแนกตามสถานภาพ     

34 

27 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ                                

36 

28 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนก 
ตามสถานภาพ 

37 

 



 ฏ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
    
ตารางที่ หนา 

29 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานภาพ    

39 

30 แสดงคาเฉลี่ยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภคจําแนกตามสถานภาพ 

40 

31 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอ 
การตัดสินใจซือ้อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภค 
ตามรายไดตอเดือน 

41 

32 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานราคาของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดอืน 

44 

33 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรายได 

46 

34 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายได 

49 

35 แสดงคาเฉลี่ยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภค  จําแนกตามรายได 

52 

36 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยี่หอ  

53 

37 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานราคาของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอ 

57 

38 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม 
ยี่หอ   

59 

39 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 
ดานสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามยี่หอ 

61 

40 แสดงคาเฉลี่ยของสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสาํเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภค  จําแนกตามยีห่อ 

63 

 



 ฐ 

สารบาญตาราง (ตอ) 
    
ตารางที่ หนา 

41 สรุปปจจัยยอยที่มีคาเฉลี่ยสูงสุดในแตละปจจัยสวนประสมการตลาด 66 
42 สรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 

อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็งที่มีคาเฉลี่ยสูงสุด 5 อันดับแรก 
67 

43 สรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง จําแนกตามเพศ 

68 

44 สรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง จําแนกตามสถานภาพ 

69 

45 สรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง จําแนกตามรายได 

70 

46 สรุปปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
อาหารกลองสําเร็จรูปแชแข็ง จําแนกตามยีห่อ 

72 

 


