
 
บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาคนควาเร่ือง กระบวนการตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูปของผูบริโภคใน     
กรุงเทพมหานครนี้ มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษากระบวนการตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูป ของ
ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยประชากรท่ีศึกษา ไดแก ผูท่ีเคยบริโภคอาหารทะเลแปรรูปท่ีอาศัยอยู
ในกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ผลการศึกษาสามารถสรุปได  ดังนี้ 
 

สรุปผลการศึกษา 
 
 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูใชบริการ 

ผลการศึกษาขอมูลท่ัวไป พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง สถานภาพ
โสด มีอายุ 21-30 ป มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน มีระดับการศึกษาปริญญาตรี มีระดับรายได 
เฉล่ียตอเดือนระหวาง 20,001 บาทข้ึนไป และมีสมาชิกในครอบครัว 5 คนขึ้นไป 

สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป 
ผลการศึกษากระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป ของผูบริโภคใน

กรุงเทพมหานครข้ันการรับรูปญหา พบวา ดานปจจัยท่ีกระตุนใหเกิดการท่ีจะบริโภคอาหารทะเล
แปรรูปเนื่องมาจากความสะดวกและรวดเร็วในการซ้ือหา โดยความอยากทดลองตราสินคาใหมเปน 
ส่ิงท่ีกระตุนใหเกิดการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป 

ข้ันการคนควาหาขอมูล พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนมากไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
อาหารทะเลแปรรูปจากส่ือโทรทัศน ตราสินคาท่ีผูตอบแบบสอบถามรูจักมากท่ีสุด ไดแก พรานทะเล 
รองลงมา ไดแก สุรพลฟูดและผูตอบแบบสอบถามสวนมากไมหาขอมูลเพิ่มเติมกอนตัดสินใจซ้ือ 
ผูตอบแบบสอบถามสวนมากเสาะหาขอมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติ/รสชาด และรองลงมา ไดแก ราคา
ของสินคา  

ข้ันการประเมินทางเลือก พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเม่ือไดรับคําแนะนําแลว
ตัดสินใจซ้ือทันที ปจจัยท่ีผูตอบแบบสอบถามใหความสําคัญในการใชประเมินทางเลือกคือ การได 
รับการรับรองมาตรฐานจาก อย. โดยผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีวัตถุประสงคในการซ้ืออาหารทะเล
แปรรูปเพ่ือรับประทานเอง ในการพิจารณาความนาเช่ือถือในตราสินคานั้นผูตอบแบบสอบถาม
สวนมาก พิจารณาจากคุณภาพของวัตถุดิบ  
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ข้ันการตัดสินใจซ้ือ พบวา ตัวผูตอบแบบสอบถามเองเปนผูมีอิทธิพลในการซ้ืออาหาร
ทะเลแปรรูปเองในการตัดสินใจเลือกซ้ืออาหารทะเลแปรรูปนั้น ผูตอบแบบสอบถามสวนมากพิจารณา 
คุณคาทางดานโภชนาการเปรียบเทียบ รองลงมา ไดแก พิจารณาดานราคาเปรียบเทียบ บรรจุภัณฑ         
แบบกลอง พลาสติกเปนท่ีนิยมของผูตอบสอบถามมากท่ีสุด และผูตอบแบบสอบถามสวนใหญนิยม
ซ้ือบรรจุภัณฑขนาด 101-300 กรัม นอกจากนั้นผูตอบแบบสอบถามสวนใหญซ้ืออาหารทะเล    
แปรรูปโดยเฉล่ีย 2 คร้ังตอเดือน โดยมีคาใชจายในการซ้ือโดยเฉล่ีย 101-500  บาท ตอคร้ัง ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญนิยมซ้ืออาหารทะเลแปรรูปจาก หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต ท้ังนี้ผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญเปนผูมีอํานาจตัดสินใจในการซ้ือดวยตนเอง  
 ข้ันพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ พบวา ผูตอบแบบสอบถามใหความพึงพอใจของขอมูล
เกี่ยวกับอาหารทะเลแปรรูปสูงสุด ไดแก ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา ลําดับรองลงมา 
ไดแก ฉลากแสดงวันเดือนปท่ีผลิตและหมดอายุ ในกรณีท่ีเกิดความไมพอใจในตราสินคาผูตอบ
แบบสอบถามสวนใหญจะเลิกซ้ือตราสินคานั้น และหากเกิดความพอใจในตราสินคานั้นผูตอบแบบ 
สอบถามสวนใหญจะซ้ือตราสินคานั้นตลอด ท้ังนี้ เหตุผลท่ีผูตอบแบบสอบถามจะเลือกซ้ืออาหาร
ทะเลแปรรูปในคร้ังตอไปนั้น ไดแก ความสะดวกรวดเร็วในการปรุง สวนเหตุลําดับรองลงมา ไดแก 
รสชาดดี สะอาด มีคุณคาทางดานโภชนาการสูง สามารถเก็บรักษาไดนาน และสามารถหาซ้ือไดงาย 
และเหตุผลท่ีผูตอบแบบสอบถามจะไมเลือกซ้ืออาหารทะเลแปรรูปในคร้ังตอไปนั้น ไดแก อาหาร
ทะเลสดมีรสชาดและคุณคาทางดานโภชนาการที่สูงกวา  สวนเหตุผลลําดับรองลงมา ไดแก ไมชอบ
อาหารทะเลแปรรูป 
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สวนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป จําแนกตาม
เพศ อายุ และรายไดเฉล่ียตอเดือน 
 ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป จําแนกตามเพศ สามารถ 
สรุปได ดังตรารางท่ี 5.1 
 
ตารางท่ี 5.1 ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป จําแนกตามเพศ 
 

ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด ขอมูลเก่ียวกับกระบวนการตัดสินใจใน 
การซื้ออาหารทะเลแปรรูป ชาย หญิง 

ปจจัยที่กระตุนใหเลือกบริโภคอาหารทะเล
แปรรูป 

ความสะดวก และรวดเร็ว
ในการซื้อหา 

ความสะดวกและ  
รวดเร็วในการซ้ือหา 

ขั้นตอนการรับรูปญหา 

สิ่งท่ีกระตุนใหเกิดความอยากซื้ออาหารทะเล
แปรรูป 

อยากทดลองตราสินคาใหม อยากทดลองตราสินคา
ใหม 

แหลงท่ีไดรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับอาหาร
ทะเลแปรรูป 

สื่อโทรทัศน สื่อโทรทัศน ขั้นตอนการหาขอมูล 

ตราสินคาที่เปนที่รูจักมากท่ีสุด ตราสินคาพรานทะเล ตราสินคาพรานทะเล 

ขอมูลเก่ียวกับอาหารทะเลแปรรูปที่หาเพ่ิมเติม คุณสมบัติของสินคา/
รสชาดของอาหารทะเลแปร
รูป 

คุณสมบัติของ
สินคา/รสชาดของ
อาหารทะเลแปรรูป 

การรับรองมาตรฐาน ปจจัยที่มีผลตอการประเมินทางเลือกซื้อ
อาหารทะเลแปรรูป 
 

จาก อย. 
การรับรองมาตรฐาน
จาก อย. 

ขั้นตอนการประเมิน 
ทางเลือก 

วัตถุประสงคในการซื้ออาหารทะเลแปรรูป รับประทานเอง 
 

รับประทานเอง 

สิ่งท่ีใชในการพิจารณาความนาเช่ือถือในตรา
สินคา 

คุณภาพของวัตถุดบิ คุณภาพของวัตถุดบิ 

ขั้นตอนการตัดสินใจซ้ือ การตัดสินใจในการเลือกซื้ออาหารทะเลแปร
รูป 

พิจารณาถึงคุณคาทางดาน
โภชนาการเปรียบเทียบ 

 

พิจารณาถึงคุณคา
ทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 
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ตารางท่ี 5.1 ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป จําแนกตามเพศ (ตอ) 
 

ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด ขอมูลเก่ียวกับกระบวนการตัดสินใจใน 
การซื้ออาหารทะเลแปรรูป ชาย หญิง 

รูปแบบบรรจุภัณฑอาหารทะเลแปรรูปที่นิยม
ซื้อ 
 

กลองพลาสติก กลองพลาสติก ขั้นตอนการตัดสินใจ
ซื้อ 

ขนาดของบรรจุภัณฑที่นิยมซ้ือ ขนาด 101-300 กรัม ขนาด 101-300 กรัม 

ความถี่ในการซื้ออาหารทะเลแปรรูป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

คาใชจายในการซื้ออาหารทะเลแปรรูปตอคร้ัง เฉลี่ย 101-500 บาทตอ
คร้ัง 

เฉลี่ย 101-500 บาทตอ
คร้ัง 

แหลงที่ซื้ออาหารทะเลแปรรูป หางสรรพสินคา/
ซุปเปอรมาเกต 

หางสรรพสินคา/
ซุปเปอรมาเกต 

อํานาจในการตัดสินใจซ้ือ ตัดสินใจในการซ้ือ
อาหารทะเลแปรรูปเอง  

ตัดสินใจในการซ้ือ
อาหารทะเลแปรรูปเอง 

ความพึงพอใจในตราสินคาภายหลังบริโภค
อาหารทะเลแปรรูป 
 
 

ฉลากแสดงวันเดือนปที่
ผลิตและหมดอายุ และ
สะดวกในการปรุงและ
เก็บรักษา 

ความสะดวกในการปรุง
และเก็บรักษา 

ขั้นพฤติกรรมภายหลัง
การซื้อ 

การปฏิบัติในกรณีที่เกิดความไมพอใจอาหาร
ทะเลแปรรูป 

เลิกซื้อตราสินคานั้น 

 

เลิกซื้อตราสินคานั้น 

การปฏิบัติในกรณีที่เกิดความพอใจอาหารทะเล
แปรรูป 

ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

 

ซื้อตราสินคานั้นตลอด 
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 ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป จําแนกตามอายุ สามารถ 
สรุปได ดังตาราง  5.2 – 5.6 
 
ตารางท่ี 5.2 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการรับรูปญหา จําแนกตามอาย ุ
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการรับรูปญหา อายุ ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

อายุไมเกิน 
20 ป  

ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา ปจจัยที่กระตุนใหเลือกบริโภคอาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา  

31-40 ป ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา 

41-50 ป ความสะอาดในการปรุง และเก็บรักษา 

 
 
 
 
 

51 ปขึ้นไป ความสะอาดในการปรุง และเก็บรักษา 

อายุไมเกิน 
20 ป  

การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ สิ่งที่มีผลกระตุนใหเกิดความตองการในการเลือกบริโภค 
อาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ 

31-40 ป อยากทดลองตราสินคาใหม 

41-50 ป การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ 

 

51 ปขึ้นไป อยากทดลองตราสินคาใหม 
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ตารางท่ี 5.3 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการหาขอมูล จําแนกตามอาย ุ
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการหาขอมูล อายุ ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

อายุไมเกิน 20 
ป  

สื่อโทรทัศน แหลงที่ไดรับขอมูลขาวสารเก่ียวอาหารทะเลแปรรูป  

21-30 ป สื่อโทรทัศน 

31-40 ป สื่อโทรทัศน 

41-50 ป สื่อโทรทัศน 

 
 
 
 

51 ปขึ้นไป สื่อโทรทัศน 

อายุไมเกิน 20 
ป  

ตราสินคาพรานทะเล ตราสินคาที่เปนที่รูจักมากท่ีสุด  

21-30 ป ตราสินคาพรานทะเล 

31-40 ป ตราสินคาพรานทะเล 

41-50 ป ตราสินคาพรานทะเล 

51 ปขึ้นไป ตราสินคาพรานทะเล  

อายุไมเกิน 20 
ป  

ราคาของสินคา ขอมูลที่หาเพ่ิมเติมเก่ียวกับอาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 

31-40 ป คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 

41-50 ป คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 

51 ปขึ้นไป คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 
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ตารางท่ี 5.4 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการประเมินทางเลือก จําแนกตามอาย ุ
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการประเมินทางเลือก อายุ ขอมูลขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

อายุไมเกิน 20 
ป  

คุณภาพของสินคาและคุณคาทางดาน
โภชนาการ 

ปจจัยที่มีผลตอการประเมินทางเลือกซือ้อาหารทะเลแปรรูป  

21-30 ป การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

31-40 ป การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

41-50 ป การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

 
 
 

51 ปขึ้นไป การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

อายุไมเกิน 20 
ป  

รับประทานเอง วัตถุประสงคในการซื้ออาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป รับประทานเอง 

31-40 ป รับประทานเอง 

41-50 ป รับประทานเอง 

51 ปขึ้นไป รับประทานเอง 

อายุไมเกิน 20 
ป  

พิจารณาดานความสะอาด การพิจารณาความนาเช่ือของตราสินคา 

21-30 ป พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 

31-40 ป พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 

41-50 ป พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 

51 ปขึ้นไป พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 
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ตารางท่ี 5.5 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการตัดสินใจซ้ือ จําแนกตามอาย ุ
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ อายุ ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

อายุไมเกิน 20 ป  เลือกซื้อตราสินคาเดิม การตัดสินใจในการเลือกซื้ออาหารทะเลแปรรูป  

21-30 ป พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

31-40 ป พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

41-50 ป พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

 
 

51 ปขึ้นไป พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

อายุไมเกิน 20 ป  กลองพลาสติก รูปแบบบรรจุภัณฑที่นิยมซ้ือ 

21-30 ป กลองพลาสติก 

31-40 ป กลองพลาสติก 

41-50 ป กลองพลาสติก 

51 ปขึ้นไป กลองพลาสติก 

อายุไมเกิน 20 ป  ขนาด 101-300 กรัม ขนาดบรรจุภัณฑที่นิยมซ้ือ 

21-30 ป ขนาด 101-300 กรัม 

31-40 ป ขนาด 101-300 กรัม 

41-50 ป ขนาด 101-300 กรัม 

51 ปขึ้นไป ขนาด 101-300 กรัม 
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ตารางท่ี 5.5 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการตัดสินใจซ้ือ จําแนกตามอาย ุ(ตอ) 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ อายุ ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 
อายุไมเกิน 20 ป  เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน ความถี่ในการซื้ออาหารทะเลแปรรูปตอเดือน 

21-30 ป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

31-40 ป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

41-50 ป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

 
 
 
 
 
 51 ปขึ้นไป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

อายุไมเกิน 20 ป  เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง คาใชจายในการซื้อตอคร้ัง 

21-30 ป เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

31-40 ป เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

41-50 ป เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

51 ปขึ้นไป เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 
 

อายุไมเกิน 20 ป  หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต แหลงที่ซื้ออาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

31-40 ป หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

41-50 ป หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

51 ปขึ้นไป หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

อายุไมเกิน 20 ป  ตัดสินใจเอง อํานาจในการตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูป 

21-30 ป ตัดสินใจเอง 

31-40 ป ตัดสินใจเอง 

41-50 ป ตัดสินใจเอง 

51 ปขึ้นไป ตัดสินใจเอง 
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ตารางท่ี 5.6 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ จําแนกตามอาย ุ
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนพฤติกรรมภายหลังการซื้อ อายุ ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

อายุไมเกิน 20 
ป  

ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา ความพึงพอใจภายหลังการบริโภคอาหารทะเลแปรรูป  

21-30 ป ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา 

31-40 ป ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา 

41-50 ป ฉลากแสดงวันเดือนปที่ผลิตและหมดอาย ุ

51 ปขึ้นไป ฉลากแสดงวันเดือนปที่ผลิตและหมดอาย ุ

อายุไมเกิน 20 
ป  

เลิกซื้อตราสินคานั้น 

21-30 ป เลิกซื้อตราสินคานั้น 

การปฏิบัติของผูตอบแบบสอบถามในกรณีที่เกิดความไมพอใจ
ในอาหารทะเลแปรรูป 

31-40 ป เลิกซื้อตราสินคานั้น 

41-50 ป เลิกซื้อตราสินคานั้น 

51 ปขึ้นไป เลิกซื้อตราสินคานั้น 

อายุไมเกิน 20 
ป  

ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

21-30 ป ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

การปฏิบัติของผูตอบแบบสอบถามในกรณีที่เกิดความพอใจใน
อาหารทะเลแปรรูป 

31-40 ป ซื้อตราสินคานั้นสลับกับตราสินคาอื่น 

41-50 ป ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

51 ปขึ้นไป ซื้อตราสินคานั้นตลอด 
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ขอมูลเกี่ยวกับกระบวนการตดัสินใจในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูปจําแนกตามรายได สามารถ      
สรุปไดตามตาราง 5.7 – 5.11 

 
ตารางท่ี 5.7 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการรับรูปญหา จําแนกตามรายได 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการรับรูปญหา รายได ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

ไมเกิน 5,000 บาท ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา ปจจัยที่กระตุนใหเลือกบริโภคอาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 บาท ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา  

10,001-15,000 
บาท 

ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา 

15,001-20,000 
บาท 

ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา 

 
 
 
 
 

20,001 บาทขึ้นไป ความสะดวก และรวดเร็วในการซ้ือหา 

ไมเกิน 5,000 บาท การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ สิ่งที่มีผลกระตุนใหเกิดความตองการในการเลือกบริโภค
อาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 บาท การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ 

10,001-15,000 
บาท 

อยากทดลองตราสินคาใหม 

15,001-20,000 
บาท 

การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ 

 

20,001 บาทขึ้นไป อยากทดลองตราสินคาใหม 
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ตารางท่ี 5.8 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการหาขอมูล จําแนกตามรายได 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการหาขอมูล รายได ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

ไมเกิน 5,000 
บาท 

สื่อโทรทัศน แหลงที่ไดรับขอมูลขาวสารเก่ียวอาหารทะเลแปรรูป  

5,001-10,000 
บาท 

สื่อโทรทัศน 

10,001-15,000 
บาท 

สื่อโทรทัศน 

15,001-20,000 
บาท 

สื่อโทรทัศน 

 
 
 
 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

สื่อโทรทัศน 

ไมเกิน 5,000 
บาท 

ตราสินคาพรานทะเล ตราสินคาที่เปนที่รูจักมากท่ีสุด  

5,001-10,000 
บาท 

ตราสินคาพรานทะเล 

10,001-15,000 
บาท 

ตราสินคาพรานทะเล 

15,001-20,000 
บาท 

ตราสินคาพรานทะเล 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

ตราสินคาพรานทะเล  

ไมเกิน 5,000 
บาท 

ราคาของสินคา คณุคาดานโภชนาการ และ
คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 

ขอมูลที่หาเพ่ิมเติมเก่ียวกับอาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 
บาท 

ราคาของสินคา 

10,001-15,000 
บาท 

ราคาของสินคา 

15,001-20,000 
บาท 

คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

คุณสมบัติของสินคา/รสชาดของอาหารทะเล
แปรรูป 
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ตารางท่ี 5.9 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการประเมินทางเลือก จําแนกตามรายได 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการประเมินทางเลือก รายได ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

ไมเกิน 5,000 
บาท 

การรับรองมาตรฐานจาก อย. ปจจัยที่มีผลตอการประเมินทางเลือกซือ้อาหารทะเลแปรรูป  

5,001-10,000 
บาท 

การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

10,001-15,000 
บาท 

คุณภาพของสินคา และคุณคาทางดาน
โภชนาการ 

15,001-20,000 
บาท 

การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

 
 
 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

การรับรองมาตรฐานจาก อย. 

ไมเกิน 5,000 
บาท 

รับประทานเอง วัตถุประสงคในการซื้ออาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 
บาท 

รับประทานเอง 

10,001-15,000 
บาท 

รับประทานเอง 

15,001-20,000 
บาท 

รับประทานเอง 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

รับประทานเอง 

ไมเกิน 5,000 
บาท 

พิจารณาดานความสะอาด การพิจารณาความนาเช่ือของตราสินคา 

5,001-10,000 
บาท 

พิจารณาดานความสะอาด 

10,001-15,000 
บาท 

พิจารณารสชาติของสินคา 

15,001-20,000 
บาท 

พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 

20,001 บาทขึ้น
ไป 

พิจารณาดานคุณภาพของวัตถุดิบ 
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ตารางท่ี 5.10 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการตดัสินใจซ้ือ จําแนกตามรายได 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ รายได ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 

ไมเกิน 5,000 บาท พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

การตัดสินใจในการเลือกอาหารทะเลแปรรูป  

5,001-10,000 บาท พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

10,001-15,000 บาท พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

15,001-20,000 บาท พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

 
 

20,001 บาทขึ้นไป พิจารณาถึงคุณคาทางดานโภชนาการ
เปรียบเทียบ 

ไมเกิน 5,000 บาท กลองพลาสติก รูปแบบบรรจุภัณฑที่นิยมซ้ือ 

5,001-10,000 บาท กลองพลาสติก 

10,001-15,000 บาท กลองพลาสติก 

15,001-20,000 บาท กลองพลาสติก 

20,001 บาทขึ้นไป กลองพลาสติก 

ไมเกิน 5,000 บาท ขนาด 101-300 กรัม ขนาดบรรจุภัณฑที่นิยมซ้ือ 

5,001-10,000 บาท ขนาด 101-300 กรัม 
ความถี่ในการซื้ออาหารทะเลแปรรูปตอเดือน 

10,001-15,000 บาท 
 

ขนาด 101-300 กรัม 

15,001-20,000 บาท 
 

ขนาด 101-300 กรัม 

 
 
 
 
 
 
 
 

20,001 บาทขึ้นไป ขนาด 101-300 กรัม 
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ตารางท่ี 5.10 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนการตดัสินใจซ้ือ จําแนกตามรายได (ตอ) 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ รายได ขอมูลท่ีมีคาเฉล่ีย/รอยละสูงสุด 
ไมเกิน 5,000 บาท 
 

เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน ความถี่ในการซื้อตอเดือน 

5,001-10,000 บาท เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

10,001-15,000 บาท เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

15,001-20,000 บาท เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

20,001 บาทขึ้นไป เฉลี่ย 2 คร้ังตอเดือน 

ไมเกิน 5,000 บาท เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง คาใชจายในการซื้อตอคร้ัง 

5,001-10,000 บาท เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

10,001-15,000 บาท เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

15,001-20,000 บาท เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 

20,001 บาทขึ้นไป เฉลี่ย 101-500 บาทตอคร้ัง 
 

ไมเกิน 5,000 บาท หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต แหลงที่ซื้ออาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 บาท หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

10,001-15,000 บาท หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

15,001-20,000 บาท หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 

20,001 บาทขึ้นไป หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 
 

ไมเกิน 5,000 บาท ตัดสินใจเอง อํานาจในการตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูป 

5,001-10,000 บาท ตัดสินใจเอง 

10,001-15,000 บาท ตัดสินใจเอง 

15,001-20,000 บาท ตัดสินใจเอง 

20,001 บาทขึ้นไป ตัดสินใจเอง 
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ตารางท่ี 5.11 ขอมูลเกี่ยวกับข้ันตอนพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ จําแนกตามรายได 
 

ขอมูลเก่ียวกับขั้นตอนพฤติกรรมภายหลังการซื้อ รายได ขอมูลท่ีมีระดับมากท่ีสุด 

ไมเกิน 5,000 บาท ฉลากแสดงวันเดือนปที่ผลิตและหมดอาย ุความพึงพอใจภายหลังการบริโภคอาหารทะเลแปรรูป  

5,001-10,000 บาท ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา 

10,001-15,000 บาท ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา 

15,001-20,000 บาท ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา 

20,001 บาทขึ้นไป ฉลากแสดงวันเดือนปที่ผลิตและหมดอาย ุ

ไมเกิน 5,000 บาท เลิกซื้อตราสินคานั้น 

5,001-10,000 บาท เลิกซื้อตราสินคานั้น 

การปฏิบัติของผูตอบแบบสอบถามในกรณีที่เกิดความไม
พอใจในอาหารทะเลแปรรูป 

10,001-15,000 บาท เลิกซื้อตราสินคานั้น 

15,001-20,000 บาท เลิกซื้อตราสินคานั้น 

20,001 บาทขึ้นไป เลิกซื้อตราสินคานั้น 

ไมเกิน 5,000 บาท ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

5,001-10,000 บาท ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

การปฏิบัติของผูตอบแบบสอบถามในกรณีที่เกิดความ
พอใจในอาหารทะเลแปรรูป 

10,001-15,000 บาท ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

15,001-20,000 บาท ซื้อตราสินคานั้นตลอด 

20,001 บาทขึ้นไป ซื้อตราสินคานั้นตลอด 
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อภิปรายผลการศึกษา 
 

การอภิปรายผลการศึกษาตามทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจในการซ้ือของ Kotler and 
Keller  

ระบุวา กระบวนการตัดสินใจในการซ้ือประกอบดวยกระบวบการตางๆ 5 ข้ันตอน ไดแก   
การรับรูปญหา การหาขอมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซ้ือ และพฤติกรรมหลังการซ้ือ  

การรับรูของผูบริโภค การอยากทดลองตราสินคาใหมเปนส่ิงท่ีกระตุนใหเกิดการซ้ืออาหาร  
ทะเลแปรรูปและความสะดวกรวดเร็วในการซ้ือหา เปนส่ิงกระตุนใหเกิดการเลือกบริโภคอาหารทะเล
แปรรูป ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของ อัณศยา ถาวรทวีวงษ (2548) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซื้อ
อาหารทะเลแชเยือกแข็งของผูบริโภคในจังหวัดสมุทรสาคร พบวา ผูบริโภคสวนใหญนิยมซ้ืออาหาร             
แชเยือกแข็ง เนื่องจากความสะดวกในการซ้ือ 

การหาขอมูล ส่ือโทรทัศนเปนแหลงขอมูลท่ีผูตอบแบบสอบถามไดรับขอมูลขาวสารมาก
ท่ีสุด โดยตราสินคาท่ีเปนท่ีรูจักมากท่ีสุด คือ พรานทะเล  ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของ อัณศยา 
ถาวรทวีวงษ (2548) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ืออาหารทะเลแชเยือกแข็งของผูบริโภคในจังหวัด
สมุทรสาคร พบวา ตราสินคาพรานทะเลเปนท่ีรูจักมากท่ีสุด การซ้ือผูตอบแบบสอบถามจะไมหา
ขอมูลเพิ่มเติมกอนการตัดสินใจซ้ือ แตหากมีการหาขอมูลจะหาขอมูลเกี่ยวคุณสมบัติของสินคา/รสชาด 

การประเมินทางเลือก เม่ือไดรับคําแนะนําเกี่ยวกับอาหารทะเลแปรรูปแลวจะตัดสินใจซ้ือ
ทันที โดยส่ิงท่ีใหความสําคัญในการประเมินทางเลือก คือ การไดรับการรับรองมาตรฐาน อย. ซ่ึง
แตกตางกับการศึกษาของ  อัจฉรา นิมิตรปญญา  (2548)  ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ืออาหารทะเล
แปรรูปของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร พบวา ดานปจจัยผลิตภัณฑนั้นความสะอาดและปลอดภัย
นั้นมีความสําคัญมากท่ีสุด ในการพิจารณาความนาเช่ือถือของตราสินคาจะพิจารณาจากคุณภาพของ
วัตถุดิบ ซ่ึงแตกตางกับการศึกษาของ สมชาย อินสุวรรณโณ (2544)  ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการ
บริโภคอาหารทะเลในอําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือก
ตามลําดับความสําคัญ คือ ความสด ความสะอาดและปลอดภัย 

การตัดสินใจซ้ือ ผู ท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือและผูตัดสินใจซ้ือ คือ ตัวผูตอบ       
แบบสอบถามเอง ซ่ึงสอดคลองไปในทางเดียวกันกับการศึกษาของ อัจฉรา นิมิตรปญญา (2548) 
ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ืออาหารทะเลแปรรูปของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร พบวา ในส่ีสวน
ผูบริโภคตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูปดวยตนเอง โดยในการตัดสินใจซ้ือจะพิจารณาคุณคาทาง 
ดานโภชนาการเปรียบเทียบ สวนบรรจุภัณฑท่ีนิยมซ้ือ คือ กลองพลาสติก ขนาด 101-300 กรัม โดย
ซ้ืออาหารทะเลแปรรูปเฉล่ีย 2 คร้ังตอเดือน และมีคาใชจายตอคร้ังประมาณ 101-500 บาท ซ่ึงไม
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 พฤติกรรมภายหลังการซ้ือ ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา คือส่ิงท่ีผูตอบ        
แบบสอบถามมีความพึงพอใจมากท่ีสุด ในกรณีท่ีเกิดความไมพึงพอใจในตราสินคาจะเลิกซ้ือตรา
สินคานั้น และเม่ือเกิดความพึงพอใจในตราสินคาจะซ้ือตราสินคานั้นตลอด เหตุผลท่ีบริโภคอาหาร
ทะเลแปรรูปตอไปเนื่องจากความสะดวก 
 

การอภิปรายผลการศึกษาตามทฤษฎีสวนประสมทางการตลาดของ Kotler and Keller 
1. ดานผลิตภัณฑ 
ผลิตภัณฑ คือส่ิงท่ีถูกนําเสนอสูตลาด และสรางคุณคาใหเกิดข้ึนในรูปแบบของตัว

สินคาหรือบริการ รวมท้ังสามารถสรางความพึงพอใจแกลูกคาเชนกัน พบวา การในการตัดสินใจ
ซ้ืออาหารทะเลแปรรูปนั้น ผูตอบแบบสอบถามตัดสินใจซ้ืออาหารทะเลแปรรูป โดยพิจารณาถึง
คุณคาทางดานโภชนาการเปรียบเทียบ ซ่ึงสอดคลองกับการศึกษาของ อัจฉรา นิมิตรปญญา  (2548) 
ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซ้ืออาหารทะเลแปรรูปของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร พบวา ผูบริโภค
สวนใหญศึกษาขอมูลทางดานโภชนาการกอนการบริโภค 

2. ดานราคา 
ราคา คือตนทุนของสินคาที่ลูกคาตองจายเพ่ือแลกกับสินคาหรือบริการ การกําหนด

ราคาจะตองตระหนักถึงรูปแบบการแขงขันของตลาดซ่ึงเปนกลุมเปาหมาย พบวา ในการตัดสินใจ
ซ้ืออาหารทะเลแปรรูป มีการพิจารณาราคาเปรียบเทียบกอนตัดสินใจซ้ือ 

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
ชองทางการจัดจําหนาย คือการทําใหสินคาออกสูตลาดและถึงมือผูบริโภค ซ่ึงส่ิงท่ี

สําคัญ  คือ  การสงมอบสินคาใหถูกตองและตรงตอเวลา  โดยการจัดจําหนายจะตองอาศัย            
“ชองทางการจําหนาย (Distribution channel)” เปนสวนรวมในการกระจายสินคาสูผูบริโภค พบวา
ผูตอบแบบสอบถามจํานวนมากท่ีสุดซ้ืออาหารทะเลแปรรูปจากหางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต 
และเหตุท่ีเลือกบริโภคอาหารทะเลแปรรูปเนื่องมาจากมีความสะดวกและรวดเร็วในการซ้ือหา ซ่ึง
สอดคลองกับการศึกษาของ อัจฉรา นิมิตรปญญา  (2548) ศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการซื้ออาหารทะเล
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4. ดานการสงเสริมการตลาด 
การสงเสริมการตลาด คือการแจงใหลูกคาหรือตัวแทนการจัดจําหนาย ไดทราบถึง

ขอมูลท่ีถูกตองเกี่ยวกับตัวสินคาหรือบริการ พบวาส่ิงท่ีกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการในการซ้ือ   
อาหารทะเลแปรรูปมากท่ีสุด ไดแก อยากทดลองตราสินคาใหม รองลงมา ไดแก การโฆษณาของผูผลิต
ตามส่ือตางๆ 

 
ขอคนพบ 
 
 ขอคนพบที่ไดจากการศึกษาคนควาแบบอิสระเร่ือง กระบวนการตัดสินใจในการซ้ือ
อาหารทะเลแปรรูปของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร  มีดังตอไปนี้ 

ดานการรับรูปญหา  
 ความสะอาดในการปรุงและเก็บรักษาเปนปจจัยสําคัญท่ีกระตุนใหเลือกบริโภคอาหาร
ทะเลแปรรูปของผูตอบแบบสอบถามในชวงอายุระหวาง 41-50 ป และ 51 ปข้ึนไป นอกจากนั้น
ความตองการในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูปเกิดจากแรงกระตุนของการอยากทดลองตราสินคาใหม 
สําหรับอายุระหวาง 31-40 ป และ 50 ปข้ึนไป  

ดานการหาขอมูล  
 ส่ือโทรทัศนเปนส่ือท่ีผูตอบแบบสอบถามในทุกกลุมชวงอายุไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ
อาหารทะเลแปรรูป และตราสินคาพรานทะเลเปนตราสินคาท่ีตอบแบบสอบถามรูจักมากท่ีสุด นอก 
จากนั้นจะพบไดวาผูตอบแบบสอบถามกลุมท่ีมีอายุไมเกิน 20 ป จะคนหาขอมูลดานราคาของสินคา
อาหารทะเลแปรรูปเพิ่มเติม 
 ดานการประเมินทางเลือก 
 ปจจัยดานการไดรับการรับรองมาตรฐานจาก อย. เปนปจจัยท่ีมีผลตอ การประเมินทางเลือก 
สําหรับทุกกลุมรายได ยกเวนกลุมท่ีมีรายได 10,001-15,000 บาท ท่ีปจจัยดานคุณภาพของสินคาและ
คุณคาทางดานโภชนาการเปนปจจัยท่ีท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือกนอกจากนั้นปจจัยดานคุณภาพ 
ของสินคาและคุณคาทางดานโภชนาการ เปนปจจัยท่ีมีผลตอการประเมินทางเลือกของกลุมผูตอบ
แบบสอบถามท่ีมีอายุไมเกิน 20 ป และการพิจารณาความนาเช่ือถือของตราสินคาจะพิจารณาจาก
คุณภาพของวัตถุดิบท่ีนํามาใชในการผลิตทุกกลุมอายุ ยกเวนกลุมอายุนอยกวา 20 ป จะพิจารณาจาก
ความสะอาด   

 



 
 

129 

ดานการตัดสินใจซ้ือ  
 ในการพิจารณาเลือกซ้ืออาหารทะเลแปรรูปของผูตอบแบบสอบถามกลุมอายุไมเกิน 20 ป 
จะพิจารณาเลือกซ้ือตราสินคาเดิม ดานสถานที่ท่ีนิยมซ้ืออาหารทะเลแปรรูป คือ หางสรรพสินคา/ 
ซุปเปอรมาเกต ซ่ึงเปนสถานท่ีท่ีมีความสะดวกในการจับจายสินคาตางๆ และยังมีการกระจายอยู
ทั่วไปในเขตเมือง อันอาจมีสวนสัมพันธกับปจจัยท่ีกระตุนใหเกิดการบริโภคอาหารทะเลแปรรูปท่ี
เกิดข้ึนมาจากสามารถซ้ือหาอาหารทะเลแปรรูปไดอยางสะดวกและรวดเร็ว 
 ดานพฤติกรรมภายหลังการซ้ือ 
 ความสะดวกในการปรุงและเก็บรักษา เปนส่ิงท่ีผูตอบแบบสอบถามรูสึกพึงพอใจมากท่ีสุดท่ีสุด
ภายหลังการบริโภคอาหารทะเลแปรรูปในกลุมอายุไมเกิน 20 ป ถึง 31-40 ป แตสําหรับกลุมอายุระหวาง 
41-50 ป และมากกวา 50 ปข้ึนไปนั้นฉลากแสดงวันเดือนปท่ีหมดอายุเปนส่ิงท่ีพอใจมากท่ีสุดและ
หากผูตอบแบบสอบถามกลุมอายุระหวาง 31-40 ปนั้นหากเกิดความพอใจจะซ้ือตราสินคานั้นสลับ
กับตราสินคาอ่ืน 

 

ขอเสนอแนะ 
 

การศึกษาคร้ังนี้เนนการศึกษาในเร่ือง  กระบวนการตัดสินใจในการบริโภคอาหารทะเล
แปรรูปของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยการศึกษา ผูศึกษามีขอเสนอแนะท่ีไดจําแนกตาม
หลักการสวนประสมทางการตลาดเพ่ือใหผูประกอบกิจการสามารถนําไปประยุกตใช ดังตอไปนี้  

1. ขอเสนอแนะดานผลิตภัณฑ 
จากการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีสําคัญในการประเมินทางเลือกคือ การไดรับการรับรอง

มาตรฐานจาก อย.  ดังนั้น ผูประกอบการจึงควรปรับปรุงกระบวนการผลิตใหมีมาตรฐานตลอดจนมี
การควบคุมคุณภาพใหมีความแนนอน นอกจากนั้นควรมีการตรวจสอบคุณภาพของกระบวนการ
ผลิตใหไดคุณสมบัติตามมาตรฐานตางๆ เชน GMP HACCP และISO เปนตนนอกจากนี้ควรสง
สินคาไปตรวจสอบคุณภาพเพื่อข้ึนทะเบียน อย. และเพื่อความพึงพอใจของผูบริโภคผูประกอบการ
ควรมีการระบุ วัน เดือน ปท่ีผลิต วันหมดอายุ สวนประสม และปริมาณท่ีฉลากสินคา อีกท้ังควรมี
การควบคุมคุณภาพของวัตถุดิบเพื่อใหอาหารทะเลแปรรูปมีความสดเทียบไดกับอาหารทะเลสด 
เพื่อทําใหลูกคาเกิดความพึงพอใจสูงสุด ซ่ึงอาจกระทําโดยการเพ่ิมมาตรฐานการตรวจสอบคุณภาพ
ของวัตถุดิบกอนเขาสูกระบวนการผลิต หรือมีการสุมตรวจคุณภาพของสินคากอนนําออกจําหนาย 
 นอกจากนั้นควรเปล่ียนรูปแบบบรรจุภัณฑมาใชบรรจุภัณฑแบบกลองพลาสติก เนื่องจาก
มีความสะดวกในการเก็บรักษาและเปนท่ีช่ืนชอบของผูบริโภคมากกวาบรรจุภัณฑแบบอ่ืน อีกท้ัง
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2. ขอเสนอแนะดานราคา 

เนื่องจากปจจุบันการแขงขันในธุรกิจอาหารทะเลแปรรูปนั้นคอนขางสูง อันสงผลให
ราคาของอาหารทะเลแปรรูปมีความใกลเคียงกัน ดวยเหตุนี้ในการกําหนดราคานั้นผูประกอบการไม
ควรคํานึงถึงตนทุนตางๆ ในทุกข้ันตอนการผลิตเพียงประการเดียว แตควรที่จะทําการส่ือสารให
ลูกคารับรูคุณคาของผลิตภัณฑท่ีสอดคลองกับราคา ซ่ึงผูประกอบการอาจจะกระทําไดโดยการ
โฆษณาและประชาสัมพันธใหลูกคาทราบถึงความพิถีพิถันในการคัดเลือกวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพสูงใน
การนํามาผลิต เพ่ือใหลูกคามีความรูสึกไดถึงคุณคาของตราสินคาท่ีคุมคาเม่ือเทียบกับราคา  อีกท้ัง
ผูประกอบการควรมีปายแสดงราคาที่ชัดเจนบนฉลากสินคา นอกจากนั้นจากการศึกษาพบวา 
สําหรับผูตอบแบบสอบถามท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือน นอยกวา 5,000 บาท และ 5,001-10,000 บาท
นั้นจะหาขอมูลเกี่ยวกับราคาสินคากอนการตัดสินใจซ้ือ ดวยเหตุนี้จึงควรต้ังราคาใหเหมาะสมกับ
กลุมลูกคาเปาหมาย หากตองการจับตลาดกลุมเปาหมายขางตน ควรตั้งราคาใหเปนท่ีดึงดูดใจของ
ลูกคาและควรเปนราคาท่ีสมเหตุสมเพ่ือท่ีจะไดขยายฐานลูกคาออกไปใหกวางข้ึน 

3. ขอเสนอแนะดานชองทางการจัดจําหนาย 

จากการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีมีผลกระตุนใหเกิดความตองการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป 
ของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีคาเฉล่ียสูงท่ีสุด คือ ความสะดวกรวดเร็วในการซ้ือหา  ตลอดจนสถานท่ี
ท่ีนิยมในการซื้อหามากท่ีสุดคือ หางสรรพสินคา/ซุปเปอรมาเกต  ดังนั้น จึงควรผูประกอบการจึง
ควรกระจายจุดจําหนายใหมีความท่ัวถึงและครอบคลุมใหมากที่สุด โดยอาจมีการขยายชองทาง   
การจัดจําหนายไปยังรานคาสะดวกซ้ือตาง เชน 7-11 หรือ Lotus express เพราะเปนรานคาท่ีกระจาย
ตัวอยูทั่วไปตามชุมชนตางๆ ซ่ึงทําใหเกิดความสะดวกแกลูกคาในการหาซ้ือสินคา นอกจากนี้
ผูประกอบการควรรวมมือกับทางหางสรรพสินคาตางๆ  เพื่อนําสินคาไปวางจําหนาย เพื่อเพิ่มชองทาง   
การจัดจําหนายใหกวางขวางข้ึน โดยการนําวิธีการดังกลาวไปประยุกตใชนั้นควรท่ีจะมีการจัดสง
พนักงานขายออกไปดวย เพื่อนําเสนอขอมูลของสินคาและตอบคําถามของกลุมลูกคาอีกท้ังควรมี         
การจัดทําโปรโมช่ันรวมกับทางหางสรรพสินคา หรือรานคาสมัยใหมตาง  ๆ  

4. ขอเสนอแนะดานการสงเสริมการตลาด 

จากการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีอายุนอยกวา 20 ป อายุระหวาง 21-30 ป 
และ 41-50 ปนั้น การโฆษณาของผูผลิตตามส่ือตางๆ ถือเปนปจจัยท่ีสงผลกระตุนใหเกิดความ
ตองการในการซ้ืออาหารทะเลแปรรูป  ดวยเหตุนี้ผูประกอบการจึงควรทําการโฆษณา ประชา สัมพันธ  
เพี่อดึงดูดกลุมผูบริโภคในชวงอายุดังกลาว นอกจากนั้นจากการศึกษาพบวา กลุมอายุระหวาง 31-40 ป
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โดยการโฆษณาที่ดีท่ีสุดท่ีผูประกอบการควรใชเพื่อส่ือสารกับลูกคาเปาหมาย คือ    
การทําการโฆษณาผานทางส่ือโทรทัศน เนื่องจากสามารถสื่อสารกับผูบริโภคไดในวงกวางแต
อยางไรก็ตามควรท่ีจะนําเสนอผานทางส่ืออ่ืนๆ ประกอบดวยดัง เชน หนังสือรายปกษหรือนิตยสาร
ตางๆ เนื่องจากหนังสือเหลานี้สามารถส่ือสารกับผูบริโภคท่ีเปนเปาหมายของเราไดโดยตรง อีกท้ัง
สามารถสื่อสารกับลูกคาใหทราบถึงคุณคาและคุณสมบัติของสินคาใหลูกคารับทราบไดงายกวา   
ส่ือประเภทอ่ืนๆ  

 
ขอจํากัดในการศึกษา 

เนื่องจากมีขอจํากัดทางดานเวลาและการกําหนดสถานท่ีในการจัดเก็บขอมูล จึงทําให
ขอมูลท่ีไดสวนมากเปนขอมูลของกลุมตัวอยางท่ีมีรายได 20,001 บาทข้ึนไป (ซ่ึงเปนกลุมท่ีมีฐานะ
ปานกลางคอนไปทางสูง) และมีอายุระหวาง 21-40 ป ไมไดมีการกระจายไปยังกลุมรายไดและชวง
อายุตาง  ๆอยางท่ีควรจะเปน ดังนั้นในการนําขอมูลท่ีไดจากการศึกษาคร้ังนี้ไปใชนั้นผูประกอบการ จงึควร
ท่ีจะพิจารณาอยางรอบครอบกอนนําไปประยุกตใชกับธุรกิจ 

 


