
บทท่ี 3  
ระเบียบวิธีการวิจัย 

 
การศึกษาเร่ืองพฤติกรรมผูบริโภคในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียม ในอําเภอเมือง จงัหวัด

เชียงใหม มีวิธีดําเนนิการศึกษาในเร่ืองขอบเขตการศึกษา กลุมตัวอยาง การคัดเลือกตัวอยาง           
วิธีการศึกษา เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา ระยะเวลาในการเก็บขอมูล สถิติท่ีใชในการศึกษา 
ระยะเวลาในการดําเนินการวจิัยและการรายงานผลการศึกษา ดังนี ้
 
ขอบเขตเนื้อหา 
 การคนควาอิสระมีขอบเขตเพื่อศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคเคร่ืองประดับเทียม ในเขตอําเภอ
เมือง จังหวดัเชียงใหม โดยศึกษา 6 Ws และ 1 H ไดแก Who (ใครอยูในตลาดเปาหมาย)  What 
(ผูบริโภคซ้ืออะไร)  Why (ทําไมผูบริโภคจึงซ้ือ) Who (ใครมีสวนรวมในการตัดสินใจซ้ือ) When 
(ผูบริโภคซ้ือเม่ือใด)  Where (ผูบริโภคซ้ือท่ีไหน)  How (ผูบริโภคซ้ืออยางไร)  
 
 ขอบเขตประชากร 

ประชากรในการศึกษาคร้ังนี ้ คือ ประชากรวัยทํางานท่ีมีอายุต้ังแต 15-59 ป ซ่ึงอาศัยอยูใน
เขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ซ่ึงมีจํานวนท้ังหมด 167,084 ราย (กรมการปกครอง 
กระทรวงมหาดไทย, 2547: ออนไลน)  
 
ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง 

ในการศึกษาคร้ังนี้ มีขนาดประชากรเทากับ 167,084 คน    และใชวิธีการเปดตาราง กําหนด
ขนาดตัวอยางของ Taro Yamane ท่ีระดับความเช่ือม่ัน 95%(Yamane Taro, 1973) ไดขนาดตัวอยาง
จํานวน 400 ราย  โดยใชวิธีการเลือกตัวอยางแบบตามสะดวก (Convenience Sampling)  
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วิธีการศึกษา 
การเก็บรวบรวมขอมูล  

1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ทําการรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด 
และแจกใหกบักลุมเปาหมายในสถานท่ีตางๆ ไดแก รานขายสินคาเคร่ืองประดับเทียม
หางสรรพสินคา  

2.    ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปนขอมูลในรูปเอกสาร บทความวชิาการ สถิติขอมูล 
รวมท้ังวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ ซ่ึงรวบรวมไดจากหนังสือ ตํารา เอกสาร ส่ิงพิมพ  และการเสนอ
ขอมูลผานระบบอินเทอรเนต็ 
 
เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา  

เคร่ืองมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม โดยแบงโครงสรางเปน 3 สวน คือ  
 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปเกีย่วกบัผูตอบแบบสอบถาม 
 สวนท่ี 2  พฤติกรรมการบริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมของผูบริโภค  
 สวนท่ี 3  ปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมในการซื้อเคร่ืองประดับเทียม 
 
การวิเคราะหขอมูล 

ผูศึกษาไดนําขอมูลมาวิเคราะหประมวลผลทางสถิติจากแบบสอบถามจํานวน 400 ชุด โดย
ใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ประกอบดวย ความถ่ี (Frequency) รอยละ 
(Percentage) คาเฉล่ีย (Mean)  
 ในสวนของคําถามซ่ึงเปนคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ตามวิธีของ 
Likert มีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ ซ่ึงมีเกณฑการใหคะแนนดังนี ้
มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียมมากท่ีสุด เกณฑการใหคะแนนเทากับ 5 
มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียมมาก  เกณฑการใหคะแนนเทากับ 4 

มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียมปานกลาง เกณฑการใหคะแนนเทากับ 3 

มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียมนอย เกณฑการใหคะแนนเทากับ 2 

มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเคร่ืองประดับเทียมนอยท่ีสุด เกณฑการใหคะแนนเทากับ 1 
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โดยมีเกณฑการแปลผลจากคาเฉล่ียในแตละระดับ ดังนี ้
คาเฉล่ียระหวาง 4.50-5.00     หมายถึง   มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเครื่องประดับเทียมมากท่ีสุด 
คาเฉล่ียระหวาง 3.50-4.49     หมายถึง   มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเครื่องประดับเทียมมาก  
คาเฉล่ียระหวาง 2.50-3.49     หมายถึง   มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเครื่องประดับเทียมปานกลาง 
คาเฉล่ียระหวาง 1.50-2.49     หมายถึง   มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเครื่องประดับเทียมนอย 
คาเฉล่ียระหวาง 1.00-1.49     หมายถึง   มีผลตอพฤติกรรมในการซ้ือเครื่องประดับเทียมนอยท่ีสุด 
 
ระยะเวลาในการดําเนินการศึกษา 

ระยะเวลาในการดําเนินการวิจัย  ระหวางเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2549 ถึงเดือนกรกฏาคม 
พ.ศ. 2550 และสถานท่ีในการเก็บแบบสอบถาม ไดแก รานขายสินคาเคร่ืองประดับเทียม  
หางสรรพสินคา ท่ีต้ังอยูในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 
 
 


