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หลักการและเหตุผล 

อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเทียมเปนอุตสาหกรรมท่ีมีโครงสรางและวิธีการผลิตคลายกับ
เคร่ืองประดับแท  แตจะแตกตางเพียงเคร่ืองประดับเทียมนั้น มีสวนประกอบหลักเปนโลหะผสม 
เชน ทองเหลือง ทองแดง ดีบุกและชุบเคลือบดวยทองคําหรือเงิน ตกแตงดวยอัญมณีสังเคราะหหรือ
หิน  แตเคร่ืองประดับแทจะใชวัตถุดิบมีคา เชน เพชร ทอง มาเปนสวนประกอบหลัก   ซ่ึง
เคร่ืองประดับเทียมท่ีผลิตไดในปจจุบันนี้  สามารถใชทดแทนเครื่องประดับแทไดดี  เนื่องจากมี
ความสวยงาม ทันสมัยและมีความหลากหลายใหเลือก (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม,  2544:  
ออนไลน)     

ดานภาวะตลาดเคร่ืองประดับเทียมในประเทศ     รายงานของฝายวิจัยธุรกิจ สายงานบริหาร
ความเส่ียง บมจ. ธนาคารกรุงไทย พบวา ตลาดเคร่ืองประดับเทียม  มีแนวโนมเติบโตตอเนื่อง  ซ่ึง
หากพิจารณาตัวเลขมูลคาตลาดต้ังแตป พ.ศ. 2546 ถึงป พ.ศ. 2548  จะเห็นวาเพิ่มจาก 1,919 ลาน
บาท มาเปน 2,660 ลานบาท  คิดเปนอัตราเพิ่มถึงรอยละ 38.61 และมาถึงในป พ.ศ. 2549  คาดวาจะ
มีมูลคาตลาดรวม 2,860 ลานบาท   คิดเปนอัตราเพ่ิมรอยละ 7.5 จากป พ.ศ. 2548 (ฝายวิจัยธุรกิจ 
สายงานบริหารความเส่ียง บมจ.ธนาคารกรุงไทย, 2548 : ออนไลน) 

จากเหตุผลท่ีตลาดเคร่ืองประดับเทียมมีการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว สงผลใหมี
ผูประกอบการเขามาสูอุตสาหกรรมเปนจํานวนมาก   ภาวะการแขงขันมีความรุนแรงมากข้ึน โดยใน
สวนของผูประกอบการภายในประเทศ  จากสถิติของกรมโรงงานอุตสาหกรรมพบวา ในป พ.ศ. 
2544  มีโรงงานท่ีจดทะเบียนประกอบการเคร่ืองประดับเทียม 121 โรงงาน คิดเปนเงินลงทุน 871.57 
ลานบาท และคาดวายังมีโรงงานท่ีไมไดจดทะเบียนอีกไมตํ่ากวา 1,500 โรงงาน โดยสวนใหญเปน
ผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม  เนนการผลิตเพื่อตอบสนองผูบริโภคภายในประเทศเปน
หลัก (สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม,  2544:  ออนไลน)  

อยางไรก็ดี  แมวาจํานวนของผูประกอบการภายในประเทศจะมีอยูเปนจํานวนมาก แตก็ยัง
ไมสามารถตอบสนองความตองการเคร่ืองประดับเทียมไดอยางท่ัวถึง   สงผลใหมีการนําเขาสินคา
จากตางประเทศ โดยประเทศไทย มีบริษัทท่ีนําเขาเคร่ืองประดับอัญมณีสังเคราะห 165 บริษัท (ศูนย
สงเสริมการสงออกภาคเหนือ เชียงใหม : 2549)  เปนการนําเขามาจากหลายประเทศ เชน 
สหรัฐอเมริกา อิตาลีและจีน ซ่ึงประเทศจีน นับวาเปนคูแขงท่ีสําคัญของผูประกอบการไทย   ดูได
จากสถิติการนําเขาท่ีเพิ่มสูงข้ึนตอเนื่อง โดยในป พ.ศ. 2543 ประเทศไทยมีการนําเขาเคร่ืองประดับ
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เทียมจากประเทศจีน 11.16 ลานบาท และในป พ.ศ. 2548 ประเทศไทยมีการนําเขาเพิ่มข้ึนเปน 
107.17 ลานบาท ซ่ึงในอนาคตขางหนาคาดการณวา  ประเทศไทยจะนําเขาเครื่องประดับเทียมจาก
ประเทศจีนเพิ่มมากข้ึนและจะทวีความสําคัญข้ึนเปนลําดับ  เนื่องจากสินคาจากประเทศจีนมีความ
ไดเปรียบในดานของตนทุนท่ีตํ่ากวา   (ศูนยขอมูลอัญมณีและเคร่ืองประดับ  สถาบันวิจัยและพัฒนา
อัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ, 2549: ออนไลน)        

ดานอัตราการบริโภคภายในประเทศ  กลุมผูประกอบการในธุรกิจคาดวา นาจะมีการ
บริโภคปละไมตํ่ากวา 300-500 ลานบาท และมีแนวโนมเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ  ดูไดจากมูลคาการนําเขาท่ี
เพิ่มสูงข้ึน  ซ่ึงในป พ.ศ. 2546  ประเทศไทยนําเขาเคร่ืองประดับเทียมรวม 359.85 ลานบาท และป 
พ.ศ. 2548   ประเทศไทยนําเขาเพิ่มเปน 524.62 ลานบาท  คิดเปนอัตราเพิ่มข้ึนรอยละ 45  และในป 
พ.ศ. 2549  เฉพาะเดือนมกราคมถึงเดือนเมษายน  ประเทศไทยมีการนําเขาแลว 240.40 ลานบาท   
เพิ่มจากชวงเวลาเดียวกันของป พ.ศ. 2548 ถึงรอยละ 58.35  ซ่ึงจากสถิติจะเห็นวา ประเทศไทยมีการ
บริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมเพิ่มสูงข้ึน (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แหงชาติ, 2549: ออนไลน)  โดยมีกลุมผูบริโภคหลักคือ ผูหญิงวัยทํางาน (สํานักงานเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม, 2544 : ออนไลน) ซ่ึงเหตุผลท่ีทําใหการบริโภคในประเทศสูงข้ึนนี้  จากรายงานของ
ฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยสรุปไววา  เนื่องมาจากสภาพเศรษฐกิจท่ี
ชะลอตัว ทําใหผูซ้ือไมมีกําลังซ้ือเครื่องประดับแท  จึงหันมาบริโภคเคร่ืองประดับเทียมท่ีมีราคาตํ่า
กวา  (ฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย, 2547 : ออนไลน) 

สําหรับตลาดเครื่องประดับและอัญมณีในภาคเหนือนั้น ในป พ.ศ.2543 พบวาตลาด
ภาคเหนือตอนบนมีมูลคารวม 30,206 ลานบาทและเปนการบริโภคของตลาดภายในประเทศถึง  
รอยละ 97 (ภัทรพิมพ พิมพภัทรยศ, 2546) ซ่ึงจังหวัดเชียงใหม เปนจังหวัดท่ีมีความเจริญเปนอันดับ 
2 ของประเทศไทยและเปนศูนยกลางทางเศรษฐกิจของภาคเหนือ รวมถึงเปนจังหวัดท่ีมีประชากร
อาศัยอยูเปนจํานวนมากและมีผูประกอบการนับเฉพาะท่ีเปนสมาชิกศูนยสงเสริมการสงออก
ภาคเหนือ เชียงใหมจํานวน 27 ราย (ศูนยสงเสริมการสงออกภาคเหนือ เชียงใหม, 2549)   ซ่ึงสินคา
เคร่ืองประดับเทียมก็เปนหนึ่งในสินคาท่ีไดรับความสนใจจากผูบริโภคทองถ่ิน  ดังนั้น  ผูศึกษาจึง
สนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองประดับเทียมท่ีอยูในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  
เพื่อนําขอมูลไปใชประโยชนในการจัดการเชิงธุรกิจตอไป  
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วัตถุประสงค 
เพื่อศึกษาถึงพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 1.     ทราบพฤติกรรมการบริโภคสินคาเคร่ืองประดับเทียมของผูบริโภคในอําเภอเมือง  
จังหวดัเชียงใหม 
       2. เพื่อเปนขอมูลแกนกัธุรกิจและผูสนใจในการกําหนดแผนการตลาดของธุรกิจเคร่ืองประดับ
เทียม 
 

นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 
  เคร่ืองประดับเทียม หมายถึง เคร่ืองประดับ เชน แหวน สรอยคอ กําไล ตางหู    เข็มกลัด   

ท่ีทําจากโลหะผสม จําพวกทองเหลือง ทองแดง ดีบุก ตะกั่ว สแตนเลส ซ่ึงการตกแตงนั้นอาจจะ
ประดับดวยอัญมณีสังเคราะห   ไขมุกเล้ียง หินแทหรือแกว มาประดับตกแตงเพื่อเลียนแบบอัญมณี
จริงก็ได เชน โกเมนสีแดงใช เลียนแบบ ทับทิม , แกวสีเขียว ใชเลียนแบบ มรกต , คาลซีโดนีสีเขียว 
ใชเลียนแบบ หยก และ คิวบิกเซอรโคเนียสังเคราะห ใชเลียนแบบเพชร เปนตน   

บูธในงานแสดงสินคา หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาตามงานแสดงสินคา  
บูธในหางสรรพสินคา หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาอยูในหางสรรพสินคา 
บูธในไฮเปอรมารท  หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาอยูในไฮเปอรมารท  
บูธตามสถานท่ีทองเท่ียว หมายถึง เคานเตอรขายสินคาท่ีต้ังขายสินคาตามสถานท่ีทองเท่ียว 
ผูบริโภค หมายถึง ผูท่ีเคยซ้ือสินคาเคร่ืองประดับเทียมท่ีอยูในเขตอําเภอเมือง จังหวัด

เชียงใหม 
พฤติกรรมผูบริโภค หมายถึง การที่ผูบริโภคกลุมเปาหมาย แสดงออกในการเลือกซ้ือสินคา

เคร่ืองประดับเทียม ไมวาจะเปนส่ิงท่ีผูบริโภคตองการซ้ือ วัตถุประสงคในการซ้ือ ผูท่ีมีอิทธิพลใน
การซ้ือ โอกาส สถานท่ีท่ีจะเลือกซ้ือ รวมถึงข้ันตอนในการตัดสินใจ และความรูสึกหลังการซ้ือ 

รานเคร่ืองประดับเทียมท่ัวไป หมายถึง รานจําหนายเคร่ืองประดับเทียม ท่ีไมไดต้ังอยูใน
หางสรรพสินคา 


