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สารบาญ 

  หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง ญ 
  
บทท่ี 1 บทนํา 1 

 หลักการและเหตุผล 1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา 2 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา 2 
 นิยามศัพท 2 
   

บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี  และทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวของ 4 
 ทฤษฎี และแนวคิดที่เกีย่วของ 4 
 วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 9 
    

บทท่ี 3 ระเบียบวิธีการศกึษา 11 
 ขอบเขตการศึกษา 11 
 ขนาดตัวอยางและวิธีการคัดเลือกตัวอยาง   11 
 วิธีการศึกษา 13 
 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช 14 
 ระยะเวลาในการศึกษา 14 
   

บทท่ี 4  ผลการศึกษา 15 
 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 16 

 



 ฌ

 สารบาญ (ตอ)  
  
  หนา 
 สวนที่ 2 ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 

 ของลูกคารานคาปลีกสมัยใหมในกรุงเทพมหานคร 
 

24 
 สวนที่ 3 ปญหาในการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของลูกคารานคาปลีก 

  สมัยใหมในกรุงเทพมหานคร 
 

28 
 สวนที่ 4 ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้อาหาร 

 สําเร็จรูปแชแข็งของลูกคารานคาปลีกสมัยใหมในกรุงเทพมหานคร  
 จําแนกตาม เพศ อายุ  อาชีพและรายได ตอเดือน 

 
 

32 
 สวนที่ 5 ปญหาในการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของลูกคารานคาปลีก 

  สมัยใหมในกรุงเทพมหานครจําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ และ 
  รายไดตอเดือน 

 
 

63 
 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 93 

 สรุปผลการศึกษา 93 
 อภิปรายผลการศึกษา 112 
 ขอคนพบ 115 
 ขอเสนอแนะ 118 
 ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาครั้งตอไป 119 

   
บรรณานุกรม 120 
 ภาคผนวก 121 

 แบบสอบถาม 122 
 ประวัติผูเขยีน 128 



 ญ
 

 
สารบาญตาราง 

  
 ตารางที่ หนา 
     1 แสดงจํานวนตัวอยางที่เก็บแบบสอบถามจําแนกตามประเภทรานคาปลีก 13 
 2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 16 
 3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 16 
 4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ 

การสมรส 
 

17 
 5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา 17 
 6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 18 
 7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดตอเดอืน 18 
 8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูที่มีอิทธิพล 

ในการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

19 
 9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทอาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งที่ซ้ือ 
 

20 
 10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลในการ

ตัดสินใจซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

20 
 11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการพิจารณา 

ในการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
21 

 12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการซื้อ 22 
 13 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามจํานวนเงิน 

ในการซื้อตอคร้ัง 
 

22 
 14 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยรวมของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญปจจัยดานผลิตภณัฑที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

24 
 15 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญปจจัยดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

25 
 



 ฎ

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

  
 ตารางที่ หนา 
 16 แสดงจํานวนรอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูป
แชแข็ง 

 
 

26 
 17 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 

ระดับความสําคัญปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้อ 
อาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 

 
 

27 
 18 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญของปญหาดานผลิตภัณฑที่มผีลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

28 
 19 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญของปญหาดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็ง 
 

29 
 20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญของปญหาดานชองทางการจําหนายที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูป
แชแข็ง 

 
 

30 
 21 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับ

ความสําคัญของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้ออาหาร
สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถาม 

 
 

31 
 22 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ 
 

32 
 23 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เพศ 
 

34 
 24 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอ

การซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 
 

35 
 25 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เพศ 
 

36 



 ฏ

สารบาญตาราง (ตอ) 
  
 ตารางที่ หนา 
 26 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้อ 

อาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อายุ 
 

37 
 27 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาย ุ
 

40 
 28 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผล 

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ
 

42 
 29 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาย ุ
 

44 
 30 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชพี 
 

46 
 31 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

48 
   32 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอ

การซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

50 
   33 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

52 
   34 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม รายไดตอเดือน 
 

54 
 35 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม รายไดตอเดือน 
 

57 
   36 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มี 

ผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
รายไดตอเดือน 

 
 

59 
 



 ฐ

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

  
 ตารางที่ หนา 
    37 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมทางการตลาด 

ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
รายไดตอเดือน 

 
 

61 
    38 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ 

ซ้ืออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เพศ 
 

63 
    39 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานราคาที่มีผลตอการซื้อ 

อาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม เพศ 
 

64 
    40 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานชองทางการจัดจําหนายที่มี 

ผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 
 

65 
     41 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดที่มี 

ผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 
 

66 
    42 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้อ 

อาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
 

67 
    43 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานราคาที่มีผลตอการ 

ซ้ืออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ
 

70 
 44 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานชองทางการจัดจําหนายที่มี 

ผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอายุ 
 

72 
 45 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาย ุ
 

74 
 46 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

76 
 47 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

78 
 



 ฑ

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

  
 ตารางที่ หนา 
 48 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานชองทางการจัดจําหนายที่มีผลตอ

การซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

80 
 49 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาดที่มีผล

ตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม อาชีพ 
 

82 
 50 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม รายไดตอเดือน 
 

84 
 51 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานราคาที่มีผลตอการซื้ออาหาร

สําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม รายไดตอเดือน 
 

87 
 52 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานชองทางการจัดจําหนายที่มี 

ผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม  
รายไดตอเดือน 

 
 

89 
 53 แสดงคาเฉลี่ยระดับความสําคัญของปญหาดานการสงเสริมทางการตลาด 

ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
รายไดตอเดือน 

 
 

91 
 54 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญและลําดับที่ของปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

94 
 55 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญ และลําดับที่ของปญหาสวน

ประสมทางการตลาดที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถาม 

 
 

95 
 56 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดดานผลิตภัณฑ ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ  และรายไดตอเดือน 
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 ฒ

 
สารบาญตาราง (ตอ) 

  
 ตารางที่ หนา 
 57 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยระดับความสําคัญมากที่สุดของปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดดานราคา ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดอืน 

 
 

98 
 58 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยระดับความสําคัญมากที่สุดของปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดดานชองทางการจัดจําหนาย ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแช
แข็งของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดอืน 

 
 

100 
 59 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปจจัยสวนประสม 

การตลาดดานการสงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของ
ผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดือน 

 
 

102 
 60 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปญหาดาน

ผลิตภัณฑที่มผีลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถาม 
จําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ  และรายไดตอเดือน 

 
 

104 
 61 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปญหาดานราคา ที่

มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ 
อายุ และรายไดตอเดือน 

 
 

106 
 62 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปญหาดานชอง

ทางการจัดจําหนาย ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตาม เพศ อายุ และรายไดตอเดือน 

 
 

108 
 63 แสดงการเปรยีบเทียบคาเฉลี่ย ระดับความสําคัญมากที่สุดของปญหาดานการ

สงเสริมการตลาด ที่มีผลตอการซื้ออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูตอบ
แบบสอบถามจําแนกตาม เพศ อายุ อาชีพ และรายไดตอเดอืน 
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