
 

 

ซ 

 
สารบัญ 

 
          หนา 

กิตติกรรมประกาศ   ค 
บทคัดยอภาษาไทย   ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ   ฉ 
สารบัญ   ซ 
สารบัญตาราง   ญ 
สารบัญภาพ   ฏ 
สารบัญตารางภาคผนวก   ฐ 
บทที่ 1      บทนํา 
 หลักการและเหตุผล   1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา   2 
 ประโยชนที่จะไดรับจากการศึกษา   2 
 นิยามศัพท   2 
บทที่ 2 แนวคดิ ทฤษฏี และผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของ 
 แนวคดิ ทฤษฎีที่เกี่ยวของ   4 
 งานวิจยัที่เกี่ยวของ   6 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษาขอบเขตการศึกษา   9 
 ขอมูลและแหลงขอมูล 11 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 11 
 การวิเคราะหขอมูล 13 
 ระยะเวลาในการศึกษา 14 
บทที่ 4      ผลการศึกษา  
 สวนที่ 1  ขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 16 
 สวนที่ 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤตกิรรมการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป 19 
 สวนที่ 3  ขอมูลเกี่ยวกับปจจยัสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 26 

บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป 
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ฌ 

สารบัญ (ตอ) 
 

          หนา 
 สวนที่ 4  ขอมูลขอคิดเห็นเกีย่วกับปจจยัสวนประสมทางการตลาดที่มีผล    44 

ตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 
บทที่ 5 สรุปผล อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ  
 สรุปผลการศึกษา   50 
 อภิปรายผล   63 
 ขอคนพบ   66 
 ขอเสนอแนะ   68 
บรรณานุกรม   71 
ภาคผนวก   73 
 ภาคผนวก  ก แสดงคาเฉลี่ยและผลของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ 74 

ตัดสนิใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามลักษณะดาน 
ประชากรศาสตร 

 ภาคผนวก  ข แบบสอบถาม 115 
ประวัติผูเขียน 124 
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ญ 

 
สารบัญตาราง 

 
ตารางที่  หนา 

1 จํานวนประชากรและกลุมตวัอยางจําแนกตามสถาบันการศึกษา 10 
2 ขอมูลดานประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 16 
3 พฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสําเร็จรปู 19 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามพฤติกรรมในการซื้อ

บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป 
21 

5 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัดาน
ผลิตภัณฑที่มผีลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

26 

6 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัดานราคา
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป 

28 

7 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัดานชอง
ทางการจัดจําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป 

29 

8 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

30 

9 ผลสรุปคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจยัสวนประสมการตลาด
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

31 

10 ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ของปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 

32 

11 ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามขอมูลทางประชากรศาสตร 

35 

12 ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามขอมูลทาง
ประชากรศาสตร 

37 

13 ผลที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่
มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามขอมูลทาง
ประชากรศาสตร 

40 
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ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่  หนา 

14 ผลสรุปที่ไดจากการทดสอบ t-test และ F-test ของปจจยัสวนประสมการตลาด
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามขอมูลทาง
ประชากรศาสตร 

43 

15 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับขอคิดเหน็ในปจจัย
สวนประสมการตลาดจําแนกตามปจจยัดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจ
ซ้ือบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป 

44 

16 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับขอคิดเหน็ในปจจัย
สวนประสมการตลาดจําแนกตามปจจยัดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ
บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป 

46 

17 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับขอคิดเหน็ในปจจัย
สวนประสมการตลาดจําแนกตามปจจยัดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอ
การตัดสินใจซือ้บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 

47 

18 จํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับขอคิดเหน็ในปจจัย
สวนประสมการตลาดจําแนกตามปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูป 

48 

19 ผลสรุปคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามขอคิดเห็นในปจจัยสวน
ประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑบะหมี่กึ่งสําเร็จรปู 

49 
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ฏ 

 
สารบัญภาพ 

 
ภาพที ่  หนา 

1 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามเพศ 51 
2 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามอาย ุ  51 
3 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามระดับการศึกษา 52 
4 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามชัน้ปที่ศึกษา 52 
5 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามกลุมคณะที่ศกึษา 53 
6 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามรายไดตอเดือน 53 
7 ขอมูลดานประชากรศาสตรจําแนกตามทีพ่ักอาศัย 54 
8 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามตราสินคา

ที่ซ้ือ 
56 

9 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามแหลงที่ซ้ือ 56 
10 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตาม

วัตถุประสงคในการซื้อ 
57 

11 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามความถี่ใน
การซื้อ 

57 

12 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามปริมาณที่
ซ้ือในแตละครั้ง 

58 

13 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามรสของ
บะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปที่ซ้ือ 

58 

14 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามความพึง
พอใจในคุณคาทางโภชนาการ 

59 

15 ขอมูลพฤติกรรมในการบริโภคบะหมี่กึ่งสาํเร็จรูปจําแนกตามการเพิ่ม
คุณคาทางโภชนาการของผูบริโภค 

59 
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ฐ 

 
สารบัญตารางภาคผนวก 

 
ตารางภาคผนวกที่  หนา 

1 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามเพศ 

75 

2 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามอาย ุ

 77 

3 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามระดบัการศึกษา 

79 

4 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามชัน้ปที่ศึกษา 

81 

5 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามสถานศึกษา 

83 

6 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามกลุมคณะที่ศกึษา 

85 

7 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามรายไดตอเดือน 

87 

8 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานผลิตภัณฑทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูปจําแนกตามทีพ่ักอาศัย 

89 

9 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามเพศ 

91 

10 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามอาย ุ

92 

11 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามระดับการศึกษา 

93 

12 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามชั้นปทีศ่ึกษา 

94 

13 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามสถานศึกษา 

95 
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ฑ 

สารบัญตารางภาคผนวก (ตอ) 
 
ตารางภาคผนวกที่  หนา 

14 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามกลุมคณะที่ศกึษา 

96 

15 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามรายไดตอเดือน 

97 

16 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูปจําแนกตามที่พกัอาศัย 

98 

17 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามเพศ 

99 

18 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามอายุ 

100 

19 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามระดับการศึกษา 

101 

20 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสาํเรจ็รูปจําแนกตามชั้นปที่ศึกษา 

102 

21 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามสถานศึกษา 

103 

22 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามกลุมคณะที่ศกึษา 

104 

23 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามรายไดตอเดือน 

105 

24 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายที่มผีลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามที่พักอาศัย 

106 

25 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามเพศ 

107 

26 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามอายุ 

108 
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ฒ 

สารบัญตารางภาคผนวก (ตอ) 
 
ตารางภาคผนวกที่  หนา 

27 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามระดับการศึกษา 

109 

28 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามชั้นปที่ศึกษา 

110 

29 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามสถานศึกษา 

111 

30 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามกลุมคณะที่ศกึษา 

112 

31 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามรายไดตอเดือน 

 113 

32 คาเฉลี่ยและผลของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อบะหมี่กึ่งสําเรจ็รูปจําแนกตามที่พักอาศัย 

 114 
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