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สารบาญตาราง 

                      
ตาราง หนา 
1 แสดงลักษณะของการเปนผูนําดานนวัตกรรม/เทคโนโลยี (Life-Style 
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เปนผูนําการใชผลิตภัณฑ ดานเทคโนโลย ี
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เปนผูนําการใชผลิตภัณฑ ดานเทคโนโลย ี

 
29 
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ความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 

 
31 

8 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี

 
32 

9 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระบบเครือขาย
โทรศัพทเคลื่อนที่ที่ใชบริการ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 

33 
10 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามสาเหตุที่เลือกใชระบบ 

เครือขายโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 

34 
11 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางผูใชบริการตามผูมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจเลือกใชระบบเครือขายโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนํา
การใชผลิตภณัฑ ดานเทคโนโลย ี

 
 

35 
12 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระยะเวลาที่ใชบริการ  
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โทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 36 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง หนา 
13 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามยอดคาใชบริการ 

โทรศัพทเคลื่อนที่เฉลี่ยตอเดือน จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

37 
14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามพื้นที่ที่ใชบริการ 

โทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 
 

38 
15 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามโทรศัพทเคลื่อนที่ที่ใช 

ในปจจุบัน จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 
 

39 
16 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามหนาที่ที่สามารถใชงาน 

ของโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

40 
17 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามสาเหตุที่เลือกใช

โทรศัพทยี่หอที่ใชในปจจุบนั จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 

42 
18 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความชอบเปลี่ยน

เครื่องโทรศัพทเคลื่อนที่รุนใหมอยูเสมอ จําแนกตามความเปนผูนําการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

43 
19 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามชวงเวลาที่เปล่ียน

เครื่องโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

44 
20 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามผูมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจเลือกซื้อโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑ
ดานเทคโนโลย ี

 
 

45 
21 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการเสริม 

บนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี 

 
 

46 
22 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามยอดคาใชบริการเสริม  
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รายเดือน  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 47 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง หนา 
23 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการเสริม   

จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี
 

48 
24 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการเสริม  SMS (รับ-สงขอความสั้น) ตอเดือน จําแนกตามความเปนผูนําการ
ใชผลิตภัณฑ ดานเทคโนโลย ี

 
 

49 
25 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการเสริม  MMS (รับ-สงขอความรูปภาพนิ่ง/รูปภาพเคลื่อนไหว หรือวีดีโอ
คลิป) ตอเดือน  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี

 
 

50 
26 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการเสริม Logo (ดาวนโหลดโลโก หรือรูปภาพขนาดเล็กหนาจอโทรศัพท 
เคลื่อนที่) ตอเดือน  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

51 
27 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการเสริม  Ring Tone(ดาวนโหลดริงโทนหรือ เสียงเรียกเขาโทรศัพท 
เคลื่อนที่) ตอเดือน จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

52 
28 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการเสริม Java Application  (ดาวนโหลดเกมสหรือโปรแกรมประยกุตการใช
งานขนาดเล็ก) ตอเดือน จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 
 

53 
29 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความสนใจใชบริการ

เสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 

54 
30 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการ Internet  

(WAP/GPRS) บนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

55 
31 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการ Internet (WAP/GPRS) บนโทรศัพทเคลื่อนที่ตอเดือน จําแนกตาม 
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ฐ 

ความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 56 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง หนา 
32 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการ E-mail  

บนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 
 

57 
33 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความถี่ในการใช

บริการ E-mail บนโทรศัพทเคลื่อนที่ตอเดือน  จําแนกตามความเปนผูนาํการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

58 
34 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความเปนผูนํา

การใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี และคาเฉลี่ยของระดับความเปนผูนําการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี  จาํแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลยี 

 
 
 

59 
35 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามสาเหตุที่เลือกใชระบบ 

เครือขายโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

62 
36 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามผูมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจเลือกใชระบบเครือขายโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

64 
37 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางผูใชบริการตามระยะเวลาที่ใชบริการ 

โทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

65 
38 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามยอดคาใชบริการ

โทรศัพทเคลื่อนที่เฉลี่ยตอเดอืน จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

66 
39 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามโทรศัพทเคลื่อนที่ 

ที่ใชในปจจุบนั จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

67 
40 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามสาเหตุที่เลือกใช

โทรศัพทยี่หอที่ใชในปจจุบนั จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

68 
41 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความชอบเปลี่ยน

เครื่องโทรศัพทเคลื่อนที่รุนใหมอยูเสมอ จาํแนกตามระบบเครือขาย 
 

69 
42 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามชวงเวลาที่เปล่ียน

เครื่องโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

70 
43 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการเสริม  
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ฑ 

บนโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย 71 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง หนา 
44 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามยอดคาใชบริการเสริม 

รายเดือน จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

72 
45 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการเสริม  

จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

73 
46 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามความสนใจใชบริการ

เสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

75 
47 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการ Internet  

(WAP/GPRS) บนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามระบบเครอืขาย 
 

76 
48 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการใชบริการE-mail   

บนโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตามระบบเครือขาย  
 

77 
49 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความสนใจและ

ติดตามเทคโนโลยีใหม ๆ ของโทรศัพทเคลื่อนที่อยูเสมอ จําแนกตามความเปน
ผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

78 
50 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแหลงขอมูลเกี่ยวกับ 

โทรศัพทเคลื่อนที่และเทคโนโลยี เกี่ยวกบัโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความ
เปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี

 
 

79 
51 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความรูเกี่ยวกับ 

เทคโนโลยี 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 
 

81 
52 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการไดรับทราบขอมูล 

เกี่ยวกับเทคโนโลยี 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

82 
53 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการไดรับทราบขอมูล 

เกี่ยวกบับริการของเทคโนโลยี 3G  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

83 
54 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความสนใจ

เกี่ยวกับเทคโนโลยี 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
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ฒ 

ดานเทคโนโลย ี 85 
สารบาญตาราง (ตอ) 

 
ตาราง หนา 
55 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอเทคโนโลยี 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

86 
56 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอบริการที่จะใชงานบนโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ 3G ตามกลุมผูนําการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 
 

89 
57 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอลักษณะของโทรศัพท เคลื่อนที่ที่จะตองรองรับระบบ 3G  จําแนกตาม
ความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 

 
 
 

94 
58 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอความเหมาะสมในการใชงานกับบริการบนโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ 3G  
จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี

 
 
 

99 
59 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา  
ที่มีตอผลของการเปลี่ยนมาใชระบบ 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 
 

102 
60 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเหน็ 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา  
ที่มีตอการคิดคาบริการเสริมในระบบ 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใช
ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 
 

104 
61 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา  
ที่มีตออัตราคาบริการเสริมในระบบ 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใช
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ณ 

ผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 106 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
62 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแนวโนมที่จะใช

บริการจากเทคโนโลยี 3G จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

108 
63 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามปจจัยทีจ่ะไมใชบริการ

จากเทคโนโลยี 3G ในอนาคตจําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดาน
เทคโนโลยี 

 
 

109 
64 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามโทรศัพทเคลื่อนที่ 

ที่ใชอยูในปจจบุันสามารถรองรบัเทคโนโลยี 3G  จําแนกตามความเปน 
ผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลยี 

 
 

110 
65 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการมีแผนการ 

หรือคิดเปลี่ยนโทรศัพทเคลื่อนที่ที่ใชอยูในปจจุบัน จําแนกตามความเปนผูนํา 
การใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 

 
 

111 
66 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามงบประมาณในการซื้อ 

โทรศัพทเคลื่อนที่เครื่องใหม จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

112 
67 แสดงจาํนวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการ
เทคโนโลยี 3G  จําแนกตามความเปนผูนาํการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 

 
 

113 
68 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความสนใจ 

และติดตามเทคโนโลยีใหม ๆ ของโทรศัพท เคลื่อนที่อยูเสมอ  จําแนกตาม 
ระบบเครือขาย 

 
 

120 
69 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแหลงขอมูลเกี่ยวกับ 

โทรศัพทเคลื่อนที่ และเทคโนโลยีเกี่ยวกับโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตาม 
ระบบเครือขาย 

 
 

121 
70 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความรูเกี่ยวกับ  
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ด 

เทคโนโลยี 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

 
123 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
71 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการรับทราบขอมูล

เกี่ยวกับเทคโนโลยี 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

124 
72 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความสนใจ

ขาวสารเกี่ยวกบัเทคโนโลยี 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

125 
73 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอเทคโนโลยี 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 

127 
74 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอบริการที่จะใชงานบนโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ 3G จําแนกตาม 
ระบบเครือขาย 

 
 
 

130 
75 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอลักษณะของโทรศัพท เคลื่อนที่ที่จะตองรองรับระบบ 3G  จาํแนกตาม
ระบบเครือขาย 

 
 
 

134 
76 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีตอความเหมาะสมในการใชงานกับบริการบนโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบ 3G 
จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 
 

138 
77 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา 
ที่มีตอผลของการเปลี่ยนมาใชระบบ 3G  จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 

141 
78 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา 
ที่มีตอการคิดคาบริการเสริมในระบบ 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 

143 
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ต 

 
 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
79 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอสวนประสมทางการตลาดดานราคา 
ที่มีตออัตราคาบริการเสริมในระบบ 3G  จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 

145 
80 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแนวโนมที่จะใช

บริการจากเทคโนโลยี 3G  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

147 
81 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามโทรศัพทเคลื่อนที่ 

ที่ใชอยูในปจจบุันสามารถรองรับเทคโนโลยี 3G  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

148 
82 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามการมีแผนการหรือ 

คิดเปลี่ยนโทรศัพทเคลื่อนที่ที่ใชอยูในปจจุบัน  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

149 
83 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามงบประมาณในการซื้อ 

โทรศัพทเคลื่อนที่เครื่องใหม  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

150 
84 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามระดับความคดิเห็น 

และคาเฉลี่ยของระดับความคิดเห็น ตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจใชบริการ
เทคโนโลยี 3G จําแนกตามระบบเครือขาย 

 
 

151 
85 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามปญหาจากการใช

บริการเสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ
ดานเทคโนโลย ี

 
 

157 
86 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแหลงที่ใหคําแนะนํา 

ในการแกไขปญหาจากการใชบริการเสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตาม
ความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 

 
 

159 
87 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามปญหาจากการใช

บริการเสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

160 
88 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางผูใชบริการตามแหลงที่ใหคําแนะนํา 

ในการแกไขปญหาจากการใชบริการเสริมบนโทรศัพทเคลื่อนที่ จําแนกตาม
ระบบเครือขาย 

 
 

162 
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ถ 

89 สรุปภาพรวมขอมูลทั่วไปและพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทเคลื่อนที่  
จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี

 
165 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตาราง หนา 
90 สรุปภาพรวมขอมูลทั่วไปและพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทเคลื่อนที่  

จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

174 
91 สรุปภาพรวมทัศนคติดานความรูความเขาใจที่มีตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

179 
92 สรุปภาพรวมทัศนคติดานความคิดเห็นที่มตีอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

182 
93 สรุปภาพรวมทัศนคติดานแนวโนมพฤตกิรรมที่มีตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภัณฑ 
ดานเทคโนโลย ี

 
 

194 
94 สรุปภาพรวมทัศนคติดานความรูความเขาใจที่มีตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

200 
95 สรุปภาพรวมทัศนคติดานความคิดเห็นที่มตีอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

203 
96 สรุปภาพรวมทัศนคติดานแนวโนมพฤตกิรรมที่มีตอสวนประสมทางการตลาด 

ดานผลิตภัณฑและราคา จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

210 
97 สรุปภาพรวมปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับบริการ Non-Voice และ

เทคโนโลยี 3G  จําแนกตามความเปนผูนําการใชผลิตภณัฑดานเทคโนโลยี 
 

214 
98 สรุปภาพรวมปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับบริการ Non-Voice และ

เทคโนโลยี 3G  จําแนกตามระบบเครือขาย 
 

218 
99 แสดงผลการเปรียบเทียบผลการศึกษากับลักษณะของการเปนกลุมผูนําดาน

นวตักรรม/เทคโนโลย ี
 

229 
100 แสดงผลการแบงกลุมผูนําการใชผลิตภัณฑดานเทคโนโลย ี 245 
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ท 

 
 
 

สารบาญภาพ 
                      
รูป หนา 
1 แสดงการจัดประเภทผูยอมรับผลิตภัณฑใหม ตามเกณฑระยะเวลาของการ

ยอมรับนวัตกรรมใหม  (Adopter categorization on the basis of relative time of 
adoption of innovations)  

 
 

8 
2 
 

แสดงลําดับขัน้ของการสื่อสารและการยอมรับผลิตภัณฑใหม (Two Step Flow 
of Communication and Adoption Categories)  
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