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กิตติกรรม

การคนควาแบบอิสระนี้สํ าเร็จลุล
เปนอยางดียิ่ง จาก รองศาสตราจารย ดร.รวิพ
ผูชวยศาสตราจารย  สุจรรยพินธ สุวรรณพันธ  แ
สละเวลาอันมีคาใหคํ าปรึกษาแนะนํ า ตลอดจนตร
การคนควาแบบอิสระนี้เสร็จสมบูรณ  จึงขอกราบ

ขอกราบขอบพระคุณ คุณพอ ค
ตลอดมา ซึ่งเปนสิ่งที่สํ าคัญยิ่ง ที่ทํ าใหการศึกษาค

ขอขอบพระคุณ คุณจรรยง ประ
ใหการสนับสนุนในการศึกษาจนประสบความสํ าเ

ทายที่สุดนี้ผู  เขียนหวังเปนอย
ประโยชนตอการคนควาหาความรูเพื่อการศึกษาใน
อางอิงองคความรูตอไป
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ประกาศ

วงไปดวยดี ดวยความกรุณา และความอนุเคราะห
ร คูเจริญไพศาล  ประธานกรรมการที่ปรึกษา                
ละ อาจารยเอก บุญเจือ กรรมการที่ปรึกษา  ที่ได
วจสอบแกไขตลอดเวลาที่ทํ าการศึกษา จนกระทั่ง
ขอบพระคุณเปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี้
ุณแม  ที่เปนแรงบันดาลใจ และเปนกํ าลังใจให
นควาดวยตนเองฉบับนี้สํ าเร็จลงดวยดี
มงค และ คุณสุรพงศ วัชโรภาส ผูบังคับบัญชา ที่
ร็จ
างยิ่งวาการคนควาแบบอิสระฉบับนี้คงจะเปน
ระดับตางๆ และเปนประโยชนตอสังคมในการ

                ศิริรัตน   ตรีรัตน
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