] 4
a v d

dadearndszaumsnaraiiinasemsnaaulaaonsonandam

Y d' Y A ) =
uaJ‘W‘sammmgmimﬂuwmmﬂmammﬁwus

YIMIFININMVMNA

a A U

TMNAIN 1L
=Y W = |}
UrINeNaenvelviy

NHHNIAN 2549



v 4
a o d

tadearudszaumanaafiinanemsaaaulai@onsonandam

Y z& Y a A =
HN‘Wii’)Nﬂ?ﬂli’)x‘lﬁﬂ‘ﬂﬂﬂjuﬂlﬂmﬂﬂ1amE’N’iﬂﬁ.ﬁ

+4 Y a dq’ Y U a A U d‘ [ U 4!
MSAUANNULRA I HaHana I nenaeiasua Iuviig
YoIMIANMNTangAI Sy

YIMIgINNMUNA

a A U

NAINIaE
= (V) = |
UrINeNaevealvu

NHuMAN 2549



a1 4 L -1 o o I
tassadrulszaumsnaaiiinanemsaadulaudendionannam

li = - ~1
wnnSouanve Ui lanluuamaunaniaanyys

>
w ' &
msfunuuudaseil 8T unsAnsenayidifududumiavesmsdnmn

amangasliyauimagInoumIiusa

AuEnTTUMTToUMsAUATUIYSa s

.................................................................. Usgnnisung
o - -
FOAMTAATINGD ATTINT Ty Inra
k ............................ NITUMT
M ans 19130 qoIsINUS gIsTIUD
...................................................................... NIIUMI

o
019150 100 Yo

19 WOHAIAY 2549

- e ﬁd =y e '
© avdnsvesumInadoiuaini



aanssudsema

Yy a g ' Yy Ay ¢
m'iﬂuﬂ’nu‘U‘Uﬂﬁizuﬁ”lmlqmﬂﬂmﬂﬂ ﬂ38ﬂ3111ﬂ§m1 Lsaxmmaumﬁzw

3 1 aa 4 a a A (=
L']J‘LJBEJN@]EN 1N TIVIFAITNTIVNNTY AT.TINT ﬂﬁ]iﬂ!lWﬁ”lﬂ ﬂﬁ%‘ﬁ"luﬂiillﬂ"livlﬂiﬂ'hﬂ
PR o sa o o & 3 A A (= Ay ¥
lf/jﬂﬂﬁlﬁ”lﬁ@]iﬁniﬂ Q’ﬂiiﬂwu‘ﬁ fI'JiiillW‘ll‘ﬁ LUAE 81913890 L!Eyﬁl@ ﬂiillfﬂi‘ﬂﬂiﬂ}n ‘V]]lﬂ
o A1 q Yo (R o Y A o = @
’ﬁa$L’JﬂT@uilﬂTi‘ViﬂT]JiﬂH“Lu%u1 G]ﬂ’ﬂﬂﬂuﬂiﬁﬁ]ﬁ@ﬂuﬂll"’l]ﬁﬂﬂﬂnﬁﬁﬂ‘Vﬂfﬂiﬁﬂ']&ﬂ IUNTSTN
Y Y a g ¢ = I ' ] g
ﬂTﬁﬂuﬂﬁTLLUU@ﬁﬁ%uLﬁﬁ]ﬁuuﬁm ﬁNGU’E)ﬂﬁT]JEUE)‘UWﬁgﬂmlﬂuﬂﬁn\iqxﬂ') 3l Tamﬁu

] ] A o < o w Y
YONTIIUVOUNTEAY Ao Aol Mdunsaiuaialy uazlumidelale

v 9
a Y Ao &

£ A o A Ao q¥ = Y Y o Y A
ABDANN “BQL?J‘H?N“V]tﬁ A1KN] Wﬂﬂflfi‘ﬂﬁﬂﬂ‘H']ﬂuﬂ’J']ﬂ’JEJGIHLfNﬂ‘U‘UHﬁHi%ﬁQ@’JEJﬂ

g

[ Y

YOUPLNIZAM AMIITIO9 Us2Ind uaz qugswed Tylsma filsnutaymn A

9

% o d
TdmsmivayulumsAnuaudszauanudnss
y A 2y A o ‘ﬁ VoA Y, v a v A ‘ﬂ
ﬂqﬂﬂq@u@lﬂlﬂucl’i?\u HUHRYINYIIINITAUAINLVUDNIERUUVUAIISIU U
E 4 ] 1 I S @
UszTeminomsduaiunanuiivensaneluszavaieg  vaziuilsz Teminedanluns

Yy Aa J Y1
9190309AnNNIA0 11



	ปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
	นมพร้อมดื่มของผู้บริโภคในเขตเทศบาลเมืองราชบุรี
	พฤษภาคม  2549

	ปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อผลิตภัณฑ
	พฤษภาคม  2549


