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กุณฑลี เวชสาร.  2545.  การวิจัยการตลาด.  พิมพคร้ังที่  3.  กรุงเทพฯ:  โรงพิมพแหง 
                                                                   จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
ผดุงศิลป  แสงเพชร.  2545.  ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซื้อรถยนตบรรทุกสวนบุคคล
ประเภทขับเคลื่อนสี่ลอของผูซ้ือในเขตอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม.  การคนควาแบบ 
                  อิสระ  บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  
พรทิวา ทรัพยเกษตริน.  2456.  ปจจัยท่ีมีผลตอความตองการซื้อรถยนตบรรทุก 

เล็กในจังหวัดเชียงใหม.  การคนควาแบบอสิระ เศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 
                   มหาวิทยาลัยเชยีงใหม. 
พรศรี ผลพิสิษฐ.  2545.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสนิใจซื้อรถยนตกระบะยี่หอ 
                   อีซูซุในจังหวัด. การคนควาแบบอิสระ บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต   
                   มหาวิทยาลัยเชยีงใหม.  
“รถยนตยอดฮติ...ตลาดโตไมหยุด...ตอนรบัสงครามเลกิ.”   2546.   
                   [ระบบออนไลน].  แหลงที่มา  http://www.kasikornresearch.com  
                   (18 เมษายน 2546). 
ศิริวรรณ  เสรีรัตน และคณะ.2538.  การบริหารการตลาดยุคใหม. กรุงเทพฯ.  พัฒนาศึกษา. 
“สงมาสดา 6 เจาะตลาดเกงหรูไดใจหลังปกอนขายพุง 36%.”  2547. 
                   [ระบบออนไลน].  แหลงที่มา  http://www.yanpahana.com   
                   (1 มิถุนายน 2548). 
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