
  
ซ 
 

 
 

สารบาญ 
 

 หนา 
กิตติกรรมประกาศ ค 
บทคัดยอภาษาไทย ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ ฉ 
สารบาญตาราง  ญ 
สารบาญภาพ ฏ 
บทที่ 1 บทนํา  1 

1.1 หลักการและเหตุผล 1 
1.2 วัตถุประสงคการศึกษา 2 

            1.3  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการศึกษา 2 
            1.4  นิยามศัพท 2 
บทที่ 2 ทฤษฎี แนวคดิ เอกสารและงานวิจยัที่เกีย่วของ                                                           3 
            2.1  ทฤษฎีและแนวคิด 3 
            2.2  เอกสารและงานวิจัยทีเ่กีย่วของ 5 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษา  9 
            3.1  ขอบเขตเนื้อหา  9 
            3.2  ขอบเขตประชากรและการเลอืกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 9 
            3.3  เครื่องมือที่ใชในการศึกษาและการเก็บรวบรวมขอมูล 10 
            3.4  วิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช  11 
            3.5  ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 12 
บทที่ 4 ผลการศึกษา  13 
            สวนที ่1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 14 
            สวนที ่2 ขอมูลของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับการเลือกซื้ออาหารกลองแชแข็ง  17 
            สวนที ่3 ขอมูลเกี่ยวกับระดับความสําคัญของปจจัย สวนประสมการตลาดที่มีผล  
                          ตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง                         24 
            สวนที ่4 ขอมูลเกี่ยวกับระดับผลกระทบจากปญหาที่เกีย่วกับปจจัยสวนประสม  
                           การตลาดที่มีตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 38 
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ฌ 
 

 

สารบาญ (ตอ) 
 

 หนา 
บทที่ 5 สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ    43 
            5.1  สรุปผลการศึกษา        43 
            5.2  อภิปรายผลการศึกษา        46 
            5.3  ขอคนพบ          48 
            5.4  ขอเสนอแนะ         49 
บรรณานุกรม        53 
ภาคผนวก 55 
            ภาคผนวก ก แบบสอบถาม       56 
            ภาคผนวก ข สวนที่ 1  ขอมูลเกี่ยวกับการเลือกซือ้อาหารกลองแชแข็ง         
                                 สวนที่ 2  การวิเคราะหระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสม 

                     การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง    
                                                จําแนกตามขอมูลทั่วไป 

 
 

68 
ประวัติผูเขียน 208 
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ญ 
 

 
 

สารบาญตาราง 
 
ตารางที่  หนา 

1 ลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบแบบสอบถาม 14 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาหารกลองแชแข็ง  
 ประเภทอาหารคาวที่มักจะเลือกซื้อมารับประทาน 20 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาหารกลองแชแข็ง  
 ประเภทอาหารหวานที่มกัจะเลือกซื้อมารับประทาน 22 

4 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผล  
 ตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 24 
5 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑอาหารกลอง  
 แชแข็งประเภทอาหารคาวทีม่ีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 25 

6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรูปแบบอาหารกลอง  
 แชแข็งประเภทอาหารคาวทีต่องการ 26 

7 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือก  
 รับประทานอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาว 27 
8 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่ไมเลือกหรือ  
 เลิกรับประทานอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาว 28 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสิ่งที่ตองการใหมีใน  
 อาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาว 29 

10 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑอาหารกลอง  
 แชแข็งประเภทอาหารหวานที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 29 

11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่เลือก  
 รับประทานอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารหวาน 31 

12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเหตุผลที่ไมเลือกหรือ  
 เลิกรับประทานอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารหวาน 32 

13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสิ่งที่ตองการใหมีใน  
 อาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาว 33 
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ฎ 
 

 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่  หนา 

14 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาที่มีผลตอการตัดสินใจ  
 ซ้ืออาหารกลองแชแข็ง 33 

15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาอาหารกลองแชแข็ง  
 ประเภทอาหารคาวที่ตองการซื้อ 34 

16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามราคาอาหารกลองแชแข็ง  
 ประเภทอาหารหวานที่ตองการซื้อ 34 

17 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจัยดานการจัดจําหนายที่มผีลตอ  
 การตัดสินใจซือ้อาหารกลองแชแข็ง 35 

18 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับความสําคัญของปจจยัดานการสงเสริมการตลาดที่มีผล  
 ตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 36 

19 การเรียงลําดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการ  
 ตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 37 

20 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับผลกระทบจากปญหาของปจจัยสวนประสมการตลาด  
 ที่มีตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 38 

21 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับผลกระทบจากปญหาของปจจัยดานผลิตภณัฑอาหาร  
 กลองแชแข็งทีม่ีตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 39 

22 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับผลกระทบจากปญหาของปจจยัดานราคาที่มีตอการ  
 ตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 40 

23 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับผลกระทบจากปญหาของปจจัยดานการจดัจําหนายที่ม ี  
 ตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 41 

24 คาเฉลี่ยและแปลผลระดับผลกระทบจากปญหาของปจจัยดานการสงเสริม  
 การตลาดที่มีตอการตัดสินใจซื้ออาหารกลองแชแข็ง 42 
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ฏ 
 

 

 
สารบาญภาพ 

 
ภาพที ่  หนา 

1 ยี่หอของผลิตภัณฑอาหารกลองแชแข็งที่ชอบ 17 
2 ยี่หอผลิตภัณฑอาหารกลองแชแข็งที่เคยซ้ือ 18 
3 แหลงที่เคยซ้ือผลิตภัณฑอาหารกลองแชแขง็ 18 
4 วัตถุประสงคที่ซ้ือผลิตภัณฑอาหารกลองแชแข็ง 19 
5 รสชาติอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาวที่ตองการ 21 
6 จํานวนของผลิตภัณฑอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารคาวที่ซ้ือ 

ในแตละครั้ง 
 

21 
7 จํานวนของผลิตภัณฑอาหารกลองแชแข็งประเภทอาหารหวานที่ซ้ือ 

ในแตละครั้ง 
 

23 
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