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บทคัดยอ 
 

การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑจาก     
โรงงานบุญญะศานตของผูซ้ือในอําเภอเมือง จังหวัดอุตรดิตถ โดยอาศัยทฤษฎีแนวคิดและทฤษฎีที่
เกี่ยวของกับการศึกษาครั้งนี้ คือ ทฤษฎีตลาดธุรกิจ  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด ในการศึกษา
คร้ังนี้ไดใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการศึกษาจํานวน 150 เพื่อทําการสํารวจในชวงกลาง พ.ศ. 
2549 ซ่ึงผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 76.0 มีอายุ 
50–59 ป คิดเปนรอยละ 36.0 และสวนใหญ มีการศึกษาระดับอนุปริญญาหรือ ปวส. คิดเปนรอยละ 
37.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนที่ 25,001 – 40,000 บาท คิดเปนรอยละ 28.0 มีอาชีพเสริมนอกเหนือจาก
การคาขายที่เปนอาชีพนักธุรกิจ/เจาของกิจการ คิดเปนรอยละ 36.7 และสวนใหญมีลักษณะรานคา
เปนรานอาหาร คิดเปนรอยละ 35.3 และเปนรถเข็นขายของ คิดเปนรอยละ 32.0 มีเขตที่ตั้งรานคาที่
ตั้งอยูเขตชุมชน/ที่พักอาศัย คิดเปนรอยละ 27.3 

 ปจจัยดานการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ มีความสําคัญโดยรวมระดับปาน
กลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.10   โดยใหความสําคัญตอปจจัยส่ิงแวดลอมระดับมากมีคาเฉล่ียเทากับ 3.59 
และใหความสําคัญระดับปานกลางตอปจจัยเฉพาะบุคคล ปจจัยดานวัฒนธรรม และปจจัยภายใน 
องคกร มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23, 2.85, 2.75 ตามลําดับ  
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ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑโดยรวมอยูในระดับมากมี
คาเฉลี่ยเทากับ 3.58 โดยใหความสําคัญระดับมากตอปจจัยผลิตภัณฑ ปจจัยดานราคา และปจจัย
ชองทางการจัดจําหนาย มีคาเทากับ 4.09, 4.06, 3.80 ตามลําดับ ใหความสําคัญนอยตอปจจัยดานการ
สงเสริมการตลาดมีคาเฉลี่ยเทากับ 2.39  
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ABSTRACT 
 

The purpose of this study was to study the marketing factors affecting buyers’ decision to 
purchase products from Boonyasarn factory in Mueang district,Uttaradit province.This study used 
the B to B and marketing mix theories. Questionnaires of 150 were used for data collection during 
the second quarter of 2006. It is found that most of the respondents are females which is 76 
percent. The age between 50 – 59 years is 36.0 percent. Many of them have vocational education 
which is 37.3 percent. Salary between 25,001-40,000 bath is 28.0 percent. Percentage of having 
side line job is 36.7. Many of them are restaurant which is 35.3 percent. Food cart is 32.0 percent. 
They are located in the suburb which is 27.3 percent. 
       The marketing factors affecting buyers’ decision to purchase products are medium rated 
(mean = 3.10). The environmental factors are high rated (mean = 3.59). The individual, cultural 
and organization factors are medium rated (mean = 3.23, 2.85 and 2.75, respectively).  
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 The overall of the marketing mix factors affecting buyers’ decision to purchase products 
is high rated (mean = 3.58). The product, the price and the place factors are high rated (mean =  
4.09, 4.06 and 3.80, respectively). The promotion factors are low rated (mean = 2.39).  
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