
 
บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1 หลักการและเหตุผล 
  ปจจุบันคนจํานวนมากไดหันมาใหความสนใจกับการเลี้ยงสัตวมากขึ้น เพราะสัตว
เล้ียงเปนเพื่อนที่ซ่ือสัตยและจงรักภักดีกับผูเปนเจาของ และในการเลี้ยงที่มีลักษณะเปนเพื่อนหรือ
เปนลูก ทําใหสัตวเล้ียงไดรับการดูแลเอาใจใสมากขึ้นดวย สงผลใหธุรกิจที่เกี่ยวกับสัตวเล้ียงมี
แนวโนมขยายตัวเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงจะเห็นไดวาในชวงที่เศรษฐกิจยังอยูในภาวะซบเซา แตธุรกิจที่
เกี่ยวกับสัตวเล้ียง อยางเชนธุรกิจอาหารสัตวเล้ียงมีแนวโนมดทีั้งตลาดในประเทศและตลาดสงออก 
ผูที่เล้ียงสัตวสวนใหญยังมีความเขาใจไมถูกตองมากนักในการเลือกอาหารใหเหมาะสมกับสัตว
เล้ียง เชนบางครั้งมักจะเลือกอาหารที่มีโปรตีนมากใหแกสัตวเล้ียงทําใหอวนโดยเขาใจวาสัตวเล้ียง
อวนนั้นเปนสัตวที่แข็งแรง แตที่ถูกตองนั้นสัตวเล้ียงตองมีลักษณะตามโครงสราง โดยลักษณะของ
สุนัขที่แข็งแรงนั้นตองสูง มีลําตัวยาว ขนตองมันวาว ดวงตาสดใสราเริง เปนตน ซ่ึงอาหารเปน
ปจจัยหลักที่มีสวนในการสรางความแข็งแรง ถาเลือกอาหารที่เหมาะสมและเพียงพอจะเกิดผลดี 
อยางไรก็ตาม ตลาดอาหารสัตวเล้ียงในระดับกลางยังมีชองวางใหเขามาลงทุน ซ่ึงในปจจุบันมีนัก
ลงทุนหลายรายเขามาลงทุนและมีการแขงขันที่รุนแรง โดยการประชาสัมพันธเพื่อใหผูที่มีสัตวเล้ียง
หันมาใชอาหารสําเร็จรูปมากขึ้น (บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด, 2543) โดยเฉพาะธุรกิจอาหาร
สุนัขสําเร็จรูปมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น ในป 2544 มูลคาตลาดสินคาและบริการเกี่ยวกับสุนัขใน
ประเทศไทยมีมูลคา 2,500 ลานบาท โดยรอยละ 80 เปนตลาดอาหารสุนัข ในชวงวิกฤติเศรษฐกิจ 
หลายธุรกิจปดกิจการ แตธุรกิจอาหารสุนัขกลับมียอดขายขยายตัวถึงรอยละ 15 หรือมีมูลคารวม ป
ละ 2,000 ลานบาท ชวงป 2541-2545 ฟารมเพาะเลี้ยงสุนัขเปดใหมขยายตัวรอยละ 30 ป 2545-2547 
อุตสาหกรรมสัตวเล้ียงในภาพรวมของเมืองไทยเติบโตปละประมาณรอยละ 20 ในปจจุบันมีธุรกิจ
บริการเกี่ยวกับสุนัขเพิ่มขึ้น ไมวาจะเปนบริการนวดตัวสุนัข ตัดแตงขน สปา จะเห็นไดชัดวา
แนวโนมความตองการสินคาและบริการตางๆ ที่เกี่ยวของกับสุนัขมีเพิ่มขึ้น ตลาดของธุรกิจนี้จึงมี
แนวโนมที่สดใส (หนังสือพิมพไทยรัฐ, ฉบับวันที่ 10 กุมภาพันธ 2549) 
  ในปจจุบันนี้ธุรกิจจําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูปในจังหวัดเชียงใหมมีการขยายตัว
เพิ่มขึ้น เชน รานน้ําปงปศุสัตว ซ่ึงเปนรานขายอาหารสุนัขสําเร็จรูปที่มียอดขายเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง
ทุกป จากยอดขายที่เพิ่มขึ้นทุกป จึงทําใหมีการขยายสาขาเพิ่มขึ้นถึง 4 สาขาในป 2545 นอกจากนี้ยัง
มีรานจําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูปในจังหวัดเชียงใหมเพิ่มขึ้นในชวงระยะเวลา 2-3 ปที่ผานมา 
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เพิ่มขึ้นจาก 17 ราน เปน 28 ราน รานที่ตั้งเพิ่มขึ้นไดแก รานปอยหลวง ราน Dog Town รานโอเวอร
ซีส รานรักสัตว เปนตน นอกจากนี้อาหารสุนัขสําเร็จรูปยังมีจําหนายตามรานคาในตลาดสด คลินิก
รักษาสัตวตางๆ  รานคาสมัยใหม  จึงทําใหมีการแขงขันสูงในธุรกิจจําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูป         
(วีรเชษฐ จันทรวรเชษฐ, 2546) 

ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอ
การตัดสินใจซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูปในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ทั้งนี้เพื่อเปนขอมูลแกธุรกิจ
จําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูปในการวางแผนการตลาดที่เหมาะสมและเปนขอมูลเบื้องตนแกผูที่
สนใจประกอบธุรกิจจําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูป นอกจากนี้ยังเปนขอมูลตอผูผลิตอาหารสุนัข
สําเร็จรูป เพื่อที่จะทราบถึงความตองการของผูบริโภคและนําขอมูลท่ีไดไปพัฒนากระบวนการผลิต
และวางแผนการตลาดไดอยางเหมาะสม 
  
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
  เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารสุนัข
สําเร็จรูปของผูเล้ียงสุนัขในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 
 
1.3 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้ออาหารสุนัข
สําเร็จรูปของผูเล้ียงสุนัขในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  

2. สามารถนําขอมูลที่ไดจากการศึกษาเปนแนวทางสําหรับการวางแผนการตลาด
ที่เหมาะสมใหแกผูประกอบธุรกิจจําหนายอาหารสุนัขสําเร็จรูปและผูที่สนใจ 
 
1.4 นิยามศัพท 

ปจจัยสวนประสมการตลาด หมายถึง ผลิตภัณฑ ราคา การจัดจําหนาย และการ
สงเสริมการตลาด 
  การตัดสินใจซื้อ หมายถึง กระบวนการซื้ออาหารสุนัขสําเร็จรูปของลูกคาที่เร่ิมตน
จากการไดรับการกระตุนการรับรู การคนหาขอมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื้อ และ
พฤติกรรมภายหลังการซื้อ  

อาหารสุนัขสําเร็จรูป  หมายถึง อาหารของสุนัขที่ไดมีการแปรรูปโดยผาน
กระบวนการผลิต การบรรจุและการควบคุมคุณภาพเรียบรอยแลว เชน การบรรจุกระปอง การบรรจุ
ในถุงกระดาษหรือถุงพลาสติก เปนตน 
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ผูเล้ียงสุนัข หมายถึง ผูที่เล้ียงสุนัขเพื่อเปนสัตวเล้ียง เปนเพื่อน เล้ียงไวเฝาบาน 
หรือจุดประสงคอ่ืนที่มิใชเพื่อธุรกิจ 
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