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บทคัดยอ 
 ในการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเปนไปไดของโครงการลงทุนฟารม
กลวยไมสกุลหวาย ในจังหวัดเชียงใหม  โดยใชแนวคิดทฤษฎีการศึกษาความเปนเปนไปไดอัน
ประกอบดวย 4  ดาน  คือ  ดานการตลาด  ดานเทคนิค  ดานการจัดการและดานการเงิน โดยการ
รวบรวมขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูที่เกี่ยวของในธุรกิจกลวยไม จาก 3 ฟารม 
 ผลการศึกษาพบวา  ดานการตลาด  มีปริมาณการบริโภคกลวยไมเพิ่มขึ้น  แตมีจํานวนสาย
พันธุที่จําหนายใหกับผูซ้ือไมมากนัก  การจัดสวนประสมทางการตลาดจําเปนตองเนนในดาน
คุณภาพ และความสวยงามของผลิตภัณฑ โดยตองประมาณการผลผลิตใหเหมาะสมกับความ
ตองการของผูซ้ือในแตละชวงเวลา  ดานการตั้งราคา มีการใชกลยุทธการตั้งราคาในระดับปานกลาง
เมื่อเทียบกับคุณคาของสินคาที่สูง เพื่อประโยชนในการแขงขันและการสงเสริมการขาย  ในสวน
ของชองทางการจัดจําหนายใชวิธีจําหนายผานทางผูซ้ือ 2 กลุม คือ คนกลางกับกลุมผูใชดอกไมใน
การประกอบธุรกิจ  สวนการสงเสริมการตลาดของโครงการจะใชกลยุทธแบบผลัก โดยเนนไปที่ผู
ซ้ือ ซ่ึงเปนคนกลาง  ดานเทคนิค ในสวนทําเลที่ตั้งโครงการมีเนื้อที่ 5 ไร มีความเหมาะสม เนื่องจาก 
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อยูใกลแหลงน้ํา  มีระบบสาธารณูปโภคครบถวน เดินทางสะดวกรวดเร็ว โดยมีการวางผังภายใน
ฟารม เพื่อความสะดวกในการดําเนินการผลิตและขนสงสินคา  ในขั้นตอนการผลิตไดปฏิบัติตาม
ขั้นตอนการผลิตกลวยไมตามมาตรฐาน GAP ของกรมสงเสริมการเกษตร มีวงจรการผลิตกลวยไม
ตอรุนการผลิตเทากับ 4 ป  โดยกลวยไม 1 รุน จะใหผลผลิต 3 ป  ตั้งแตปที่ 2 ถึงปที่ 4 ของแตละรุน 
มีการใชเทคโนโลยีไมซับซอน  ดังนั้นจึงทําใหสามารถจัดหาแรงงานภายในทองถ่ินเขามาทํางานได
สะดวก  สวนการจัดหาวัตถุดิบและอุปกรณ สามารถหาซื้อไดจากแหลงจําหนายในทองถ่ินและ
ตางจังหวัด  ดานการจัดการ  มีการดําเนินการในรูปแบบเจาของคนเดียว  การดําเนินการจัดตั้งฟารม
ไมยุงยากสามารถทําไดเลย  โดยสามารถขอรับการตรวจสอบรับรองฟารมมาตรฐาน GAP ไดที่
หนวยงานของรัฐที่เกี่ยวของ  มีการวางแผนการดําเนินงานลวงหนา และใชกําลังคนไมมาก      
ดานการเงิน  การจัดตั้งฟารมกลวยไมสกุลหวายมีการลงทุนทั้งส้ิน 4,800,000 บาท มีระยะเวลาคืน
ทุน เทากับ  4 ป 10 เดือน 14 วัน  มูลคาปจจุบันสุทธิ เทากับ เทากับ  2,403,663 บาท ณ อัตราคิดลด
รอยละ 12  ใหอัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ (IRR)  เปนรอยละ 19.69  ดัชนีกําไร (PI) มีคา
เทากับ  1.50 เทา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



Independent  Study  Title   The  Feasibility  Study  on  the  Investment  Project  of 
Dendrobium  Orchid  Farms  in  Chaing  Mai  Province 

 
Author     Miss Naronkporn  Pothipong 
 
Degree     Master  of  Business  Administration 
     (Agro - Industry  Management)   
 
Independent  Study  Advisory  Committee 

Assoc.Prof. Sirikiat  Ratchusanti    Chairperson 
               Lect. Puritud  Inya                           Member 
                      

ABSTRACT 
The purpose of this study is  the feasibility study on the investment of the Dendrobium 

Orchid farms in Chiang Mai province. The feasibility study theory consisting of 4 perspectives, 
finance, marketing, technique and management is employed. The data were collected through the 
in depth – interview from the people who involved in 3 business orchid farms.  

The result shows that for marketing, the orchid demand increases, but there are not 
many available cultivars. Quality and beauty of the products should be emphasized. According to 
timing, the demand and supply have to be adjusted. For pricing, there is a strategy to set up the 
moderate price compared to high quality of the product for the competitive price and promotion. 
The distribution channels are 2 groups, co-sellers and retailers.  The project promotion is the Push 
Strategy focused on co-sellers. For technique, the farm has 5 rais where is located near the water 
supply, complete the facilities and good transportation. The farms are laid out to support the 
production and logistics. The production procedure is in complied with GAP Standard of Thai 
Promotion Agriculture Department. The production cycle is 4 years at a time. One cycle can be 
harvested for 3 years which starts from the second year to the fourth year. The technology is not 
complicate. Local workers are employed. Raw materials and equipments can be bought in the 
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area and other provinces. For management, most business is a sole-proprietorship. Setting up the 
farms is not complicated and easy to do so. GAP can be certified from the government. The 
management can be planned in advance and not many manpowers are required. For finance, the 
investment for the Dendrobium farm is 4,800,000 Baht.  The payback is 4 years, 10 months and 
14 days.  The net present value (NPV) is 2,403,633 Baht with the reduction rate is 12 per cent. 
The Internal Rate of Return (IRR) is 19.69 per cent and the Profit Index (PI) is 1.5 
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