
 ซ

 
สารบัญ 

 
          หนา 

กิตติกรรมประกาศ   ค 
บทคัดยอภาษาไทย   ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ   ฉ 
สารบัญ   ซ 
สารบาญตาราง   ญ 
บทที่ 1      บทนํา   1 
 หลักการและเหตุผล   1 
 วัตถุประสงคของการศึกษา   2 
 ประโยชนที่ไดรับจากการศกึษา   2 
 นิยามศัพท   3 
บทที่ 2 แนวคดิ ทฤษฏี และผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของ   4 

     ทฤษฎีสวนประสมการตลาด               4 
    ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภค               7

     ความรูเร่ืองไสกรอก              8 
 งานวิจยัที่เกี่ยวของ   9 
บทที่ 3 ระเบียบวิธีการศึกษา 14 
 ขอบการศึกษา 14 
 ขอมูลและแหลงขอมูล 14 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 15 
 การวิเคราะหขอมูล 15 
 ระยะเวลาในการศึกษา 16 
 สถานที่ที่ใชในการศึกษา  16
บทที่ 4      ผลการศึกษา   17 

 สวนที่ 1  ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม   18       
สวนที่ 2  พฤติกรรมการเลือกซื้อไสกรอกของผูตอบแบบสอบถาม   22
สวนที่ 3  ปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑ    

   ไสกรอกของผูตอบแบบสอบถามในอําเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม   33 
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 ฌ

สารบัญ (ตอ) 
 

          หนา 
 สวนที่ 4  ปญหาและขอเสนอแนะเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมการตลาดที่มีผล   

ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกของผูตอบแบบสอบถามใน           
อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม 92 

บทที่ 5 สรุปผล อภิปรายผล ขอคนพบ และขอเสนอแนะ                                                          96 
 สรุปผลการศึกษา   96 
 อภิปรายผล 108 
 ขอคนพบ 112 
 ขอเสนอแนะ 117 
บรรณานุกรม 120 
ภาคผนวก 122 
ประวัติผูเขียน 131 
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 ญ

 
สารบัญตาราง 

 
ตารางที่  หนา 

1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ 17 
2 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ 17 
3 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถานภาพ 18 
4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามระดับการศกึษา 18 
5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ 19 
6 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 19 
7 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 

(รวมตวัผูตอบ) 
 

20 
8 จํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามที่พักอาศัยปจจุบัน 20 
9 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทผลิตภณัฑไส

กรอกที่เคยรับประทาน 
 

21 
10 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามประเภทวัตถุดบิที่ใชทํา

ไสกรอกที่ชอบรับประทาน 
 

22 
11 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่ในการ

รับประทานไสกรอก 
 

22 
12 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเวลาในการรับประทาน

ไสกรอก 
 

23 
13 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลงที่ซ้ือผลิตภัณฑ 

ไสกรอก 
 

23 
14 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซื้อ และ ไมซ้ือ    

หากไมมี ไสกรอกรสชาติที่ตองการ 
 

24 
15 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามรปูแบบในการซื้อ

ผลิตภัณฑไสกรอก 
 

24 
16 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามราคาไสกรอกที่เลือกซ้ือ 25 
17 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปริมาณไสกรอกที่ซ้ือตอ

คร้ัง 
 

26 
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 ฎ

สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตารางที่  หนา 

18 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเหตุผลที่เลือกซ้ือ        
ไสกรอกรับประทาน 

 
27 

19 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูที่มีสวนในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อไสกรอก 

 
 28 

20 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการเลือกซื้อไสกรอก  28 
21 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปจจัยในการเลือกซื้อ  

ไสกรอก 
 

29 
22 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามลักษณะการรับประทาน

ไสกรอก 
 

30 
23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามผูที่มีสวนรวมในการ

รับประทาน 
 

30 
24 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการรูจักยี่หอของไสกรอก 31 
25 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามยีห่อของไสกรอกที่เลือก

ซ้ือ 
 

31 
26 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 

ดานผลิตภัณฑ 
 

32 
27 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 

ดานราคา 
 

36 
28 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 

ดานการจดัจําหนาย 
 

37 
29 จํานวน รอยละ คาเฉลี่ยและระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมการตลาด 

ดานการสงเสริมการตลาด 
 

38 
30 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดของผูตอบ

แบบสอบถาม 
 

40 
31 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑที่

มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามเพศ 
 

41 
32 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาที่มีผล

ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามเพศ 
 

45 
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 ฏ

สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตารางที่  หนา 

33 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามเพศ 

 
46 

34 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามเพศ 

 
47 

35 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามอายุ 

 
49 

36 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามอาย ุ

 
53 

37 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามอาย ุ

 
55 

38 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ
สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามอาย ุ

 
57 

39 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ
ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามระดับการศึกษา 

  
60 

40 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามระดบัการศึกษา 

 
64 

41 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามระดบั
การศึกษา 

 
 

66 
42 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

 
 

68 
43 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑ

ที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามอาชีพ 
 

70 
44 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาที่มีผล

ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจาํแนกตามอาชพี 
 

74 
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 ฐ

สารบัญตาราง  (ตอ) 
 
ตารางที่  หนา 

45 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามอาชพี 

 
76 

46 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม
การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามอาชพี 

 
78 

47 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานผลิตภัณฑที่
มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดอืน 

 
81 

48 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานราคาที่มีผล
ตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไสกรอกจําแนกตามรายไดเฉลี่ยตอเดือน 

 
85 

49 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการจัด
จําหนายที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามรายไดเฉลี่ยตอ
เดือน 

 
 

87 
50 คาเฉลี่ยและระดับความสําคญัของปจจัยสวนประสมการตลาดดานการสงเสริม

การตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภณัฑไสกรอกจาํแนกตามรายไดเฉลี่ย
ตอเดือน 

 
 

89 
51 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานผลิตภัณฑ 91 
52 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานราคา  92 
53 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานการจัด

จําหนาย 
 

93 
54 จํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามปญหาดานการสงเสริม

การตลาด 
 

94 
55 ปจจัยยอยของปจจัยสวนประสมการตลาดที่ใหความสําคัญเปนลําดับแรกและ

ลําดับรองของผูตอบแบบสอบถาม 
 

98 
56 ปจจัยยอยสวนประสมการตลาดที่ใหความสาํคัญเปนอันดบัแรก   (คาเฉลี่ย

สูงสุด) ของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
และ รายไดเฉล่ีย 

 
 

99 
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