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สารบัญตาราง 

 
ตาราง             หนา 
 
1 แสดงจํานวนและขนาดตวัอยางของประชากรในกรุงเทพมหานคร 18 
2 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามเพศ   23 
3 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาย ุ   23 
4 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม    

 ระดับการศึกษา   24 
5 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามอาชีพ   24 
6 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม    
 รายไดเฉลี่ยตอเดือน   25 
7 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก    

ตามสถานภาพ         26 
8 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามการซื้อ   

สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภทอาหาร     26 
9 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจาํ แนกตาม    

ความพอใจในการซื้อ        27 
10 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม 
 ความรูความเขาใจในการรูจักสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑ 
 ประเภทอาหาร         27 
11 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   

ความรูความเขาใจจากแหลงที่รูจักสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหาร         28 

12 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
ความรูความเขาใจในการรูจักอาหารที่เปนสนิคาหนึ่งตําบลหนึ่ง 
ผลิตภัณฑ         29 
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ตาราง หนา 
 
13 แสดงจํานวนและรอยละของคะแนนของผูตอบแบบสอบถามจําแนก    

ตามความรูเกีย่วกับสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ     30 
14 แสดงจํานวนและรอยละของคะแนนของผูตอบแบบสอบถามจําแนก   

ตามความรูเกีย่วกับสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ     32 
15 แสดงจํานวนและรอยละของคะแนนของผูตอบแบบสอบถามจําแนก   

ตามความรูเกีย่วกับสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑโดยแบงตาม 
ชวงคะแนน         33 

16 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่ม ี   
ตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด      34 

17 แสดงจํานวนและรอยละ และคาเฉลี่ยของคะแนนของ    
ผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเหน็ทีม่ีตอดานผลิตภัณฑ   35 

18 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม    
เกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอดานราคา      36 

19 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม    
เกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอดานชองทางการจัดจําหนาย    37 

20 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถาม    
เกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอดานการสงเสริมการตลาด    38 

21 แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก  
ตามพฤติกรรมการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหาร   39 

22 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนก    
ตามการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหารเปนประจาํ  39 

23 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับระดับความสําคัญของ       
เหตุผลในการเลือกซ้ือสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหาร 

 ที่มีตอปจจัยสวนประสมทางการตลาด   40 
24 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ   

ระดับความสําคัญในการเลือกซื้อสินคาหนึง่ตาํบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภท อาหารที่มีตอดานผลิตภัณฑ      41 
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ตาราง             หนา 
 
25 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ  
 ระดับ ความสาํคัญในการเลอืกซ้ือสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  42 
 ประเภทอาหาร ที่มีตอดานราคา 
26 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ                

ระดับความสําคัญในการเลือกซ้ือสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารที่มีตอดานชองทางการจัดจําหนาย     43 

27 แสดงจํานวน รอยละ และคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ   
ระดับความสําคัญในการเลือกซ้ือสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารที่มีตอดานการสงเสริมการตลาด     44 

28 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามความถี่   
ในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภทอาหาร    45 

29 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตาม   
จํานวนเงินที่ใชในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภท 
อาหารแตละครั้ง         46 

30 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลง   
ที่ซ้ือสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหารเปนประจํา   47 

31 แสดงจาํนวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานแนวโนม   
ในอนาคตที่จะซื้อสินคาหนึง่ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหาร   48 

32 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามแหลง   
ที่ซ้ือสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหารในครั้งตอไป   48 

33 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานปญหาที่   
พบในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภทอาหาร    49 

34 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานปญหาที่   
พบในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภทอาหาร    50 

35 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานความนิยม   
ในอนาคตจากผูบริโภคของสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภท 
อาหาร          51 
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ตาราง หนา 
 
36 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานความคิด   

ที่จะแนะนําใหผูอ่ืนซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑประเภทอาหาร 
ในอนาคต         51 

37 แสดงจํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามดานความรูเกี่ยวกบั  
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑจําแนกตามอาย ุ     52 

38 แสดงจํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามดานความรูเกี่ยวกบัสินคา  
หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑจําแนกตามอาชพี      53 

39 แสดงจํานวน และรอยละ ของผูตอบแบบสอบถามดานความรูเกี่ยวกบั  
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑจําแนกตามรายได     54 

40 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอ   
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานผลิตภัณฑจําแนกตามอายุ    55 

41 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอ   
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานราคาจําแนกตามอายุ     56 

42 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอ   
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานชองทางการจัดจําหนาย 
จําแนกตามอายุ          58 

43 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอ   
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามอายุ   59 

44 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานผลิตภัณฑจําแนกตามอาชีพ    60 

45 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานราคาจําแนกตามอาชีพ     61 

46 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  
หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานชองทางการจัดจําหนายจําแนกตามอาชีพ   63 

47 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  
หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในดานการสงเสริมการตลาดจาํแนกตามอาชพี   65 

48 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  
หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑในดานผลิตภัณฑจําแนกตามรายได    67 
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 ฑ

ตาราง หนา 
 
49 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอ    

สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานราคาจําแนกตามรายได    68 
50 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา   

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานชองทางการจัดจําหนายจําแนกตามรายได   70 
51 แสดงคาเฉลี่ยของผูตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอสินคา  

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑในดานสงเสริมการตลาดจําแนกตามรายได   71 
52 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม   

เกี่ยวกับความถี่ในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารจําแนกตามอายุ       73 

53 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม   
เกี่ยวกับจํานวนเงินที่ใชในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารแตละครั้งจําแนกตามอาย ุ      74 

54 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม   
เกี่ยวกับความถี่ในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารจําแนกตามอาชีพ       75 

55 แสดงคารอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม เกี่ยวกับ   
จํานวนเงินที่ใชในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารแตละครั้งจําแนกตามอาชีพ      77 

56 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม   
เกี่ยวกับความในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑ 
ประเภทอาหารจําแนกตามรายได       78 

57 แสดงจํานวน และรอยละของผูตอบแบบสอบถามในดานพฤติกรรม   
เกี่ยวกับจํานวนเงินที่ใชในการซื้อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
ประเภทอาหารแตละครั้งจําแนกตามรายได      80 

58 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามที่แสดงความคิดเหน็ 
เกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะ       81 

59 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานปญหาเกี่ยวกับ    
สินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหาร     81 
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ตาราง หนา 
 
60 แสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามดานขอเสนอแนะ   

เกี่ยวกับสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑประเภทอาหาร    82 
 

  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 ณ

 
สารบัญภาพ 

 
ภาพ                                                                                                                        หนา 
1 แสดงองคประกอบของทัศนคติ 6 
2 แสดงความสมัพันธระหวางความเชื่อ ความรูสึก  

ความตั้งใจกอพฤตกรรม และพฤติกรรม 7 
3 แสดงกลยุทธสวนประสมการตลาด 11 
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