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บรรณานุกรม 
 
กุณฑลี เวชสาร.  การวิจัยตลาด. (กรุงเทพฯ : โรงพิมพจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 2545) 
กุมุทินี พัววิบูลยกิจ ,พฤติกรรมการซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่ม 100 เปอรเซ็นตบรรจุกลอง ของผูบริโภค

ในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม , การคนควาแบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม 2546 

เกษกนก จันทรสกาวรัตน และคณะ.  การศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคน้ําผลไมพรอม
ดื่มของคนวัยทํางานในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2543. 

จรัล    ปตวิวัฒนานนท   และคณะ.    ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือน้ําผลไมพรอมดื่มผสมวิตามิน  
A-C-E.   วิทยานิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2540. 

นราศรี ไววนิชกุล และชูศักดิ์ อุดมศรี.  ระเบียบวิธีวิจัยธุรกิจ  (กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย,   
2540) 

มาลี โฟกัสน้ําผลไม 100% เนนโตเชิงมูลคามากกวาปริมาณ  (ระบบออนไลน)  แหลงที่มา 
http://www.manager.co.th  (28 ธันวาคม 2547)  

บุญชู ทองเจริญพูลพร และคณะ.  พฤติกรรมการเลือกซ้ือน้ําผล ไมพรอมดื่มของผูบริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล  วิทยานิพนธบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2537  

ศิริวรรณ เสรีรัตนและคณะ. การบริหารการตลาดยุคใหม (กรุงเทพฯ :  บริษัท ธรรมสาร จํากัด 
2546)  

ศูนยวิจัยกสิกรไทย.  น้ําผัก-ผลไม ตลาดนอกสดใส ตลาดในขยายตัว.  (ระบบออนไลน )  แหลงที่มา  
http:// www.manager.co.th  (22 มีนาคม 2547) 
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