
บทท่ี3
ระเบียบการศึกษา

ในการศึกษาเรื่อง ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแผนกระดาษลูกฟูกของ
บริษัทผลิตกลองกระดาษลูกฟูกในจังหวัดสมุทรสาคร มีวิธีการดําเนินการศึกษาในเรื่องขอบเขตการ
ศึกษาของขอบเขตประชากร ขอบเขตเนื้อหา ขอมูลและแหลงขอมูล การรวบรวมขอมูล                   
การวิเคราะหขอมูล การรายงานผลการศึกษา และระยะเวลาในการศึกษาดังนี้

ขอบเขตการศึกษา
ขอบเขตประชากร
ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือผูที่มีสวนในการตัดสินใจซื้อแผนกระดาษลูกฟูก        

ของบริษัทผลิตกลองกระดาษลูกฟูกโดยมีเงินลงทุน 10 ลานบาทขึ้นไป ในจังหวัดสมุทรสาคร        
โดยบางบริษัทผูมีสวนในการตัดสินใจมีมากกวา  1  คน  รวมเปนประชากรทั้งหมด  29  คน

ขอบเขตเนื้อหา
เนื้อหาในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวยปจจัยสวนประสมทางการตลาด  ปจจัย             

สภาพแวดลอมและปจจัยภายในองคการที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ และปญหา ผลิตภัณฑแผน
กระดาษลูกฟูก  ที่บริษัทผลิตกลองกระดาษลูกฟูกในจังหวัดสมุทรสาครพบ

ขอมูลและแหลงขอมูล
ขอมูลปฐมภูมิ  (Primary  Data)   ใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม

สอบถามผูที่มีสวนในการตัดสินใจซื้อแผนกระดาษลูกฟูกของบริษัทผลิตกลองกระดาษลูกฟูก            
โดยมี จํานวน  29  คน

ขอมูลทุติยภูมิ    (Secondary  Data)    โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือ    วารสาร
หนังสือพิมพ  บทความทางวิชาการ  ขอมูลจากศูนยการบรรจุหีบหอไทย   เอกสารสิ่งพิมพตาง ๆ        
ที่เกี่ยวของ  และคนควาขอมูลจากระบบอินเตอรเน็ต
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การรวบรวมขอมูล
เครื่องมือที่ใชในการรวบรวมขอมูล คือ แบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน  คือ
สวนที่  1    ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม และ ขอมูลเกี่ยวกับบริษัทผลิต

กลองกระดาษลูกฟูก
สวนที่  2    ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการซื้อผลิตภัณฑแผนกระดาษลูกฟูก

จังหวัดสมุทรสาคร
 สวนที่  3    ปญหาที่พบในการซื้อและขอเสนอแนะ ของบริษัทผลิตกลองกระดาษ
ลูกฟูก  จังหวัดสมุทรสาคร

การวิเคราะหขอมูล
ขอมูลที่รวบรวมไดจากแบบสอบถาม   จะนํามาวิเคราะห  โดยใชสถิติเชิงพรรณา

( Descriptive Statistics )  ประกอบดวย   ความถี่ ( Frequency  )  รอยละ   ( Percentage ) และ
คาเฉลี่ย ( Mean )   ทั้งนี้การวัดระดับความสําคัญของแตละปจจัยในแตละคําถาม จะใชเกณฑการ
แบงระดับออกเปน 5 ระดับไดแก สําคัญมากที่สุด สําคัญมาก สําคัญนอย  สําคัญนอยที่สุด                
ไมสําคัญ  ตามวิธี Rating Scales ( สิน    พันธุพินิจ,2547 :144 )

โดยมีเกณฑการใหคะแนน
         ไมมีผล/ไมมีปญหา ใหคาคะแนนเทากับ  1
         นอยที่สุด ใหคาคะแนนเทากับ  2
          นอย ใหคาคะแนนเทากับ  3
         มาก ใหคาคะแนนเทากับ  4
         มากที่สุด ใหคาคะแนนเทากับ  5

 เกณฑการแปลความหมาย
         ชวงคะแนน ระดับความสําคัญ
         1.00 – 1.49     ไมมีผล/ไมมีปญหา
         1.50 – 2.49     นอยที่สุด
         2.50 – 3.49     นอย
         3.50 – 4.49     มาก
         4.50 – 5.00     มากที่สุด
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ระยะเวลาการศึกษา
เดือนเมษายน  ถึง  เดือนสิงหาคม  2548

ระยะเวลาในการเก็บแบบสอบถาม
เดือนพฤษภาคม  ถึง  เดือนกรกฎาคม  2548
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