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หลักการและเหตุผล 
 ปจจุบันผลิตภณัฑชาเขยีวมกีารจําหนายอยูมากในทองตลาด สินคาหลากหลายชนิดตางนําชา
เขียวมาเปนสวนประกอบทัง้กลิ่นและรส  เชน ชาเขียวพรอมดื่ม  นมพรอมดื่ม  ไอศกรีม  เบเกอรี่  
เครื่องสําอาง เปนตน สินคาชาเขียวที่โดดเดนมากคือ ชาเขียวพรอมดื่ม  จากภาพรวมทางการตลาดของ
ชาเขียวพรอมดื่ม พบวา การเติบโตของตลาดชาเขียวในป 2545 มีมูลคา 400 ลานบาท ป 2546 มีมูลคา 
1,500 ลานบาท ป 2547 มีมูลคา 3,400 ลานบาท และคาดวาในป 2548 จะมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 10,000 ลาน
บาท (ชาเขียว พรอมดื่มตลาดที่ยังไมมีทางตัน, 2548: ออนไลน) ซ่ึงมแีนวโนมที่จะเติบโตและขยายตัว
อยางตอเนื่องทั้ง นี้เปนเพราะพฤติกรรมการบริโภคของคนไทยเริ่มเปลีย่นแปลง โดยหันมาใสใจในเรื่อง
สุขภาพมากขึน้  จึงเปนชองทางใหผูประกอบการทั้งรายเกาและใหมเขามาแยงชิงสวนแบงทางการตลาด 
ของชาเขียวพรอมดื่มมากขึ้น (ชาเขียวฟเวอร แตกตางเพื่ออยูรอด, 2546: ออนไลน) ดังนั้นผูประกอบ 
การจึงตองมีการวางแผนเพื่อกําหนดกลยุทธที่เหมาะสมโดยการสรางความแตกตางของสินคาและ     
แบรนด (Diffrentiate Marketing จุดขายชาเขียวนองใหม, 2547: ออนไลน)  

ในเดือนตุลาคม 2547 ยูนิฟ กรีนที เปนผูนาํตลาดครองสวนแบงรอยละ 43 โออิชิ กรีนที รอยละ 
34  ลิปตัน เวฟ รอยละ 10 และเซนชะรอยละ 5  ตามลําดับ (เซนชะทุม 50 ล. ปรับภาพลักษณดึง นองววิ 
ชู คุณคาชาเขียวลุกสู, 2547: ออนไลน)ในแตละยี่หอมกีลยุทธที่มุงเนนไปในทิศทางทีแ่ตกตางกัน  โดยที ่ 
ยูนิฟ กรนีที สรางความตางดวยการบอกถึงวัตถุดิบในการผลิต คือ เปนชาคุณภาพที่มาจากยอดใบชา 
และภาพของการเปนญี่ปุน โออิชิ กรีนท ี บอกถึงคุณภาพที่ดีจะมาจากการชงชาในแบบตนตํารับญี่ปุน 
ลิปตัน เวฟ บอกถึงความเปนเครื่องดื่มเพือ่ความสดชื่น และเซนชะ บอกถึงรสชาติความเปนชาเขยีวแท
ตนตํารับจากญี่ปุน (เดือนเพ็ญ ล้ิมศรีตระกูล, 2547: 92-102) ซ่ึงในแตละยี่หอมกีารวางตําแหนงของ
ผลิตภัณฑที่แตกตางกันไป โดยที่ผูผลิตตองคํานึงถึงความตองการและการรับรูตาํแหนงทางการตลาด
ของผูบริโภควาตรงกับความตองการที่ทางผูผลิตวางตําแหนงของผลิตภัณฑไวหรือไม  เพื่อตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภค หากการรับรูของผูบริโภคไมตรงกับตําแหนงผลิตภณัฑที่ผูผลิตวางไว ทาง
ผูผลิตตองพิจารณาวาตําแหนงดังกลาวเหมาะสมหรือไม สอดคลองกับความตองการของผูบริโภคมาก
นอยเพยีงใด เพื่อที่จะกาํหนดตําแหนงผลิตภัณฑไดอยางเฉพาะเจาะจงและชัดเจน  
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จากการสํารวจยอดขายของผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดืม่ พบวา มีปริมาณมากในกรุงเทพฯ 
ปริมณฑล และจังหวัดใหญที่มีการเจริญเติบโตทางธุรกิจเทานั้น (เดือนเพ็ญ     ล้ิมศรีตระกูล, 2547: 102) 
ซ่ึงจังหวัดเชียงใหมเปนจังหวัดที่มีการเติบโตทางธุรกิจและเปนศูนยกลางทางการคาของภาค เหนือมี
ศักยภาพทางเศรษฐกิจ (OTOP Shop เชียงใหมศนูยกลางสินคาภาคเหนือเปดแลว, 2547: ออนไลน)  
ดวยเหตนุี้จึงเปนจังหวัดที่ตองการศึกษาถงึการรับรูตําแหนงทางการตลาดของผูบริโภคในอําเภอเมอืง  
จังหวดัเชยีงใหม  ที่มีตอผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่ม 4 ยี่หอ คือ  ยูนิฟ กรีนที  โออิชิ กรีนที  ลิปตัน เวฟ 
และเซนชะ ซ่ึงเปนยีห่อที่มสีวนแบงทางการตลาดสูงสุด 4 อันดับแรกโดยผลการศกึษาจะเปนประโยชน
แกผูผลิตและจดัจําหนายชาเขียวพรอมดื่ม เพื่อตัดสินใจกาํหนดกลยุทธในการวางตําแหนงทางการตลาด
ใหตรงตามความตองการของผูบริโภคได 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษากลุมปจจัยทีใ่ชในการกําหนดตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑชาเขียวพรอม
ดื่ม  

2.    เพื่อศึกษาการรับรูตําแหนงทางการตลาดของผูบริโภคในอําเภอเมอืง จังหวัดเชียงใหม ที่มี
ตอผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่ม  
 
นิยามศัพท 

การรับรูตําแหนงทางการตลาด หมายถงึ กระบวนการของความเขาใจของแตละบุคคลซึ่ง
ขึ้นกับปจจยัภายใน เชน ความเชื่อ  ประสบการณ  ความจาํเปนและอารมณเชนเดียวกบัลักษณะภายนอก
ของสิ่งกระตุน  การรับรูอาจจะพิจารณาเปนกระบวนการกลั่นกรอง  การรับรูจะแสดงถึงความรูสึกจาก
ประสาทสัมผัสทั้ง 5 ซ่ึงไดแก การไดเหน็  ไดกล่ิน ไดยิน ไดรสชาติ และไดรูสึก (ศิริวรรณ  เสรีรัตน, 
2538: 258) 
 ผลิตภณัฑชาเขียวพรอมดื่ม หมายถึง เครื่องดื่มชาเขียวสําเร็จรูปที่สามารถบริโภคไดทันที ซ่ึงมี
สวนประกอบหลัก คือ น้ําและชาเขียว 
 ผูบริโภค หมายถึง ผูที่เคยดื่มผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่มทั้ง 4 ยี่หอ คือ ยูนิฟ กรีนที โออิชิ       
กรีนที ลิปตัน เวฟ และเซนชะ 
 ตําแหนงทางการตลาด หมายถึง การรับรูที่เกิดขึ้นในใจของกลุมลูกคาเปาหมายวา ผลิตภัณฑ
ของธุรกิจมีจุดเดนที่แตกตางจากคูแขงหรือมีจุดขายอยางไร 
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ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
1. ทราบถึงกลุมปจจัยทีใ่ชในการกําหนดตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดืม่  
2. ทราบถึงการรับรูตําแหนงทางการตลาดของผูบริโภคในอําเภอเมือง จังหวดัเชยีงใหม ที่มีตอ

ผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่ม   
3. เปนประโยชนแกผูผลิตและจัดจําหนายชาเขียวพรอมดื่มในการตัดสินใจกําหนดกลยุทธการ

วางตําแหนงทางการตลาดใหตรงตามความตองการของผูบริโภค 
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d


