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บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคญัของปญหา 

การคาระหวางประเทศเปนปจจัยหลักในการพัฒนาเศรษฐกิจและเปนที่มาของรายไดและ  
รายจายของประเทศ  รัฐบาลไดใหความสําคัญและสงเสริมใหมีการทําการคาระหวางประเทศเปน
อยางมาก ในปจจุบันพบวามูลคาของการทําการคาระหวางประเทศขยายตวัเพิ่มมากขึ้น โดยในป   
พ.ศ. 2546  มีมูลคาการสงออก 3,333,928.5 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปพ.ศ. 2545 รอยละ 12.9  มูลคาการ
นําเขา  3,138,095.2 ลานบาท เพิ่มขึ้นจากปพ.ศ. 2545 รอยละ 13.1 (สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย, 
2547) 

ขั้นตอนสําคัญของการทําการคาระหวางประเทศขั้นตอนหนึ่งคือการผานพิธีการศุลกากร    
ซ่ึงเปนกระบวนการทางราชการในการตรวจเอกสารสําคัญในการนําเขาและสงออก  การออกเอกสาร
เพื่อนําไปรับสนิคาจากอารักขาของศุลกากร  จัดเก็บภาษีและคาธรรมเนียมตางๆ ทัง้ในสวนของกรม
ศุลกากรและสวนที่ไดรับมอบหมายจากหนวยงานอื่น เชน เกบ็ภาษีมูลคาเพิม่แทนกรมสรรพากร    
เก็บภาษีสรรพสามิตและภาษมีหาดไทยแทนกรมสรรพสามิต   ตรวจสอบใบอนุญาตนําเขาสินคาที่
ตองขออนุญาตนําเขา เปนตน    แมวาในปจจุบนัจะนําระบบแลกเปลี่ยนขอมูลทางอิเล็กทรอนิกส 
(Electronics Data Interchange : EDI) มาใชเพื่อลดความยุงยากและซับซอนของพิธีการศุลกากร       
แตเจาหนาที่ศลุกากรยังตองตรวจสอบและกระทําการแทนหนวยราชการอื่นๆ อีกมาก ทําใหผูนําเขา
หรือผูสงออกยังคงตองเผชิญกับความยุงยากและซับซอนของพิธีการศุลกากรเชนเดิม  (ฐานเศรษฐกิจ, 
2547) ทางเลือกหนึ่งที่ชวยใหผูนําเขาหรือผูสงออกไดรับความสะดวกในขั้นตอนตางๆของการดําเนิน
พิธีการศุลกากร คือ ใชบริการตัวแทนออกของ  

ตัวแทนออกของนอกจากจะเปนตัวแทนผูประกอบการนําเขาหรือสงออกในการดําเนินพิธี
การศุลกากรแลว ยังมีหนาที่ในการตรวจปลอยสินคาออกไปจากอารักขาของศุลกากร รวมถึงการ
เคลื่อนยาย จัดสงสินคาไปใหถึงจุดหมายปลายทาง ดวยความรวดเรว็และเรยีบรอย นอกจากนีย้ัง
ใหบริการธุรกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวกับกรมศลุกากร เชน การคืนเงินอากรวัตถุดิบที่นําเขาผลิตเพื่อการ
สงออก  การขอชดเชยอากรสินคาที่ใชวตัถุดิบภายในประเทศ เปนตน ปจจุบันมนีิติบุคคลที่ทําหนาที่
เปนตัวแทนออกของทั่วประเทศมากกวา 300 บริษัท  มีจํานวนบุคลากรทั้งระบบรวมกันมากกวา 
40,000 คน  (สมาคมชิปปงแหงประเทศไทย, 2547) 
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เขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน มีผูประกอบการอุตสาหกรรมที่ดําเนนิการอยู
ในปจจุบนัจํานวน  64  ราย  เปนบริษัทที่มีการนําเขาหรือสงออกจํานวน  53 ราย (ทําเนียบ
ผูประกอบการอุตสาหกรรมในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนอื,2546) สําหรับการดําเนนิพิธีการศุลกากร
ของบริษัทในเขตนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือมีทั้งการดําเนินการเองและการใชบริการตัวแทนออก
ของ ขึ้นอยูกบัความสะดวกและคุมคาในแตละกรณี   ผูประกอบการอุตสาหกรรมในเขตสงออกสวน
ใหญไดใชบริการตัวแทนออกของซึ่งเปนผูรับจัดสงสินคา โดยมีมูลคาการนําเขาและสงออกเฉลี่ยตอ
ใบขนสินคาต่าํกวา 10 ลานบาทและจํานวนใบขน สินคาขาเขาและขาออกเฉลี่ยในแตละเดือนสวน
ใหญต่ํากวา 10 ใบ  (อรัญญา ศรีพิฑูรย, 2544)  
 การที่จํานวนบริษัทตัวแทนออกของที่มีอยูเปนจํานวนมากในปจจุบันและผูนําเขาหรอื           
ผูสงออกมีการดําเนินพิธีการศุลกากรเอง ทําใหการแขงขันในปจจุบันของธุรกิจตัวแทนออกของสูง  
ดังนั้นผูศึกษาจึงมีความสนใจที่จะศกึษาปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีตอการเลือกตัวแทน
ออกของของบริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพนู เพือ่ใหไดขอมูลที่เปนประโยชนแก 
ผูประกอบธุรกิจตัวแทนออกของในการนาํไปวางแผนกลยุทธการตลาดและเปนแนวทางปรับปรุงและ
พัฒนาการใหบริการ ตลอดจนแกปญหาที่เกิดจากการใหบริการใหตรงกับความตองการของผูนําเขา
หรือผูสงออกตอไป 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษาปจจยัสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอการเลือกตัวแทนออกของของบริษัท
ในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพูน 

2. เพื่อศึกษาปญหาที่พบจากการใชบริการตัวแทนออกของของบริษัทในนิคมอุตสาหกรรม
ภาคเหนือ จังหวัดลําพนู 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 

1. ทําใหทราบถึงปจจัยสวนประสมการตลาดบริการที่มีผลตอการเลือกตวัแทนออกของของ
บริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ จังหวัดลําพนู 

2. ทําใหทราบถึงปญหาที่พบจากการใชบริการตัวแทนออกของเพื่อนํามาเปนแนวทางในการ
ปรับปรุงการใหบริการของตัวแทนออกของตอไป 
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นิยามศัพท 
ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการ  หมายถึง   ปจจัยดานผลิตภัณฑ  ปจจัยดานราคา   

ปจจัยดานการจัดจําหนาย  ปจจัยดานการสงเสริมการตลาด  ปจจยัดานบุคลากร  ปจจัยดานการสราง
และการนําเสนอลักษณะทางกายภาพ  ปจจัยดานกระบวนการใหบริการ ที่มีผลตอการเลือก 
ตัวแทนออกของ 
 ตัวแทนออกของ  หมายถึง  นิติบุคคลที่ทําหนาที่เปนตัวแทนผูนําเขาหรือผูสงออกในการ
ดําเนินพิธีการศุลกากรและบริการธุรกรรมอื่นๆที่เกี่ยวกับกรมศุลกากร   

บริษัทในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  หมายถึง  บริษัทที่ทําการนําเขาหรือสงออกที่ตั้งอยู 
ในนิคมอุตสาหกรรมภาคเหนือ  จังหวัดลําพูน และยังคงดําเนินงานอยูในปจจุบนั 
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