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หลักการและเหตุผล 

ในปจจุบนัการสงสินคาออกไปจําหนายยงัตางประเทศนํารายไดเขาสูประเทศและชวยสราง
ความมั่งคั่งใหกับประชาชนภายในประเทศ ประเทศไทยเปนประเทศหนึ่งที่มีนโยบายมุงเนนการ
พัฒนาเศรษฐกิจโดยการขยายการสงออก    สินคาสงออกของประเทศไทยที่สําคัญมีหลายรายการ
และรายการหนึ่งที่มีความนาสนใจ     คือ   ของขวัญและของตกแตงบาน     ซ่ึงสงออกไปยังหลาย
ตลาดทั่วโลก  ไดแก  สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุน  สหภาพยุโรป  เปนตน   สํานักบรกิารสงออก  กรม  
สงเสริมการสงออกไดรายงานมูลคาการสงออกสินคาของขวัญและของตกแตงบาน  ในชวงป พ.ศ. 
2544 - 2546   ดังแสดงในตารางที่ 1  

  
ตารางที่ 1  มูลคาการสงออกสินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานในชวงป พ.ศ. 2544- 2546  
                                                                                           หนวย :  ลานดอลลารสหรัฐฯ 

ป พ.ศ. 2544 2545 2546 

มูลคาการสงออกของขวัญและ 
ของตกแตงบาน 

 
287 

 
310 

 
314 

อัตราการเจริญเติบโต (รอยละ) - 8.01 1.29 

ที่มา :  สํานักบริการสงออก  กรมสงเสริมการสงออก, 2547.  
 

จากตารางที่ 1  พบวามูลคาการสงออกสินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานในชวงป 
พ.ศ. 2544- 2546 มีแนวโนมสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  โดยในป  พ.ศ. 2544 มีมูลคาการสงออก 287  
ลานดอลลารสหรัฐฯ  หรือประมาณ 12,331  ลานบาท  โดยตลาดสหรัฐอเมริกาเปนตลาดสงออก
อันดับที่ 1  มีมูลคาการสงออก 152 ลานดอลลารสหรัฐฯ คิดเปนรอยละ 53 ของการสงออกสินคา
ประเภทของขวัญและของตกแตงบาน    สวนในป พ.ศ. 2545 มีมูลคาการสงออก 310 ลานดอลลาร
สหรัฐฯ  หรือประมาณ  13,311  ลานบาท   โดยมีอัตราการขยายตวัเพิม่ขึ้นรอยละ  8.01   และในป  
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พ.ศ. 2546  มีมูลคาการสงออก 314  ลานดอลลารสหรัฐฯ หรือประมาณ  13,483 ลานบาท   ซ่ึงแสดง
ไดวาตลาดสินคาของขวัญและของตกแตงบานเปนตลาดทีม่ีแนวโนมเจรญิเติบโต  และเปนตลาดที่
นาสนใจในการลงทุน        
 ของขวัญและของตกแตงบานเปนสินคาทีม่ีทั้งการผลิตแบบอุตสาหกรรมและหัตถกรรม   
แตโดยสวนใหญแลวเปนสินคาหัตถกรรมที่มีขั้นตอนไมซับซอน     ใชแรงงานฝมือเนนความ
ประณีตและใชวัสดุที่สามารถหาไดในทองถ่ิน     ทําใหคนในทองถ่ินสามารถผลิตเพื่อใชและ
จําหนายได      ซ่ึงเปนการสรางรายไดแกครอบครัวอีกทางหนึ่ง       จนในบางทองถ่ินไดเกดิมี
ผูประกอบการสินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานขึ้น เนื่องจากไดเล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจ
ของตลาดสินคาประเภทนี้  โดยผูประกอบการเหลานี้ไดมีสวนชวยในการพัฒนารปูแบบของสินคา
ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดตางประเทศจนสามารถเปนสินคาสงออกไปจําหนายยัง
ตางประเทศได    สินคาของขวัญและของตกแตงบานของไทยนั้นมจีุดเดนในดานฝมือ    ความ
ประณีต   คณุภาพและความคิดสรางสรรค    ที่สามารถสูกับคูแขงขันทีสํ่าคัญอันไดแก   จีน   อินเดยี   
เวียดนาม และอินโดนเีซีย ทําใหไดเงินตราไหลเขาสูประเทศและเปนการสรางมูลคาเพิ่มทาง
เศรษฐกิจ  (สํานักบริการสงออก   กรมสงเสริมการสงออก, 2545)    
 การผลิตสินคาของขวัญและของตกแตงบานเปนการนําภมูิปญญาทองถ่ินมาสรางสรรคเปน
ผลิตภัณฑและเปนการเพิ่มรายไดใหกับประชาชนในระดับรากหญา ซ่ึงสอดคลองกับนโยบายของ
ภาครัฐในปจจบุัน   คือ   นโยบายหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ    ซ่ึงไดรับการสนับสนุนหลายดานจาก
กรมสงเสริมการสงออก เชน  การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑของแตละตําบลเพื่อการสงออก  การนาํ
ผูผลิตที่มีศักยภาพในการสงออกไปจัดแสดงสินคาทั้งในประเทศและตางประเทศเพื่อใหเขาใจถึง
ความตองการของตลาดตางชาติมากขึ้น    การเปนตัวกลางในการติดตอระหวางผูผลิตและผูซ้ือ
ตางประเทศ    เปนตน  รวมทั้งในปจจุบนั กรมสงเสริมการสงออกไดรวมกับหนวยงานเอกชนใน
การกระจายสนิคาไทยในตางประเทศตามโครงการ Thailand Market Place ซ่ึงเปนสิ่งที่ชวยผลักดนั
สินคาของขวัญและของตกแตงบานของไทยใหกาวไปสูตลาดโลก 
 เชียงใหมเปนจังหวดัที่มีชื่อเสียงในการผลติของขวัญและของตกแตงบานที่เปนสินคา
หัตถกรรม     โดยมีการพัฒนาฝมือ   ทักษะ  และความชาํนาญในการผลิต    รวมทั้งการนําเอามรดก
ทางวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาผสมผสานเปนรูปแบบสินคาที่มีความเปนเอกลักษณเฉพาะตัว       
ทําใหสินคาของขวัญและของตกแตงบานกลายเปนสินคาสงออกที่สําคัญของเชียงใหม    อาทิเชน    
ของตกแตงบานที่ผลิตจากไม     ผลิตภณัฑจากกระดาษสา     ผามาน  ผาปูโตะและหมอนจากผาฝาย
ทอมือ    และของตกแตงบานจากผลิตภณัฑเซรามิก   เปนตน 
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 สินคาของขวัญและของตกแตงบานในจังหวัดเชียงใหมนั้นไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐ
ตั้งแตแผนพฒันาเศรษฐกจิแหงชาติฉบับที่ 1 และตอมาไดเนนการสงเสริมเพื่อการสงออกใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจแหงชาติฉบับที่  3  โดยพยายามปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตจากสินคา
หัตถกรรมในครัวเรือนเปนการผลิตแบบอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้น   และมกีารเปลี่ยนเปาหมายจาก
การจําหนายในทองถ่ินเปนการเนนตลาดตางประเทศและนักทองเทีย่ว (สาวิตรี  เจริญพงศ, 2537)  
การสนับสนุนเหลานี้ทําใหมผูีผลิตและสงออกสินคาของขวัญและของตกแตงบานเพิม่ขึ้นในจังหวดั
เชียงใหมอยางตอเนื่องโดยในป  พ.ศ. 2544  มีผูสงออกสินคาของขวัญและของตกแตงบานใน
จังหวดัเชยีงใหมขึ้นทําเนยีบกับกรมสงเสริมการสงออกจํานวนทั้งสิ้น 34 ราย (Export Promotion  
Center-Chiang Mai, 2001)  นอกจากนี้ผูสงออกสินคาหตัถกรรมในจังหวัดเชียงใหมยังมีการรวมตวั
กันในการจัดตัง้สมาคมผูผลิตและผูสงออกสินคาหัตถกรรมภาคเหนือหรือที่รูจักกนัในนาม  
NOHMEX   (Northern  Handicrafts  Manufacturers  and  Exporters  Association)      
 การสงสินคาของขวัญและของตกแตงบานไปยังตลาดตางประเทศมีขั้นตอนที่ตองพิจารณา
หลายขั้นตอน    ซ่ึงการเลือกวิธีการสงสินคาไปยังตางประเทศและชองทางการจดัจําหนายไปยงั
ตลาดตางประเทศเปนขั้นตอนหนึ่งที่มีความสําคัญ    และเปนขั้นตอนที่ตองพิจารณาหลังจากเมื่อ    
ผูสงออกมีตลาดเปาหมายแลว    การเลือกชองทางการจดัจําหนายไปยงัตลาดตางประเทศถือวาเปน
ทั้งศาสตรและศิลปรวมกัน    กลาวคือตองพิจารณาทัง้ตามหลักการตลาดและยังตองเกี่ยวของกบั
การเจรจาการคาระหวางผูสงออกและผูซ้ือตางประเทศ รวมทั้งการสรางสายสัมพันธที่ดีระหวางกนั    
ทั้งนี้การมีสายสัมพันธที่ดีตอกันนีย้ังจะทําใหผูสงออกไดทราบถึงความตองการสินคาของผูบริโภค
ในตางประเทศอันจะเปนประโยชนในการพัฒนาผลิตภณัฑอีกดวย 
 ความรูเร่ืองการเลือกวิธีการสงสินคาไปยังตางประเทศ และชองทางการจัดจําหนายไปยัง
ตลาดตางประเทศยังเปนความรูที่ไมมีการเผยแพรที่กวางขวางมากนกั    การศึกษาเรื่องนี้จึงจัดทําขึ้น
เพื่อใหผูที่สนใจศึกษา เร่ืองชองทางการจัดจําหนายสินคาของขวัญและของตกแตงบานไปยังตลาด
ตางประเทศมคีวามรูที่ชัดเจนยิ่งขึ้น และเพื่อใหผูประกอบการทีท่ําการสงออกอยูแลวไดใชเปน
ขอมูลประกอบการพิจารณาปรับเปลี่ยนการเลือกชองทางการจัดจําหนายของบริษัท    ทั้งยังเปน
ขอมูลใหหนวยงานของภาครัฐที่เกี่ยวของไดทราบถึงปญหาและอุปสรรค เพื่อจะไดใชเปนแนวทาง
ในการแกปญหาและสนับสนุนผูสงออกสินคาของขวัญและของตกแตงบานในจังหวดัเชียงใหม
ตอไป 
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วัตถุประสงคของการศึกษา 
 1.  เพื่อศึกษาชองทางการจัดจําหนายสินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานของ 
ผูสงออกในจังหวัดเชียงใหม 
 2.  เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอการเลือกชองทางการจัดจําหนายสินคาประเภทของขวญัและ
ของตกแตงบานของผูสงออกในจังหวัดเชยีงใหม 
 
ประโยชนท่ีไดรับจากการศึกษา 
 1.  ทราบถึงชองทางการจัดจําหนายและปจจัยที่มีผลตอการเลือกชองทางการจัดจําหนาย
สินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานของผูสงออกในจงัหวัดเชยีงใหม 
 2.  เพื่อเปนประโยชนแกผูทีส่นใจไดทราบถึงแนวทางในการเลือกชองทางการจัดจําหนาย
สินคาประเภทของขวัญและของตกแตงบานของผูสงออกในจังหวัดเชยีงใหม 
 
นิยามศัพท 
 ชองทางการจัดจําหนาย   หมายถึง   เสนทางที่ผลิตภัณฑและ (หรือ)  กรรมสิทธิ์ของ
ผลิตภัณฑเคลือ่นยายไปยังตลาด  (Stanton  and  others, 1991) 
 ผูสงออก   มีความหมายได  3 กรณี   ไดแก   ผูสงออกที่ผลิตสินคาเองทั้งหมด, ผูสงออกที่มี
การผลิตสินคาบางสวนเองรวมกับสินคาทีผ่ลิตโดยผูอ่ืน    และผูสงออกที่ไมมีการผลิตสินคาเปน
ของตนเองแตรวบรวมสินคาจากผูผลิตรายอื่น  
 ของขวัญและของตกแตงบาน   ซ่ึงจัดหมวดหมูจาก  Thailand’s  Exporters  Directory  
1999-2000    ประกอบดวย  23  รายการ   ไดแก    ตนไม/ดอกไม     ผลไม/ผักประดิษฐ   กลอง
เอนกประสงค   เทียน   ไมแกะสลัก/รูปแกะสลัก   ของตกแตงในเทศกาลคริสตมาส   ของเลนที่    
ทําดวยมือ   ผาทอมือแบบโบราณ   ของตกแตง   สบูแฟนซี   รูปหลอ/รูปปน   ของใชในสวน          
ของชํารวย รูปปนสัตว   กรอบกระจกเงา   เครื่องประดับทองเหลอืง  เครื่องประดับทอง  และ
เครื่องประดับเงินขนาดเล็กทีท่ําดวยมือ   รูปภาพ   กรอบรูป   สินคาจัดโปรโมชั่น   สวนประกอบ
ของโลรางวัล  และงานขี้ผ้ึง  (Department  of  Export  Promotion, 2000) 
 การสงออกทางตรง  คือ การสงออกที่ผูสงออกตองเขาไปมีสวนรวมในกระบวนการ
สงออก  เชน  การติดตอลูกคาตางประเทศ  การหาขอมูลตลาดตางประเทศ  การวิจัยตลาด           
การวางแผนการขนสง  การจัดการเอกสารที่เกี่ยวของ  และการตั้งราคา  เปนตน  ซ่ึงกระบวนการ
เหลานี้ผูสงออกที่ใชชองทางการสงออกทางออมไมมีความจําเปนที่จะตองสนใจและสามารถผลัก
ภาระไปใหกับผูอ่ืนที่จะรับไปดําเนินการแทนได   
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 การสงออกทางออม  คือ  การสงออกที่ผูสงออกจําหนายสินคาไปยังตางประเทศ  แต         
ไมมีกิจกรรมที่เกี่ยวของกับการสงออกอยูภายในกจิการเลย  การสงออกทางออมจึงมีลักษณะ
เชนเดยีวกับการจําหนายภายในประเทศ    เพราะสินคาถูกนําไปยังตางประเทศโดยผูอ่ืนและปญหา
การกระจายสนิคาก็เปนเพียงปญหาเชนเดยีวกับปญหาการกระจายสินคาภายในประเทศ   
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