
1 
 

บทที ่1 
บทน ำ 

 
1.1 ทีม่ำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 พริกมีความส าคัญในชีวิตประจ าวนัและมีความส าคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย  
เน่ืองจากคนไทยนิยมรับประทานอาหารท่ีมีรสชาติค่อนขา้งเผ็ดจึงนิยมใช้พริกในการประกอบ
อาหารประจ าวนั  รวมทั้งใชใ้นอุตสาหกรรมอาหารต่างๆ ตลอดจนใชเ้ป็นส่วนประกอบของยารักษา
โรคบางชนิดทั้งน้ีเพราะวา่พริกเป็นพืชท่ีมีคุณค่าทางอาหาร   มีสีและรสชาติท่ีไม่อาจใชผ้ลิตผลจาก
พืชอ่ืนๆ ทดแทนได ้ พริกมีหลายชนิดและมีความแตกต่างกนัอยา่งมากทั้งขนาดของผลและรสชาติ
คือ ผลมีตั้งแต่ขนาดเล็กจนถึงขนาดใหญ่และมีรสชาติเผด็จดั เผด็นอ้ยหรือไม่เผด็เลย  จากคุณสมบติั
ท่ีแตกต่างดงักล่าวท าให้ขอบเขตการใชป้ระโยชน์ของพริกค่อนขา้งกวา้ง  ประโยชน์ทางอาหารนั้น
พริกเป็นได้ทั้ งพืชผ ักและเคร่ืองปรุงแต่งรสชาติอาหาร เช่น เคร่ืองแกงต่างๆ เป็นต้น  ใน
อุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงแต่งรส มีการท าเป็นพริกแห้ง น ้ าพริกเผา พริกแกง ซอสพริก เป็นตน้  ส่วน
ประโยชน์ทางดา้นการแพทยไ์ดมี้การใชพ้ริกเป็นส่วนผสมของยาต่างๆ ทั้งยาท่ีใชภ้ายในและยาท่ีใช้
ภายนอก เช่น ยาช่วยใหเ้จริญอาหารและขบัลม  ขบัปัสสาวะ  แกไ้ขห้วดั  แกไ้อและซาง    
 พริกเป็นพืชท่ีมีแนวโนม้ในการส่งออกสูงมาก  โดยไดรั้บความสนใจจากต่างประเทศ  ซ่ึง
ตลาดท่ีส าคญัในการน าเขา้พริกจากไทย ได้แก่  สิงคโปร์ มาเลเซีย ไตห้วนั ญ่ีปุ่น สหรัฐอเมริกา 
แคนาดา ออสเตรเลีย อิสราเอล และซาอุดิอาระเบีย โดยพริกสดส่วนใหญ่ส่งสิงคโปร์และมาเลเซีย  
นอกจากน้ียงัมีการส่งออกในรูปแบบอ่ืนๆ ทั้งในแง่การผลิต  การจ าหน่าย  การส่งออก ปัญหาส าคญั
อยูท่ี่การควบคุมคุณภาพของพริก  ตน้ทุนการผลิตท่ีค่อนขา้งสูง  ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีตอ้งร่วมมือกนัแกไ้ข 
เพื่อผลกัดนัใหพ้ริกเป็นสินคา้ส่งออกท่ีส าคญั อีกชนิดหน่ึง  
 พริกท่ีปลูกในประเทศไทยในปัจจุบนัไม่เพียงพอต่อการบริโภคและแปรรูปเพื่อการส่งออก  
จากขอ้มูลของกรมศุลกากรปี พ.ศ. 2554  ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกพริกและผลิตภณัฑ์แปรรูป
จากพริกประมาณปีละ 3,133 ลา้นบาท  โดยเฉพาะเคร่ืองแกงปรุงส าเร็จปีละ 1,337 ลา้นบาท  ซอส
พริกมูลค่าปีละ 1,409 ลา้นบาท  นอกจากนั้นไดแ้ก่  พริกสด พริกแห้ง พริกป่น ตลอดทั้งพริกบด
ต่างๆ เป็นตน้  และยงัมีการน าเขา้พริกและผลิตภณัฑ์พริกมูลค่าปีละ 855 ลา้นบาท  โดยเฉพาะพริก
แหง้ประมาณปีละ 631 ลา้นบาทท่ีเหลือเป็นพริกสด  และผลิตภณัฑ์อยา่งอ่ืน เช่น พริกป่น ซอสพริก 
และเคร่ืองแกงปรุงส าเร็จ (ดงัตารางท่ี 1.1) เป็นท่ีน่าสังเกตวา่มีการน าเขา้พริกแห้งมาจากประเทศจีน 
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อินเดีย อินโดนีเซีย พม่า เป็นตน้ จนท าให้ตลาดพริกแห้งในประเทศไทยไดรั้บผลกระทบอยา่งมาก  
เพราะพริกแห้งจากต่างประเทศมีราคาต ่าและมีความเผด็สูง  ท าให้ราคาพริกแห้งไทยเปล่ียนแปลง
ไม่มากนกัเหมือนกบัในอดีต  อีกทั้งพริกสดจากประเทศเพื่อนบา้นไดเ้ขา้มามีบทบาทมากข้ึน โดย
ในช่วงท่ีตลาดพริกสดมีราคาสูงข้ึน พริกจากประเทศเพื่อนบ้าน เช่น พริกจากประทศกัมพูชา 
ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) และประเทศเวียดนาม  จะมีการน าเขา้
มาแข่งขนัในตลาดกลางขายส่ง  เพราะปัจจุบนัการคมนาคมสะดวก  อีกทั้งเป็นประเทศสมาชิก
อาเซียน ไดรั้บการยกเวน้ภาษีขาเขา้ประเทศไทย (วรีะ, 2555)  

ตำรำงที ่1.1  กำรน ำเข้ำส่งออกพริกและผลติภัณฑ์ ปี พ.ศ. 2552-2554 

ชนิดพริก / ปี 
2552 2553 2554 

น ำเข้ำ ส่งออก น ำเข้ำ ส่งออก น ำเข้ำ ส่งออก 
พริกสด นอกจากพริกยกัษ ์ 3.00 10.61 3.70 9.32 13.39 34.43 
พริกสด อ่ืนๆ 6.65 103.14 4.19 83.87 10.85 138.19 
พริกสด แช่เยน็จนแขง็ 0.86 3.78 0.40 5.37 0.00 1.40 
พืชผกัอ่ืนๆ ผสมกบัพริก 0.88 4.06 2.56 5.85 3.35 62.14 
พริกแหง้ 596.51 62.12 585.31 60.92 631.98 60.92 
พริกบดหรือพริกป่น 54.97 69.42 84.57 53.70 93.30 70.23 
พริกแหง้อ่ืนๆ  241.11 21.22 219.58 23.59 40.89 22.52 
ซอสพริก 30.02 1,052.89 43.93 1,214.12 57.59 1,409.44 
เคร่ืองแกงปรุงส าเร็จ 7.42 1,114.68 6.55 1,259.65 8.10 1,337.72 

รวม 941.40 2,441.91 950.78 2,716.40 859.44 3,136.98 
ท่ีมา : วรีะ, 2555 

 จากขอ้มูลขององค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติพบว่าทัว่โลกมีแนวโน้มการ
ผลิตพริกเพิ่มสูงข้ึนเร่ือยๆ ทุกปี เช่นเดียวกบัประเทศไทย ซ่ึงมีพื้นท่ีการผลิตกระจายทัว่ทั้งประเทศ 
จากขอ้มูลพื้นท่ีปลูก (เฉล่ีย 5 ปีเพาะปลูก 2541/42-2545/46) ของกรมส่งเสริมการเกษตรพบว่า 
ปัจจุบนัมีการปลูกพริก 5 ชนิดคือ พริกข้ีหนูเม็ดใหญ่ พริกข้ีหนูสวน พริกช้ีฟ้า พริกหยวกและพริก
ยกัษ์ เป็นพื้นท่ีรวม 597,157 ไร่/ปี ไดผ้ลผลิตสดรวม 311,831 ตนั/ปี พริกท่ีปลูกมากท่ีสุดคือพริก
ข้ีหนูเม็ดใหญ่ พนัธ์ุท่ีปลูกไดแ้ก่ พนัธ์ุจินดา หัวเรือ ห้วยสีทนและยอดสน แหล่งผลิตส าคญัอยู่ใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ไดแ้ก่ จงัหวดันครราชสีมา ชยัภูมิ เลย ศรีสะเกษ และอุบลราชธานี ล าดบั



3 
 
ท่ี 2 คือพริกช้ีฟ้า แหล่งผลิตส าคญัคือ เชียงใหม่ นครสวรรค์ ล าพูน อุตรดิตถ์ ราชบุรี และ
นครราชสีมา และล าดับท่ี 3 คือพริกข้ีหนูสวน ท่ีมีแหล่งผลิตส าคัญคือ เชียงใหม่ นครปฐม 
กาญจนบุรีและศรีสะเกษ โดยปลูกเป็นพื้นท่ี 364,367 ไร่ 119,421 ไร่ และ 104,692 ไร่ ตามล าดบั 
คิดเป็นร้อยละ 61, 20 และ 18 ของพื้นท่ีปลูกพริกทั้งหมดตามล าดบั (กมล, 2550) 
 จงัหวดัเชียงใหม่เป็นหน่ึงในพื้นท่ีท่ีมีการปลูกพริกเป็นปริมาณมากโดยเฉพาะพริกข้ีหนูเม็ด
ใหญ่และพริกข้ีหนูเมด็เล็ก  จากสถิติการปลูกพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่ ปี 2552/53 เปรียบเทียบ
กบัปี 2553/54  มีพื้นท่ีการเพาะปลูกเพิ่มข้ึนจาก 5,596 ไร่ เป็น 9,133 ไร่ คิดเป็น ร้อยละ 63.20  แต่
ในปี 2554/55 มีพื้นท่ีการเพาะปลูกลดลงเหลือเพียง 6,128 ไร่  สาเหตุส่วนหน่ึงอาจมาจากการไม่
ปรากฏขอ้มูลพื้นท่ีการเพาะปลูกพริกข้ีหนูสวนของอ าเภอเวยีงแหง  

จากสถิติการปลูกพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่พบว่า  อ าเภอท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูกมากท่ีสุด
ไดแ้ก่ อ าเภอเวียงแหง อ าเภอแม่แตง และอ าเภอสันก าแพง โดยมีพื้นท่ีเพาะปลูกปี 2552/53 3,694  
925 และ 358 ไร่ ตามล าดบั และในปี 2553/54 ทราบว่าอ าเภอท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูกเพิ่มข้ึนทุกอ าเภอ  
ไดแ้ก่  อ าเภอเวียงแหง  อ าเภอแม่แตง  และอ าเภอสันก าแพง  เพิ่มข้ึนเป็น 5,730  1,483  และ 686  
ตามล าดบั  (ส านกังานเกษตรจงัหวดัเชียงใหม่, 2555)    
 จากการศึกษาขอ้มูลเบ้ืองตน้พบวา่ มีการเปล่ียนแปลงปริมาณพื้นท่ีเพาะปลูกท่ีเพิ่มมากข้ึน 
อีกทั้งการแข่งขนัการซ้ือขายพริกข้ีหนูของผูป้ระกอบการรายใหญ่และรายยอ่ยอยูใ่นระดบัค่อนขา้ง
สูง  ซ่ึงอาจจะมีผลท าใหโ้ครงสร้างการตลาด และพฤติกรรมการตลาดมีการเปล่ียนแปลงไปตามอีก
ด้วย  ด้วยเหตุน้ีจึงได้ท าการศึกษาถึง โครงสร้างการตลาด  พฤติกรรมการตลาด  และผลการ
ด าเนินงานทางการตลาดของผูป้ระกอบการธุรกิจพริกข้ีหนู  ท่ีมีผลกระทบต่อการตลาดของพริก
ข้ีหนู  ซ่ึงคาดวา่ผลท่ีไดจ้ากการศึกษาจะท าใหเ้ขา้ใจถึงระบบการตลาดและพฤติกรรมของพริกข้ีหนู
ในพื้นท่ีการศึกษาไดดี้ยิง่ข้ึน 

การศึกษานอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อเกษตรกรท่ีจะไดน้ าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษามาเป็น
ขอ้มูลเพื่อทราบถึงสถานการณ์การผลิตและการตลาดพริกข้ีหนู  รวมทั้งมีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบั
โครงสร้างการตลาด พฤติกรรมการตลาด และผลการด าเนินงานทางการตลาดไดม้ากข้ึน ซ่ึงจะเป็น
ประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการทั้งรายใหม่และรายเก่าท่ีมีความสนใจเก่ียวกบัเร่ืองน้ีเพื่อใชเ้ป็นแนวทาง
ในการประกอบธุรกิจและพฒันาธุรกิจให้มีความกา้วหนา้และทนัต่อสถานการณ์  รวมทั้งช่วยเพิ่ม
ขีดความสามารถในการแข่งขนัทางการตลาดใหสู้งข้ึนไดอี้กดว้ย 
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1.2 วตัถุประสงค์ของกำรศึกษำ 

1. เพื่อทราบถึงสถานการณ์การผลิตและการตลาดพริกข้ีหนู ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
2. เพื่อศึกษาถึงโครงสร้าง พฤติกรรม และผลการด าเนินงานทางด้านการตลาดของผู ้

รวบรวมทอ้งถ่ินและพอ่คา้ส่งพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่ 

1.3 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
  สามารถน าผลท่ีได้จากการศึกษาสถานการณ์การผลิตและการตลาดพริกข้ีหนู  รวมถึง
การศึกษาโครงสร้าง  พฤติกรรม  และผลการด าเนินงานทางด้านการตลาดมาใช้ประโยชน์กับ
เกษตรกร  ผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน  และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ทั้งรายเก่าและรายใหม่  เพื่อเป็น
แนวทางในการวางแผนการผลิตและการตลาดพริกข้ีหนูในปีต่อไป  และเพื่อใชใ้นการวางแผนใน
การด าเนินงานทางธุรกิจในการซ้ือและขายผลผลิตพริกข้ีหนูของผูร้วบรวมทอ้งถ่ินและพ่อคา้ส่งใน
จงัหวดัเชียงใหม่อีกดว้ย 

1.4 ขอบเขตกำรศึกษำ 
ในการศึกษาโครงสร้างการตลาดและพฤติกรรมทางการตลาดคร้ังน้ีจะท าการศึกษาเฉพาะ  

ผูร้วบรวมทอ้งถ่ินและพ่อค้าส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  ในอ าเภอท่ีมีพื้นท่ีเพาะปลูกพริกมากท่ีสุด         
4 อ าเภอ ไดแ้ก่  อ.เวียงแหง  อ.เชียงดาว  อ.พร้าว  และ   อ.แม่แตง  ส่วนผลการด าเนินงานทางดา้น
การตลาด ศึกษาขอ้มูลจากผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน อ.แม่แตง และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ เท่านั้น  
โดยใชข้อ้มูลรายปี พ.ศ.2555 

1.5 นิยำมศัพท์ 
พริกขีห้นู (ช่ือวิทยาศาสตร์: Capsicum frutescens Linn. )  มีลกัษณะเป็นไมต้น้ ความสูง 

30-120 cm ใบมีลกัษณะแบนและเรียบมนั ผลมีขนาดเล็กเรียวยาวประมาณ 2-3 ซ.ม. เม่ือดิบผลมีสี
เขียวเขม้ เม่ือสุกจะค่อยๆ เปล่ียนเป็นสีแดง มีรสเผ็ดจดั นิยมใช้เป็นส่วนประกอบในอาหารไทย
หลากหลายชนิด พนัธ์ุท่ีใชป้ลูกเป็นพนัธ์ุพื้นเมืองท่ีเกษตรกรเป็นผูเ้ก็บเมล็ดพนัธ์ุเอง  
 พ่อค้ำส่งในจังหวดั  หมายถึง พอ่คา้ท่ีรับซ้ือผลผลิตจากผูร้วบรวมทอ้งถ่ิน จ าหน่ายสินคา้ใน
รูปแบบของขายส่งและขายปลีก  และเป็นผูท่ี้จ  าหน่ายผลผลิตให้แก่พ่อคา้ส่งในต่างจงัหวดัหรือ
ส่งออกไปยงัต่างประเทศ   
 ผู้รวบรวมท้องถิ่น  หมายถึง ผูท่ี้รับซ้ือผลผลิตจากเกษตรกรในพื้นท่ี  แลว้น ามาจ าหน่ายต่อ
ใหแ้ก่พอ่คา้ส่งในจงัหวดั 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C
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 กำรตลำด  หมายถึง  การกระท ากิจกรรมต่างๆ ในทางธุรกิจท่ีมีผลให้เกิดการน าสินคา้หรือ
บริการจากผูผ้ลิตไปสู่ผูบ้ริโภคหรือผูใ้ช้บริการนั้นๆ ให้ได้รับความพอใจ  ขณะเดียวกนัก็บรรลุ
วตัถุประสงคข์องกิจการ 
 วิถีกำรตลำด  หมายถึง  เส้นทางการเคล่ือนยา้ยผลผลิตจากแหล่งผลิตไปสู่ผูบ้ริโภคคน
สุดทา้ย  วิถีการตลาดจะสามารถบ่งช้ีให้เห็นถึงกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เช่น การเก็บรวบรวม  การ
แปรรูป  การจ าหน่ายจ่ายแจกในสินคา้นั้นๆ ได ้
 


