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บทคัดย่อ 

 การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อตอ้งการทราบถึงสถานการณ์การผลิตและการตลาด   พริกข้ีหนู  
รวมทั้งเพื่อให้มีความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัโครงสร้าง พฤติกรรม และผลการด าเนินงานทางดา้นการตลาด  โดย
ท าการเก็บขอ้มูลปฐมภูมิจากแบบสอบถามสัมภาษณ์แบบเจาะลึก จากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินและพ่อคา้ส่งในจงัหวดั
เชียงใหม่ใน 4 อ าเภอ ไดแ้ก่ อ าเภอเวียงแหง  อ าเภอเชียงดาว  อ าเภอแม่แตง  อ าเภอพร้าว  และขอ้มูลทุติยภูมิจาก
เอกสารหน่วยงานต่าง  ๆการศีกษาโครงสร้างการตลาดไดใ้ช้วิธีการวิเคราะห์การกระจุกตวัของตลาดพริกข้ีหนู 
จากผูร้วบรวมทอ้งถ่ินทั้ง 4 อ าเภอ และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ท่ีมียอดขายหรือส่วนแบ่งการตลาดมาก
ท่ีสุดใน 2 และ 4 อนัดบัแรก โดยใชว้ิธี Herfindahl Hirschman Index : HHI  การศึกษาพฤติกรรมการตลาดจะ
ท าการศึกษาในส่วนของการแข่งขนัด้านราคา และด้านท่ีไม่ใช่ราคา  การศึกษาผลการด าเนินงานทางด้าน
การตลาดวเิคราะห์จากความสามารถในการท าก าไร 
 จากการศึกษาพบว่า  ในปี 2555 การผลิตพริกข้ีหนูทั้ง 4 อ าเภอ มีพื้นท่ีการเพาะปลูกท่ีเพิ่มมากข้ึน
โดยเฉพาะอยา่งยิ่งอ าเภอเวียงแหง ช่วงเวลาในการเพาะปลูกและเก็บเก่ียวผลผลิตของแต่ละอ าเภอจะมีช่วงเวลาท่ี
ต่างกัน  ท าให้มีผลผลิตออกสู่ตลาดอย่างสม ่าเสมอตลอดทั้งปีและมีผลของฤดูกาลน้อย  สถานการณ์ทาง
การตลาดพริกข้ีหนูนั้น  ราคาพริกข้ีหนูจะผนัผวนตลอดเวลาข้ึนลงตามกลไกการตลาด  โดยจะมีราคาสูงข้ึน
ในช่วงเทศกาลต่างๆ  เช่น ปีใหม่  สงกรานต ์เป็นตน้  โครงสร้างการตลาดพริกข้ีหนูเม่ือวดัจากการกระจุกตวัของ
ตลาดพริกข้ีหนูในระดบัตลาดคา้ส่งในแต่ละอ าเภอโดยใชด้ชันี HHI พบวา่ อ าเภอเชียงดาวมีระดบัการกระจุกตวั
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ต ่าท่ีสุดอยูท่ี่ 0.11 รองลงมาคือ  อ าเภอพร้าว  อ าเภอเวียงแหง และอ าเภอแม่แตงระดบัการกระจุกตวั 0.18  0.19  
และ 0.29  ตามล าดบั แสดงว่า ตลาดอ าเภอเวียงแหง  อ าเภอเชียงดาว  และอ าเภอพร้าว มีลกัษณะเป็นตลาดผูข้าย
นอ้ยราย   และอ าเภอแม่แตงมีลกัษณะเป็นตลาดผูกขาดเช่นเดียวกบัตลาดคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่     
การศึกษาพฤติกรรมการตลาดเก่ียวกบัการก าหนดราคาพริกข้ีหนูนั้นพบว่าเกษตรกร  ผูร้วบรวม
ทอ้งถ่ิน  และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  ไม่ไดเ้ป็นผูก้  าหนดราคาเองทั้งหมดซ่ึงสอดคลอ้งกบัผล
การศึกษาท่ีพบวา่ลกัษณะของตลาดเป็นตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ์  ท าใหมี้อ านาจในการก าหนดราคา
โดยฝ่ายใดฝ่ายหน่ึง การก าหนดราคาจะเป็นลกัษณะของการบวกเพิ่ม (Markup price)  โดยจะคิด
เพิ่ม 2 - 10 บาท   จากราคาทุนท่ีรับซ้ือ  ซ่ึงจะมีในส่วนของค่าใชจ่้ายในการด าเนินงานและผลก าไร  
การแข่งขนัดา้นท่ีไม่ใช่ราคานั้นพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่จะมี 2 ลกัษณะ คือ พริกข้ีหนูเม็ดเล็ก 
และพริกข้ีหนูเม็ดใหญ่ พริกข้ีหนูเม็ดเล็กจะมีตลาดรองรับผลผลิตเป็นจ านวนมากถือได้ว่าเป็นท่ี
ตอ้งการของตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศ  ส่วนพริกข้ีหนูเม็ดใหญ่จะถูกน าส่งออกไปยงั
ตลาดต่างประเทศไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซียและสิงค์โปร์  เป็นตน้  การศึกษาผลการด าเนินงานทาง
การตลาดเม่ือเปรียบเทียบอตัราส่วนก าไรขั้นตน้ระหว่างผูร้วบรวมทอ้งถ่ินในอ าเภอแม่แตงและ
พอ่คา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  ผูร้วบรวมทอ้งถ่ินมีอตัราส่วนก าไรขั้นตน้ร้อยละ 33.33 และพ่อคา้ส่ง
ในจงัหวดัเชียงใหม่มีอตัราส่วนก าไรขั้นตน้อยู่ท่ีร้อยละ 20  อตัราส่วนก าไรสุทธิของผูร้วบรวม
ทอ้งถ่ิน ร้อยละ 31.33 และพ่อคา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่ ร้อยละ 5.68 แสดงให้เห็นว่าผูร้วบรวม
ทอ้งถ่ินมีผลก าไรจากการขายผลผลิตมากกวา่พอ่คา้ส่งในจงัหวดัเชียงใหม่  แต่เม่ือเทียบกบัช่วงเวลา
ท่ีสามารถท าก าไรนั้นพ่อคา้ส่งสามารถท าก าไรไดต้ลอดทั้งปี  แต่ผูร้วบรวมทอ้งถ่ินจะสามารถท า
ก าไรไดเ้พียงช่วงฤดูกาลเดียวคือ ช่วงท่ีทอ้งถ่ินนั้นๆ ท าการเก็บเก่ียวผลผลิต 
 สรุปได้ว่า โครงสร้างการตลาดของพริกข้ีหนูในจงัหวดัเชียงใหม่ส่วนใหญ่เป็นตลาด
แข่งขนัไม่สมบูรณ์  แต่การก าหนดราคายงัข้ึนอยูก่บักลไกการตลาด  พริกข้ีหนูเม็ดเล็กจะมีส่วนแบ่ง
การตลาดของตลาดขายส่งท่ีมากกวา่พริกข้ีหนูเม็ดใหญ่  และผลการด าเนินงานทางไดก้ารตลาดนั้น
ผูร้วบรวมท้องถ่ินจะมีอัตราส่วนก าไรสุทธิท่ีสูงกว่าพ่อค้าส่งในจังหวดัเชียงใหม่ เน่ืองจากมี
ค่าใชจ่้ายในการด าเนินงานต ่ากว่า  ปัญหาท่ีพบจากการศึกษา คือ เกษตรกรมีอ านาจในการต่อรอง
ราคาผลผลิตพริกข้ีหนูนอ้ยมากและราคาผลผลิตพริกข้ีหนูยงัคงมีความผนัผวนอีกดว้ย   
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ABSTRACT 
 

 The objectives of this study was to understand the production and marketing situation of 
Bird Chilli and to provide insight into structure, conduct and performance of the market. Primary 
data was collected using in depth interview from wholesalers in Chiang Mai and local collectors 
in four districts namely: Wiang -Haeng. Chiang Dao, Mae Taeng and Phrao. Secondary data were 
gathered from document of agencies. The market structure of Bird Chilli is wholesalers in Chiang 
Mai and local collectors in four districts were analyzed using concentration ratio of Herfindahl 
Hirschman Index: HHI. To study market conduct, both price competition and non-price competition 
were investigated. To Study performance of market by analyze ability to make profit. 
 The result from this study found that in 2555, Cultivated area of Bird Chilli in all four 
district have increased especially in Wiang Haeng districts. However, period of cultivation and 
harvesting time in each district differed. Thus, make supply of Bird Chilli in the market stable and 
spread out evenly, over the year. Price of Bird Chilli in the market always fluctuate depend on 
market mechanism. The price is higher during the festival period, such as New Year and 
Songkran. Market structure of Bird Chilli was analyzed using concentration of the Bird Chilli in 
the wholesale market and four districts using the Herfindahl Hirschman Index: HHI. The result 
showed that levels of concentration in Chiang Dao was lowest at 0.11, followed by Phrao, Wiang- 
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Haeng and Mae Taeng district with the level of concentration 0.18 0.19 and 0.29 respectively. The  
results indicated that market structure in Phrao, Chiang Dao and Wiang- Haeng district are oligopoly.  
Mae Taeng district showed to be pure monopoly. Wholesale market in Chiang Mai also have high 
monopoly power. The study of market conduct about pricing found that farmers, local collectors 
and wholesalers in Chiang Mai are price taker. The results from this study found that 
characteristic of market is imperfectly competitive market, therefore, price of Bird chilli depend 
on market mechanisms. Characteristic of Pricing is Markup price. Markup Pricing will increase 
by 2-10 percent above purchasing price. This cost composed of operation cost and profit. The 
Bird Chilli in Chiang Mai include 2 types, large seed and small seed. Small Bird Chilli has high 
demand for both domestic market and export. The export market are mainly Malaysia and 
Singapore. The study about performance of market was conducted through local collectors in Mae 
Taeng district and wholesalers in Chiang Mai. Local collectors have profit margin of 33.33 
percent and wholesalers in Chiang Mai, have gross profit margin of 20 percent and profit margin 
of the local collector is 31.33 percent, while wholesalers in Chiang Mai received 5.68 percent. 
This indicated that local collectors received higher profits from the sale than wholesalers in 
Chiang Mai. However, wholesalers in Chiang Mai have a year round business and can make 
profit throughout the year, while the local collectors only make profit during one season in the 
local harvest area. 
 One can concluded that the market structure of Bird Chilli in Chiang Mai is imperfectly 
competitive market. Pricing depends on market mechanisms. Small Bird Chilli seed has wider 
market than large Bird Chilli seed. Market performance found that local collectors have higher 
net profit than wholesalers in Chiang Mai. Problem found in this study was farmers have very 
little bargaining power, Farmers also faced high price fluctuation. 
 

 

  


