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23 
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สาธารณรัฐประชาชนจนีตอลําไยสดของประเทศไทย 
 

62 
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4.3 
4.4 
5.1 

 
5.2 

 
5.3 

 
5.4 
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5.7 
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5.9 

 
5.10 

 
5.11 

 
5.12 

 
5.13 

ปริมาณและมูลคาการสงออกลําไยสดจากไทยไปจีน 
ประเภทกลุมสินคาของกลุมประเทศอาเซียนเดิม 6 ประเทศและจีน 
สูตรการลดภาษีสําหรับอาเซียนเดิม 6 ประเทศและจีน                                          
ขอกําหนดดานกักกันโรคและตรวดสอบสินคาผลไมเมืองรอน 
ลักษณะพื้นฐานของผูบริโภคลําไยสดของไทยในอําเภอซือเหมา เมืองผูเออร     
มณฑลยูนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน                                                                   
รายไดเฉล่ียตอเดือนของผูบริโภคลําไยสดของไทยในอําเภอซือเหมาเมืองผูเออร  
มณฑลยูนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน                                                        
คาใชจายเฉล่ียตอเดือนในการบริโภคผลไมของผูบริโภคในอําเภอซือเหมา เมืองผู 
เออร มณฑลยนูนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน                                                          
การรับรูแหลงท่ีมาของลําไยสดของผูบริโภค     
ประเทศผูผลิตลําไยสดท่ีผูบริโภคเคยซ้ือ          
คุณประโยชนของลําไยสดท่ีผูบริโภครับรู                                
ชนิดของผลไมจากประเทศไทยท่ีผูบริโภครูจัก           
ระดับความสําคัญของปจจัยดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลําไยสดของ
ไทย จําแนกตามเพศ          
ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลําไยสด 
ของไทย จําแนกตามเพศ               
ระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
ลําไยสดของไทย จําแนกตามเพศ          
ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือ
ลําไยสดของไทย จําแนกตามเพศ 
ระดบัความสําคัญของปจจยัดานผลิตภณัฑท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือลําไยสดของไทย     
จําแนกตามอายุ    
ปจจัยดานราคาผลิตภัณฑของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอลําไยสดของไทยจําแนก
ตามอาย ุ                                                                                                                     
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ตาราง  หนา 
5.14 ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอลําไยสดของไทย      

จําแนกตามอาย ุ                                                           
 

39 
5.15 ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดของผูตอบแบบสอบถามท่ีมีตอลําไยสดของไทย   

จําแนกตามอายุ                                                                                 
 

40 
5.16 ระดับความสําคัญของปจจยัดานตัวผลิตภณัฑท่ีมีตอการตดัสินใจซ้ือลําไยสดของ

ไทย จาํแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน                                                                        
 

41 
5.17 ระดับความสําคัญของปจจัยดานราคาผลิตภัณฑท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือลําไยสด

ของไทย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน                                                                 
 

42 
5.18 ระดับความสําคัญของปจจัยดานชองทางการจัดจําหนายท่ีมีตอการตัดสินใจซ้ือ

ลําไย สดของไทย จําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน                                                  
 

42 
5.19 ระดับความสําคัญของปจจัยดานการสงเสริมการตลาดท่ีมีตอการตัดสินใจซื้อลําไย     

สดของไทย จาํแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน                                                            
 

43 
5.20 ความรูสึกของผูบริโภคท่ีมีตอราคาของลําไยสดไทย                                           44 
5.21 ความคิดของผูตอบแบบสอบถามตอผลไมท่ีมาจากประเทศไทย    45 
5.22 ชนิดของผลไมท่ีผูตอบแบบสอบถามบริโภคบอย ๆ 46 
5.23 ชนิดของผลไมมาจากตางประเทศท่ีผูตอบแบบสอบถามเคยบริโภค                        47 
5.24 ประเทศผูผลิตลําไยสดท่ีผูตอบแบบสอบถามนิยมที่สุด                                           48 
5.25 ประเทศผูผลิตลําไยสดท่ีผูตอบแบบสอบถามซ้ือบอยท่ีสุด 48 
5.26 ประสบการณการซ้ือและบริโภคลําไยสดของไทย    49 
5.27 เหตุผลท่ีผูตอบแบบสอบถามซ้ือหรือบริโภคลําไยสดของไทย    50 
5.28 ผูท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจซ้ือลําไยสดไทย 51 
5.29 แหลงขอมูลในการตัดสินใจซ้ือลําไยสดไทยของผูตอบแบบสอบถาม    51 
5.30 ลักษณะการหาและใชขอมูลในการประเมินทางเลือกเพื่อซ้ือลําไยสดไทยของผูตอบ    

แบบสอบถาม                                                                      
 

52 
5.31 ชวงเดือนท่ีผูบริโภคซ้ือลําไยสดของไทยบอยท่ีสุด                                    53 
5.32 สถานท่ีท่ีผูบริโภคเลือกซ้ือลําไยสดของไทย 53 
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ตาราง  หนา 
5.33 โอกาสที่ผูบริโภคจะซ้ือลําไยสดของไทยจําแนกตามความบอยคร้ัง                          54 
5.34 ความถ่ีในการซ้ือลําไยสดไทยของผูบริโภคภายใน 1  ป                                  55 
5.35 ปริมาณการซ้ือลําไยสดของไทยแตละคร้ังโดยเฉล่ีย 56 
5.36 ปริมาณซ้ือลําไยสดของไทยตอปของผูบริโภค                                             56 
5.37 ความสัมพันธระหวางปริมาณซ้ือลําไยสดของไทยตอปกับรายไดเฉล่ียตอเดือน        56 
5.38 ความรูสึกหลังการซื้อของผูบริโภคตอลําไยสดของไทย                                       57 
5.39 แสดงจํานวนปญหาท่ีผูบริโภคพบจากการซ้ือลําไยสดของไทย    58 
5.40 ขอเสนอแนะของผูบริโภคท่ีมีตอลําไยสดของไทย         59 
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สรบาญภาพ 
 

รูป    หนา 

4.1 ปริมาณการสงออกลําไยสดจากไทยไปจีน 16 
4.2 มูลคาการสงออกลําไยจากไทยไปจนี 16 
4.3 ราคาตอหนวยของลําไยสดสงออกจากไทยไปจีน 16 
4.4 ข้ันตอนการสงออก : ลําไยสด แชเย็น    22 
5.1 ลําไยสดของไทยท่ีขายในตลาดสด    60 
5.2 ลําไยสดของไทยท่ีขายในรานคาปลีก 60 
5.3 ลําไยสดของไทยท่ีขายในซูเปอรมารเก็ต 61 

 

                                                                                                          


