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ผูบริโภคท่ีมีตอความถ่ีลักษณะภายในรานกาแฟสด 

49 

  

3.23 จํานวนและรอยละของผูบริโภคตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความ
คิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอลักษณะของโตะ- เกาอ้ี และผาปูโตะ 

50 

  

3.24 จํานวนและรอยละของผูบริโภคตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความ
คิดเห็นของผูบริโภคท่ีมีตอการใหบริการทางดานลักษณะทางกายภาพ 

51 

  

3.25 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
ผลิตภัณฑท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

53 

  

3.26 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
ราคาท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

54 

  

3.27 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
ชองทางการจดัจําหนายท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดับตางๆ
และคะแนนความสําคัญ 

55 

  

  
 

 

 



 
 
 

ด 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.28 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
การสงเสริมการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดบัตางๆและ
คะแนนความสําคัญ 

56 

  

  

3.29 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
บุคลากรท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

57 

  

3.30 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
กระบวนการใหบริการที่มีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดับตางๆและ
คะแนนความสําคัญ 

58 

  

  

3.31 จํานวนผูบริโภคท่ีเปนนกัศึกษาและบุคลากรจําแนกตามความคิดเหน็ตอปจจัยดาน
ลักษณะทางกายภาพท่ีมีผลตอการเลือกใชบริการรานกาแฟสดในระดบัตางๆและ
คะแนนความสําคัญ 

60 

  

3.32 ขอมูลท่ัวไปของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง 62 

3.33 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยางจําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการรายไดรวมเฉล่ียตอเดือนรายไดจากการขายกาแฟ
และรายไดจากแหลงอ่ืน 

63 

  

  

3.34 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอขนาดของรานกาแฟสดและความสามารถ
รองรับลูกคา 

64 

  

3.35 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการลงทุนรานกาแฟสด 

65 

  
 

 

 

 



 
 
 

ต 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.36 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการใชเคร่ืองชงกาแฟ 

66 

  

3.37 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอจํานวนชุดโตะ-เกาอ้ี 

66 

  

3.38 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอสายพันธุกาแฟท่ีใหบริการ 

66 

  

3.39 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอตราสัญลักษณของราน ความโดดเดนของตรา
สัญลักษณของรานกาแฟสดและดอยกวาคูแขง 

67 

  

  

3.40 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอราคาตอแกวขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาด
ใหญ 

68 

  

3.41 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอจํานวนพนักงานบริการพนักงานท่ีใหบริการเพศ
ชายและเพศหญิงและอายุของพนักงานท่ีใหบริการ 

69 

  

  

3.42 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอระเบียบการใหบริการของพนักงาน 

70 

  

3.43 จํานวน และรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอกระแสของ “การดื่มกาแฟสด” ของคนท่ัวไปที่
ดื่มกาแฟสดมากข้ึนในปจจบัุนท่ีมีผลกระทบตอยอดขายลักษณะของผลกระทบตอ
ยอดขายและแผนการตลาดเพื่อรองรับการเพ่ิมข้ึนของยอดขายตามกระแสของการ
ดื่มกาแฟ 

71 

  

  

  
 

 

 

 



 
 
 

ถ 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.44 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอผลกระทบจากรานของคูแขงขัน และลักษณะ
ของผลกระทบจากรานของคูแขงขัน 

72 

  

  

3.45 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอวันท่ีเปดทําการรานกาแฟสดและชวงเวลาท่ีทาน
เปดใหบริการรานกาแฟสด 

73 

  

  

3.46 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอเปรียบเทียบขอดีและขอดอยกวารานกาแฟอ่ืน 

74 

  

3.47 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอผลิตภัณฑในรานกาแฟสด 

75 

  

3.48 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอชนิดกาแฟบริการลูกคาและชนิดกาแฟท่ีขายดี
ท่ีสุดในราน 

76 

  

3.49 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอบรรณจุภณัฑตัวผลิตภัณฑกาแฟสด 

77 

  

3.50 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอลักษณะขนาดของบรรณจุภณัฑของกาแฟสด
และขนาดแกว 

77 

  

3.51 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอความไดเปรียบดานผลิตภัณฑของรานกับคูแขง
และเหตุผลของความไดเปรียบ 

78 

  

  
 

 

 

 



 
 
 

ท 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.52 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอราคาตอแกวขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ 
ของกาแฟสดรอน 

79 

  

3.53 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอตามการต้ังราคาขายกาแฟสดรอน 

80 

  

3.54 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอราคาตอแกวขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ 
ของกาแฟสดเย็น 

81 

  

3.55 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตามวิธี
ของผูประกอบการตอการปรับราคากาแฟสด 

82 

  

3.56 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอยอดขายกาแฟสดในปจจุบันตอเดือนเย็น 

82 

  

3.57 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอชวงของยอดขายกาแฟสด 

83 

  

3.58 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอรูปแบบเมนูราคา 

83 

  

3.59 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีความไดเปรียบรานคูแขงและเหตุผลของความ
ไดเปรียบ 

84 

  

3.60 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอรูปแบบรานกาแฟสด บริเวณรานกาแฟสดและ
การใหบริการดานสถานท่ี 

85 

  

  
 

 

 

 



 
 
 

ธ 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.61 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีความไดเปรียบรานคูแขงและเหตุผลของความ
ไดเปรียบ 

86 

  

3.62 แสดงจํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนก
ตามความคิดเห็นของผูประกอบการตอการประชาสัมพันธดานส่ือ 

87 

  

3.63 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอรูปแบบการสงเสริมการตลาด 

87 

  

3.64 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอปจจัยท่ีมีผลตอยอดขายของรานกาแฟสด 

88 

  

3.65 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการใหบริการทางดานการสงเสริมทางการตลาด
ของทางราน   

88 

  

3.66 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการสงเสริมการตลาดรานมีความไดเปรียบราน
คูแขงและเหตุผลของความไดเปรียบ 

89 

  

  

3.67 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีการจาํกัดเพศของพนักงานในการใหบริการ 

89 

  

3.68 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอลักษณะการแตงกายของพนักงานท่ีใหบริการ 

90 

  

3.69 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการฝกอบรมแกพนกังานในการใหบริการ 

90 

  
 

 

 

 



 
 
 

น 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.70 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีพนักงานใหบริการขอมูลเกี่ยวกับกาแฟสดและ
เหตุผล 

91 

  

3.71 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอการใหบริการการส่ังสินคาจากพนกังานของราน 

91 

  

3.72 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอดานบุคลากรของรานมีความไดเปรียบรานคูแขง
และเหตุผล 

92 

  

3.73 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีการใหบริการดานการแนะนําตัวผลิตภัณฑแก
ลูกคาและเหตุผล 

93 

  

3.74 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีการกลาวทักทายและกลาวตอนรับของ
พนักงานกอนเขารานและเหตุผล 

94 

  

  

3.75 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอมีการกาํหนดการใหบริการในดานความรวดเร็ว
ในการส่ังสินคาและรับสินคา 

94 

  

  

3.76 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอนิตยสารในราน 

95 

  

3.77 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอดานกระบวนการการใหบริการรานมีความ
ไดเปรียบรานคูแขงและเหตุผล 

96 

  

  
 

 

 

 



 
 
 

บ 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.78 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอลักษณะบรรยากาศรานกาแฟสดและความสวาง
ของรานกาแฟสด 

97 

  

  

3.79 จํานวนของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตามความคิดเหน็
ของผูประกอบการตอความถี่ความสําคัญภายในรานกาแฟสด 

98 

  

3.80 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอแบบโตะและเกาอ้ีและมีผาสําหรับปูโตะหรือไม
เพราะอะไร 

99 

  

3.81 แสดงจํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนก
ตามความคิดเห็นของผูประกอบการตอการใหบริการทางดานลักษณะทางกายภาพ 

99 

  

3.82 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ความคิดเหน็ของผูประกอบการตอลักษณะทางกายภาพรานของมีความไดเปรียบ
รานคูแขงและเหตุผล 

100 

  

  

3.83 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานผลิตภัณฑท่ีมีผลตอ
การวางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดบัตางๆและคะแนนความสําคัญ 

101 

  

3.84 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานราคาท่ีมีผลตอการวาง
กลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดบัตางๆและคะแนนความสําคัญ 

102 

  

3.85 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานชองทางการจัด
จําหนายท่ีมีผลตอการวางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดับตางๆและ
คะแนนความสําคัญ 

103 

  
 

 

 

 

 



 
 
 

ป 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตาราง        หนา 

3.86 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานการสงเสริมการตลาด
ท่ีมีผลตอการวางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

104 

  

3.87 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานบุคลากรที่มีผลตอการ
วางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนนความสําคัญ 

105 

  

3.88 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานกระบวนการใหบริการ
ท่ีมีผลตอการวางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดับตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

106 

  

3.89 จํานวนผูประกอบการ จําแนกตามความคิดเห็นตอปจจยัดานลักษณะทางกายภาพท่ี
มีผลตอการวางกลยุทธการตลาดของรานกาแฟสดในระดบัตางๆและคะแนน
ความสําคัญ 

107 

  

3.90 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานผลิตภัณฑของรานกาแฟสดท่ีผูประกอบการระบุ 

108 

  

3.91 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานราคาของรานกาแฟสดท่ีผูประกอบการระบุ 

109 

  

3.92 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานชองทางการจัดจําหนายของรานกาแฟสดท่ีผูประกอบการ
ระบุ 

110 

  

3.93 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานสงเสริมการตลาดของรานกาแฟสดท่ีผูประกอบการระบุ 

111 

  

3.94 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานบุคลากรของรานกาแฟสดท่ีผูประกอบการระบุ 

112 

  
 

 

 

 



 
 
 

ผ 

สารบัญตาราง(ตอ) 

ตารางท่ี        หนา 

3.95 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานกระบวนการการใหบริการของรานกาแฟสดท่ี
ผูประกอบการระบุ 

114 

  

3.96 จํานวนและรอยละของผูประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็กตัวอยาง จําแนกตาม
ปญหาและอุปสรรคดานลักษณะทางกายภาพของรานกาแฟสดของรานกาแฟสดท่ี
ผูประกอบการระบุ 

115 

  

3.97 จุดแข็ง จดุออน    ของการประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็ก 119 

3.98 โอกาสและอุปสรรคของการประกอบการรานกาแฟสดขนาดเล็ก 121 

4.1 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจราน       กาแฟขนาดเล็กดานผลิตภณัฑ 

124 

  

4.2 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจรานกาแฟขนาดเล็กดานราคา 

126 

  

4.3 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจรานกาแฟขนาดเล็กดานชองทางการจัดจําหนาย 

128 

  

4.4 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจรานกาแฟขนาดเล็กดานสงเสริมการตลาด 

130 

  

4.5 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจรานกาแฟขนาดเล็กดานบุคคลากร 

132 

  

4.6 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจราน   กาแฟขนาดเล็กดานกระบวนการการใหบริการ 

134 

  

4.7 การวิเคราะหยทุธศาสตรทางเลือกใหมดวย TOWS Matrix  ของการประกอบการ
ธุรกิจรานกาแฟขนาดเล็กดานลักษณะทางกายภาพ 

136 

  
 

 


