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กุณฑลี  ร่ืนรมย.์ 2551  การวจัิยการตลาด. พิมพค์ร้ังท่ี 6. กรุงเทพฯ : โรงพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์ 
 มหาวทิยาลยั. 
นฤมล วฒันศิริ. 2551. ส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือผลติภัณฑ์ลดร้ิวรอยบน 

ใบหน้าของผู้หญงิในอ าเภอเมือง จังหวดัเชียงใหม่.  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 

นิธินนัท ์ ชชัมนมาศ. 2551. ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาดทีม่ีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจ 
ซ้ือเคร่ืองส าอางยี่ห้อ The Body Shop ของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. 
มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 

พชัรี หยกเล็ก. 2548. ปัจจัยส่วนประสมการตลาดทีม่ีผลต่อการตัดสินใจซ้ือครีมบ ารุงผิวหน้าของ 
สตรีในอ าเภอกระทุ่มแบน จังหวดัสมุทรสาคร.  การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจ
มหาบณัฑิต มหาวทิยาลยัเชียงใหม่. 
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action=article_franchise_detail&id=616. (1 พฤษภาคม 2557). 
ผูจ้ดัการ 360 องศา. ปี 2553. “ เคร่ืองส าอางเกาหลคีรองตลาดไทย ”  ระบบออนไลน์. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ. 2552. การบริหารการตลาดยุคใหม่. กรุงเทพ: บริษทั ธรรมสาร จ ากดั. 
ศูนยว์จิยักสิกรไทย. 2553. “เคร่ืองส าอางน าเขา้ขยายตวัต่อเน่ือง  ผูป้ระกอบการไทยเร่งปรับตวั” 

( มองเศรษฐกิจฉบบัท่ี 2980) [ระบบออนไลน์]  แหล่งท่ีมา
http://www.kasikornresearch.com  ( 15 มกราคม 2557).  

อ านาจ พิศเพง็. 2553. ภาพลกัษณ์ของธนาคารกสิกรไทยในมุมมองของลูกค้าในพืน้ที ่  
  กรุงเทพมหานครฝ่ังธนบุรี. การคน้ควา้แบบอิสระบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต 

มหาวทิยาลยัเชียงใหม่.  
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