
ง 
 
 
ชื่อเร่ืองวิทยานิพนธ     ความสัมพันธระหวางแนวความคิดทางการตลาด 

                 ของฟลลิป คอตเลอร กับลัทธิบริโภคนิยม 
 
ผูเขียน                       นางสาวยุวดี ชวยกิจ  
 
ปริญญา                     ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ปรัชญา) 
 
คณะกรรมการที่ปรึกษาวิทยานิพนธ              อาจารย ดร. วิโรจน อินทนนท      ประธานกรรมการ 
                                                                       อาจารย ดร. พิสิฏฐ โคตรสุโพธ์ิ    กรรมการ 

Lect. Dr.Christopher  A. Fisher    กรรมการ 
 

บทคัดยอ 
 

        วัตถุประสงคของการวิจัยนี้คือ การศึกษาความสัมพันธระหวางแนวความคิดทาง
การตลาดของฟลลิป คอตเลอร และลัทธิบริโภคนิยม โดยศึกษาจากเอกสาร  

ผลการศึกษาพบวา หลักการตลาดของฟลลิป คอตเลอร มุงเนนความสําคัญไปที่ลูกคา
เปนหลัก โดยลูกคาเปนจุดเริ่มตนของการคิดผลิตสินคาหรือบริการสูตลาด และพยายามตอบสนอง
ความตองการของลูกคาใหไดมากที่สุด    สวนลัทธิบริโภคนิยมมุงสงเสริมการบริโภค  และพยายาม
หาวิธีจูงใจ และเรงเราใหมีการบริโภคมากขึ้นๆ    และหากเรานําลัทธิบริโภคนิยม ในปจจุบันซึ่ง
ดํารงอยูภายใต กรอบของเศรษฐศาสตรกระแสหลักมาอธิบายแลวนั้น เราจะเห็นถึงความสัมพันธใน
2 มิติ ดังตอไปนี้    

มิติแรก ความสัมพันธเชิงสนับสนุนตอลัทธิบริโภคนิยมโดยตรง  ในฐานะที่บริโภคนิยม
ผลิตสรางความตองการใหแกสังคม  ระบบตลาดก็สอดรับกันโดยทําหนาที่ตอบความตองการที่
เกิดขึ้นของมนุษย   มิติที่สอง คือมิติโดยออม แบงออกเปน 2 ประการในการอธิบาย   ประการแรก 
ความสัมพันธเชิงขยายความหมาย  และเพิ่มมิติความหมายของลัทธิบริโภคนิยม  ประการที่สอง 
ความสัมพันธเชิงสรางกรอบ  มีปฏิสัมพันธในเชิงขัดเกลากัน  คอตเลอรมีความตางจากลัทธิบริโภค
นิยม ในมิติที่วาคอตเลอรใหความสําคัญกับความแตกตางในความเปนมนุษย  ธรรมชาติของความ
ตองการในตัวมนุษยที่มีลักษณะเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา (dynamic) และเปนประธานของตัวเอง 
(subject) ในขณะที่บริโภคนิยมมองวา มนุษยดํารงอยูในฐานะฝายที่ถูกกระทํา (object) 
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ABSTRACT 
 
 

The objectives of the study is to find out the relationship between Philip Kotler’s marketing 
concept and consumerism. The methodology is a document research.    

From the study, it was revealed that Philip Kotler has emphasized the prime importance on 
the customers, with the concept the customers are the most importance source of product or marketing 
service, therefore, the prime task is to have their needs fulfilled as much as possible. Consumerism, 
however,   emphasized on motivating people to  consume  the product as much as possible by various 
skillful means. On viewing the Philip Kotler’s marketing concept through consumerism, currently 
running under the frame to mainstream economics, two dimensions of the relationship are to be seen. 
They are:  

Firstly, direct supportive relationship to consumerism. As consumerism motivates the needs 
to society, marketing system, immediately responds to that. Secondary,  indirect supportive 
relationship to consumerism. This is divided into two categories. (1) The expansion relationship This 
help expand the meanings of consumerism in many ways. (2) The framework relationship, this 
relationship works as the interaction in a polished way.    



ฉ 
 
 

The difference between Kotler’s concept and  the  consumerism is as following. Kotler gives 
more importance on the diversity of human being. Human’s need are always changing and dynamic. 
Human was seen as a subject while the same was seen by  consumerism as an object. 


