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บทที ่ 4 
 

ผลการศึกษา 
   
 ส ำหรับผลกำรศึกษำเร่ือง “กำรออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ์เพื่อส่ือสำรอตัลกัษณ์
ตรำผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ” ผูศึ้กษำไดแ้บ่งผลกำรศึกษำตำมขั้นตอนกำรศึกษำ 4 ส่วน 
ดงัน้ี 
 ส่วนที ่ 1 ข้ันตอนการศึกษาวิจัยและวเิคราะห์ข้อมูล (Research and Analysis) 
  ตอนท่ี 1.1 การวเิคราะห์ตราผลิตภณัฑ์ของตนเอง (Self - Analysis) 
  ตอนท่ี 1.2 การวเิคราะห์กลุ่มผูบ้ริโภค (Consumer Analysis) 
  ตอนท่ี 1.3 การวเิคราะห์คู่แข่ง (Competitor Analysis) 
 ส่วนที ่2 ขั้นตอนการพฒันาการออกแบบ (Design Development) 
  ตอนท่ี 2.1 ขอ้มูลเพื่อกำรออกแบบ (Design Brief) 
  ตอนท่ี 2.2 ขั้นตอนพฒันาความคิดและออกแบบ (Creative Process) 
 ส่วนที ่3 ขั้นตอนการประยุกต์ใช้และประเมินผลงานออกแบบ (Application and 
Implementation) 
  ตอนท่ี 1 รูปแบบองคป์ระกอบอตัลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
  ตอนท่ี 2 กำรประเมินผลงำนออกแบบ 
 ส่วนที ่4 ขั้นตอนการจัดท าคู่มือการใช้งานระบบอตัลกัษณ์ (Brand Guidelines)  
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ผลการศึกษา 
 
ส่วนที ่1 ข้ันตอนการศึกษาวิจัยและวเิคราะห์ข้อมูล (Research and Analysis) 
 
 การวเิคราะห์อตัลกัษณ์ตราผลติภัณฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ (Brand Identity) 
 ตอนที ่1.1 กำรวิเครำะห์ตรำผลิตภณัฑข์องตนเอง (Self - Analysis) 
 ขอ้มูลจำกการสัมภำษณ์แบบเจำะลึก (In-depth Interview) ผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกส์ 
สตูดิโอ คือ คุณธเนศ แก้วดวงดี ซ่ึงเป็นผู ้ท่ีมีส่วนส ำคัญในกำรก ำหนดทิศทำงกำรออกแบบ
องค์ประกอบอตัลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ ผูศึ้กษำไดป้ระยุกต์ใช้แนวคิดการ
สร้างอตัลกัษณ์ของตราผลิตภณัฑอ์ยา่งเป็นระบบ (Brand Identity System) และการวเิคราะห์กลยุทธ์
ของตราผลิตภณัฑ์ มาใชก้ าหนดกรอบในการออกแบบสัมภาษณ์ โดยกำรสัมภำษณ์มีวตัถุประสงค์
เพื่อวิเคราะห์ตราผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอไดแ้ก่การวิเคราะห์ภาพลกัษณ์ในปัจจุบนัของ
ตราผลิตภณัฑ์ (Existing Brand Image) ส่ิงท่ีตราผลิตภณัฑ์สั่งสมมา (Brand Heritage) จุดแข็ง 
(Strength) และศกัยภาพของตราผลิตภณัฑ์ (Abilities) และคุณค่าขององคก์ร (Organization Values) 
ในมุมมองของผูป้ระกอบกำร และส่ิงท่ีตอ้งกำรส่ือสำรใหผู้บ้ริโภครับรู้ 
 กำรวเิครำะห์ขอ้มูลท่ีไดจ้ำกำรสัมภำษณ์ผูป้ระกอบกำร ผูศึ้กษำใช้กำรวเิครำะห์ขอ้มูลแบบ
สร้ำงขอ้สรุปได ้ดงัน้ี 
 หวัขอ้ท่ี 1 ธุรกิจของคุณเก่ียวขอ้งกบัอะไร ? และลูกคา้จะไดรั้บประโยชน์จากการใชบ้ริการ
  ตราผลิตภณัฑข์องคุณดา้นใดบา้ง ? 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ เป็นสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงาน ด าเนิน
กิจการดา้นการใหบ้ริการถ่ายภาพแต่งงานทั้งในวนังานและก่อนแต่งงาน (Pre-Wedding) ลูกคา้จะ
ไดรั้บภาพถ่ายท่ีสวยงาม ดว้ยมุมมองท่ีสร้างสรรค ์แปลกใหม่ ทนัสมยัและน านิยม อีกทั้งยงัสามารถ
ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกไดอ้ยา่งเป็นธรรมชาติ อีกทั้งการใหบ้ริการอยา่งมืออาชีพในการจดัการ
วางแผนกระบวนการถ่ายภาพเพื่ออ านวยความสะดวกแก่ลูกคา้ไปจนถึงการส่งมอบงาน 
 
 หวัขอ้ท่ี 2 หากเปรียบ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ เป็นมนุษย ์คุณคิดวา่ ไลทแ์อดดิกท ์ 
  สตูดิโอจะมีบุคลิกลกัษณะ อยา่งไร ? (ลกัษณะประชากร อาย ุเพศ สถานะทาง 
  สังคม รูปแบบการด าเนินชีวิต และบุคลิกภาพ) 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ เปรียบกบัคนวยัท างาน อายปุระมาณ 
  26-29 ปี ท่ีชอบความสร้างสรรค ์และเป็นผูน้ าแฟชัน่ 
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 หวัขอ้ท่ี 3 กลุ่มเป้าหมายของไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอคือใคร? 
  (ลกัษณะประชากร อาย ุเพศ สถานะทางสังคม รูปแบบการด าเนินชีวิต และ 
  บุคลิกภาพ) 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายของไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ อายุ 
  ประมาณ 26 - 29 ปี มีสถานะทางการเงินอยูใ่นระดบัปานกลาง ถึง มาก ชอบความ
  สร้างสรรค ์และทนัสมยั 
 หวัขอ้ท่ี 4 คุณตอ้งการใหก้ลุ่มเป้าหมายรับรู้ และจดจ าคุณอยา่งไร ?  
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: สตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานท่ีมีมุมมองท่ีสร้างสรรค ์ภาพถ่ายมี
  คุณภาพ สวยงามแปลกใหม่ และมัน่ใจในความเป็นมืออาชีพ 
 หวัขอ้ท่ี 5 คู่แข่งของคุณคือใคร มีคู่แข่งท่ีคุณช่ืนชมบา้งไหม ถา้มี เพราะอะไร ? และจุดเด่น
  ท่ีคุณยกข้ึนมาแข่งขนัคืออะไร และคิดวา่เพราะอะไรลูกคา้จึงจะเลือกสินคา้หรือ
  บริการของคุณ (แทนท่ีคู่แข่ง) ? 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: คู่แข่งของไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ คือสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงาน
  รายเดิมท่ีมีช่ือเสียงในจงัหวดัเชียงใหม่ จุดเด่นท่ีไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ น ามา 
  แข่งขนัคือภาพถ่ายแต่งงานท่ีมีมุมมองท่ีสร้างสรรค ์สวยงามแปลกใหม่  
 หวัขอ้ท่ี 6 ปัจจุบนั ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มีวธีิการส่ือสารตวัตนอยา่งไร? ผา่นทางช่องทาง
  ใดบา้ง? 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ปัจจุบนั ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มีวธีิการส่ือสารตวัตนโดย
  กำรแสดงกิจกรรมและตวัอยำ่งผลงำนผำ่นทำงสังคมออนไลน์ (Facebook  
  Fanpage)  
 หวัขอ้ท่ี 7 คุณมองวา่ในอีก 5 ปี และ 10 ขา้งหนา้ ธุรกิจ และแบรนดข์องคุณจะยนือยูต่รงจุด
  ไหน?  
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ผูน้ าในดา้นการถ่ายภาพแต่งงานท่ีมี
  คุณภาพของภาพถ่ายท่ีสวยงาม แปลกใหม่ และสร้างสรรค ์
 หวัขอ้ท่ี 8 ค่านิยมหรือความเช่ือใดท่ีพนกังานของคุณยดึมัน่ และใชเ้ป็นแรงขบัเคล่ือนใน
  การท างาน? 
  ผูศึ้กษาสรุปไดด้งัน้ี: ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ยดึมัน่ในการสร้างสรรคผ์ลงาน 
  ถ่ายภาพท่ีสวยงามแปลกใหมเ่พื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ ในราคาท่ี
  สมเหตุสมผล 
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 ตอนที ่1.2 การวิเคราะห์กลุ่มผูบ้ริโภค (Consumer Analysis) 
  ผูศึ้กษำได้น ำข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ผูป้ระกอบกำรไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ มำก ำหนด
กรอบแบบสอบถำมลูกคำ้ท่ีเคยใชบ้ริการ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ เพื่อตรวจสอบกำรรับรู้ภำพลกัษณ์
ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ในมุมมองของผูบ้ริโภค โดยมีรำยละเอียดดงัน้ี 
  1.2.1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถำม 
  ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถำม ไดแ้ก่ เพศ อำยุ ระดบักำรศึกษำ อำชีพ และ
รำยไดส่้วนตวัโดยเฉล่ียต่อเดือน ซ่ึงผูศึ้กษำไดท้  ำกำรวิเครำะห์เพื่อระบุลกัษณะกลุ่มลูกคำ้ของ ไลท ์
แอดดิกท์ สตูดิโอ และน ำเสนอขอ้มูลของผูต้อบแบบสอบถำมในรูปแบบของตำรำง โดยตำรำง
ประกอบดว้ย จ ำนวน และค่ำร้อยละซ่ึงสำมำรถแสดงไดด้งัน้ี 

 
ตารางที่ 1  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามเพศ 
 

เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชำย 2 10 
หญิง  18 90 
รวม 20 100 

 
จำกตำรำงท่ี 1 เม่ือจ ำแนกกลุ่มตวัอย่ำงตำมเพศพบว่ำ ผูต้อบแบบสอบถำมเป็นเพศหญิง 

จ ำนวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 90 และ เพศชำย จ ำนวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 10 
 
ตารางที่ 2  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามอายุ 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
18 - 21 0 0 
22 - 25 4 20 
26 - 29 15 75 
30 - 35 1 5 
36 - 39 0 0 
มากกวา่ 39 ปี 0 0 
รวม 20 100 
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 จำกตำรำงท่ี 2 เม่ือจ ำแนกกลุ่มตวัอยำ่งตำมอำยุพบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่เป็น
กลุ่มคนท ำงำน โดยมำกมีอำยุ 26 - 29 ปี จ  ำนวน 15 คนคิดเป็นร้อยละ 75 รองลงมำคือ อำยุ 22 – 25  
ปี จ  ำนวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 20 อำย ุ30 – 35 ปี จ  ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 5 
 
ตารางที่ 3  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ต ่ำกวำ่ปริญญำตรี 0 0 
ปริญญำตรี 17 85 
สูงกวำ่ปริญญำตรี 3 15 
รวม 20 100 

  
จำกตำรำงท่ี 3 เม่ือจ ำแนกกลุ่มตวัอยำ่งตำมระดบักำรศึกษำ พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วน

ใหญ่มีระดบักำรศึกษำดี ระดบัของกำรศึกษำส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัปริญญำตรี จ ำนวน 17 คน คิด
เป็นร้อยละ 85 รองลงมำคือ ระดบัสูงกวำ่ปริญญำตรีจ ำนวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 15 
 
ตารางที่ 4  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
นกัเรียน / นกัศึกษา 0 0 
ธุรกิจส่วนตวั 12 60 
พนกังานบริษทัเอกชน 8 40 
รับราชการ / รัฐวสิาหกิจ 0 0 
รวม 20 100 
  

จำกตำรำงท่ี 4 เม่ือจ ำแนกกลุ่มตวัอย่ำงตำมอำชีพ พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำมส่วนใหญ่
ประกอบอำชีพ พนกังานบริษทัเอกชน จ  ำนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 65 รองลงมำคือประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั จ ำนวน 7 คนคิดเป็นร้อยละ 35 
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ตารางที่ 5  แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามรายไดโ้ดยเฉล่ียต่อเดือน 

 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
ไม่เกิน 10,000 บาท 0 0 
10,001 - 20,000 บาท 5 25 
20,001 – 30,000 บาท 14 70 
30,001 – 40,000 บาท 1 5 
มากกวา่ 40,000 บาท 0 0 
รวม 20 100 

  
จำกตำรำงท่ี 5 เม่ือจ ำแนกกลุ่มตวัอยำ่งตำมรำยไดเ้ฉล่ียต่อเดือน พบวำ่ ผูต้อบแบบสอบถำม

ส่วนใหญ่มีรำยไดร้ะดบัปำนกลำง โดยมีรำยไดเ้เฉล่ียต่อเดือน 20,001 - 30,000 บำท จ ำนวน 14 คน 
คิดเป็นร้อยละ 70 รองลงมำคือรำยไดเ้ฉล่ียต่อเดือน10,001-20,000 บำท จ ำนวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 
25  รำยไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 30,001 - 40,000 บำทจ ำนวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 5 
 
 สรุปขอ้มูลจำกตำรำงท่ี 1 - 5 พบวำ่กลุ่มลูกคำ้ของ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิงกลุ่มคนท ำงำน โดยมำกมีอำย ุ26 - 29 ปี มีระดบักำรศึกษำดี ส่วนใหญ่ประกอบอำชีพ พนกังาน
บริษทัเอกชน รองลงมำคือประกอบธุรกิจส่วนตวั มีรำยไดเ้ฉล่ียต่อเดือนอยูใ่นระดบัปำนกลำง 
 
  ตอนท่ี 1.2.2 ขอ้มูลเก่ียวกบักำรรับรู้ของผูบ้ริโภคต่อภำพลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ ไลท ์
แอดดิกท ์สตูดิโอ  
  ขอ้มูลเก่ียวกบักำรรับรู้ของผูบ้ริโภคต่อภำพลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท ์
สตูดิโอ ซ่ึงผูศึ้กษำไดท้  ำกำรวเิครำะห์และน ำเสนอขอ้มูลส่วนตวัของผูต้อบแบบสอบถำมในรูปแบบ
ของตำรำง โดยตำรำงประกอบดว้ย จ ำนวน และค่ำร้อยละซ่ึงสำมำรถแสดงไดด้งัน้ี 
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ตารางที่ 6   แสดงความถ่ี และค่าเฉล่ียของระดบัความคิดเห็นต่อการรับรู้ของผูบ้ริโภคต่อภาพลกัษณ์
ตราผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 

 

ท่านรับรู้ภาพลกัษณ์ของ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ  
ในด้านต่างๆ ดังนี ้

(5)
    
  เห็

นด
ว้ย
อย
ำ่ง
ยิง่

 
 

(4)
    
    
    
    
   เ
ห็น

ดว้
ย 
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เฉ
ยๆ
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  ไ
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ห็น

ดว้
ย 

 
(1)

  ไ
ม่ เ
ห็น

ดว้
ยอ
ยำ่
งย
ิง่ 

 
ค่ ำ
เฉ
ลี่ย

 

1) สตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนมืออำชีพ 
(กำรใหบ้ริกำรอยำ่งมืออำชีพในกำรจดักำรวำงแผน
กระบวนกำรถ่ำยภำพเพ่ืออ ำนวยควำมสะดวกแก่ลูกคำ้
ไปจนถึงกำรส่งมอบงำน) 

ควำมถ่ี 0 2 15 3 0 3.1 
เฉยๆ 

2) สตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนท่ีมีมุมมองในกำร    
ถ่ำยภำพท่ีสร้ำงสรรคแ์ปลกใหม่ 

ควำมถ่ี 0 2 16 2 0 3.1 
เฉยๆ 

3) สตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนท่ีมีมุมมองในกำร
ถ่ำยภำพท่ีทนัสมยัและเป็นท่ีนิยม 

ควำมถ่ี 0 1 13 6 0 2.8 
เฉยๆ 

4)  สตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนท่ีสำมำรถถ่ำยทอด
อำรมณ์ควำมรู้สึกของภำพถ่ำยไดอ้ยำ่งเป็น
ธรรมชำติ 

ควำมถ่ี 0 7 11 2 0 2.7 
เฉยๆ 

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.80 หมายถึง ระดบัคววามคิดเห็นอยูใ่นระดบัไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
   1.81 - 2.60 หมายถึง ระดบัคววามคิดเห็นอยูใ่นระดบัไม่เห็นดว้ย 
   2.61 - 3.40 หมายถึง ระดบัคววามคิดเห็นอยูใ่นระดบัเฉยๆ 
   3.41 - 4.20 หมายถึง ระดบัคววามคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย 
   4.21 - 5.00 หมายถึง ระดบัคววามคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิง่ 

 
 จากตารางท่ี 6 พบว่าผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ตรา
ผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ ส่วนใหญ่อยู่ในระดบัเฉยๆ หมายถึงภาพลกัษณ์ของไลท์ แอด
ดิกท์ สตูดิโอท่ีผูบ้ริโภครับรู้นั้นยงัไม่มีความชัดเจน โดยเฉล่ียมีความคิดเห็นในในประเด็นต่างๆ 
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ต่อไปน้ีเรียงล าดับจากคะแนนเฉล่ียมากไปน้อยคือ กำรรับรู้ภำพลกัษณ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ 
สตูดิโอวำ่เป็นถ่ำยภำพแต่งงำนมืออำชีพ โดยมีค่าเฉล่ีย 3.1 รองลงมาคือดา้นมุมมองในการถ่ายภาพ
ท่ีสร้างสรรคแ์ปลกใหม่โดยมีค่าเฉล่ีย 3.1 ดำ้นสตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนท่ีมีมุมมองในกำรถ่ำยภำพท่ี
ทนัสมยัและเป็นท่ีนิยมมีค่าเฉล่ีย 2.8 และ สตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนท่ีสำมำรถถ่ำยทอดอำรมณ์
ควำมรู้สึกของภำพถ่ำยไดอ้ยำ่งเป็นธรรมชำติ 2.7 
 

ตอนที ่1.3 การวเิคราะห์คู่แข่ง (Competitor Analysis)   
 ผูศึ้กษำไดค้ดัเลือกตราสัญลกัษณ์ของสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานท่ีมีช่ือเสียงและเป็นท่ีรู้จกัใน
จงัหวดัเชียงใหม่และมีการวางต าแหน่งตราผลิตภณัฑท่ี์ไกลเ้คียงกบัไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ คือ 
  (1) โบโบ ้โฟโตกราฟ้ี เป็นสตูดิโอ 
  อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑข์อง โบโบ ้โฟโต กราฟ้ี ประกอบดว้ย 
  การวางต าแหน่งตราผลิตภณัฑ์ (Brand Positioning) คือ ผูใ้ห้บริการถ่ายภาพ
แต่งงานท่ีส าหรับคู่รักระดบัปานกลางข้ึนไป 
  การก าหนดบุคลิกภาพตราผลิตภณัฑ์ (Brand Personality) คือ ความเป็นมิตร และ
ความสร้างสรรค ์
  สรุปได้ว่า แก่นของอัตลักษณ์ตราผลิตภัณฑ์ โบโบ้ โฟโต กราฟ้ี คือ “ภาพถ่ายท่ี
สร้างสรรคแ์ปลกใหม่เพื่อคุณ”  
 
   (2) หมู่เฮาฟิลม ์“ภาพถ่ายท่ีโดดเด่นแตกต่างอยา่งมีเอกลกัษณ์” 
  อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑข์อง หมู่เฮาฟิลม ์ประกอบดว้ย 
  การวางต าแหน่งตราผลิตภณัฑ์ (Brand Positioning) คือ ผูใ้ห้บริการถ่ายภาพ
แต่งงานท่ีส าหรับคู่รักระดบัปานกลางข้ึนไป  
  การก าหนดบุคลิกภาพตราผลิตภณัฑ์ (Brand Personality) คือ ความเป็นมืออาชีพ 
และแตกต่างสร้างสรรค ์
  สรุปไดว้า่ แก่นของอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ ์โบโบ ้โฟโต กราฟ้ี คือ “สตูดิโอถ่ายภาพ
มืออาชีพ ท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีโดดเด่นและแตกต่างในมุมมองของการถ่ายภาพ” 
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ตารางที่ 7  แสดงการวเิคราะห์รูปแบบตราสัญลกัษณ์ตราผลิตภณัฑโ์บโบโ้ฟโตกราฟ้ี 
 

 ตราสัญลกัษณ์คู่แข่ง ตราสัญลกัษณ์ 

 

สัญลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ์ดดัแปลงมาจากตวัอกัษร B ท่ีมาจากช่ือ
ตราผลิตภณัฑ ์สไตลก์ารออกแบบเนน้ท่ีความเรียบง่าย แต่แฝง
รายละเอียดน่ารัก การใชล้ำยเส้นท่ีมีลกัษณะเขียนดว้ยมือให้
ควำมรู้สึกใกลชิ้ดเป็นกนัเอง ลกัษณะท่ีไม่สมมาตร ท าใหเ้กิด
ความเคล่ือนไหว ซ่ึงลายเส้นดงักล่าวน้ีถูกน าไปใชเ้ป็น
องคป์ระกอบกราฟิกเพื่อส่ือถึงบุคลิกตราผลิตภณัฑ์ 

การใชสี้ 
ใชสี้ด ำเพื่อส่ือถึงความทนัสมยัเป็นมืออาชีพ มีระดบัและเป็นท่ี
นิยม โทนสีท่ีเรียบง่ำยส่ือถึงควำมเป็นมำตรฐำน 

การใชต้วัอกัษร 
รูปแบบของตวัอกัษรใชต้วัอกัษรแบบ Sans Serif ท่ีมีน ้าหนกัเส้น
เท่ากนั เน่ืองจากเป็นตวัอกัษรท่ีเรียบง่ายอ่านชดัเจน สามารถ
ใชไ้ดทุ้กโอกาส  
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ตารางที่ 8  แสดงการวเิคราะห์รูปแบบตราสัญลกัษณ์ตราผลิตภณัฑโ์บโบโ้ฟโตกราฟ้ี 
 

ตราสัญลกัษณ์คู่แข่ง ตราสัญลกัษณ์ 

 

ตราสัญลกัษณ์ ใชภ้าพตดัทอนของรูปภาพกลอ้งโบราณ อีกนยั
หน่ึงสะทอ้นความเป็นผูเ้ช่ียวชาญของตราผลิตภณัฑเ์พื่อสร้าง
ความน่าเช่ือถือใหก้บัตราผลิตภณัฑ์ (Credibility) โดยแสดงให้
เห็นวา่ตราผลิตภณัฑมี์คุณภาพในการผลิตผลงาน 

การใชสี้ 
สีน ้าตาลส่ือถึงความเก่าแก่และประวติัศาสตร์ท่ีมัน่คงของตรา
ผลิตภณัฑ ์การตดักนัของความจดัของสี (The contrast of 
saturation) เป็นแนวทางท่ีใชค้วามมืดและความสวา่งหรือค่าของ
น ้าหนกัสีของกลุ่มสีขา้งเคียงกนัมาจบัคู่กนั ท าใหเ้กิดความ
กลมกลืน 

การใชต้วัอกัษร 
รูปแบบตวัอกัษรท่ีใชจึ้งเป็นตวัหนาหนกั เพื่อใหเ้กิดความ
น่าเช่ือถือและตวัอกัษรท่ีมีควำมโคง้มน อ่อนชอ้ยเพื่อดึงดูดควำม
น่ำสนใจ 

 
จากการศึกษาภาพลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ์ของคู่แข่งสามารถใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบ

องคป์ระกอบตราผลิตภณัฑ ์ใหมี้ความแตกต่างจากคู่แข่งขนัได ้
 

ส่วนที ่2 ขั้นตอนการพฒันาการออกแบบ (Design Development) 
 
 ตอนที ่2.1 ขอ้มูลเพื่อกำรออกแบบ (Design Brief) 
 ในขั้นตอนน้ีจะเป็นกำรน ำผลกำรวิเครำะห์อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ์ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
(Brand Identity) จำกขั้นตอนการศึกษาวิจยัและวิเคราะห์ขอ้มูล (Research and Analysis) มำใชเ้ป็น
ขอ้มูลเพื่อกำรออกแบบ (Design Brief) เพื่อสร้ำงกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ฯ แก่ผูบ้ริโภค
เป้ำหมำย โดยสร้างหรือก าหนดแก่นของอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ์ (Core Identity) ซ่ึงประกอบไป
ดว้ย 2 ส่วน ดงัน้ี 
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  2.1.1 การวางต าแหน่งตราผลิตภณัฑ์ (Brand Positioning) คือ ผูใ้ห้บริการถ่ายภาพ
แต่งงานท่ีส าหรับคู่รักท่ีมีรายปานกลาง  
  2.2.2 การก าหนดบุคลิกภาพตราผลิตภณัฑ์ (Brand Personality) คือ ความมี
จินตนาการ (Imaginative) สร้างสรรค ์แตกต่าง น านิยม และมีความเป็นมืออาชีพ 
  สรุปไดว้า่ แก่นของอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ์ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ คือ “สตูดิโอ
ถ่ายภาพแต่งงานมืออาชีพท่ีมีมุมมองแตกต่างอย่างสร้างสรรค์และเป็นท่ีนิยมส าหรับคู่รักท่ีมีราย
ปานกลางข้ึนไป” ซ่ึงขอ้มูลเหล่าน้ีจะถูกน ามาใช้ในการก าหนดส่วนขยายเอกลกัษณ์ (Extended 
Identity) ตราผลิตภณัฑใ์หมี้ความสอดคลอ้งและเป็นไปในทิศทางเดียวกนัต่อไป 
 
 ตอนที ่2.2 ขั้นตอนพฒันาความคิดและออกแบบ (Creative Process) 
 ในขั้นตอนกำรออกแบบน้ีจะจดัท ำผลงำนออกแบบรูปแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ์ซ่ึง
ประกอบดว้ยตรำสัญลกัษณ์ (Logo) สี (Color) และรูปแบบตวัอกัษร (Typography) จ ำนวน 3 ชุด 
เพื่อน าเสนอผลงานออกแบบแก่ผูเ้ช่ียวชาญด้านการออกแบบองค์ประกอบตราผลิตภณัฑ์และ
ผู ้ประกอบการ ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ เพื่อประเมินผลงานออกแบบ และคัดเลือกรูปแบบ
องค์ประกอบตราผลิตภณัฑ์ฯท่ีมีความเหมาะสมในการน าไปพฒันาไปใช้เป็นเคร่ืองมือในการ
ส่ือสารอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑฯ์ โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
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ตารางที่ 9  แสดงผลงานทดลองออกแบบองคป์ระกอบตราผลิตภณัฑ ์ชุดท่ี 1 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่1 

แนวคิดในกำรออกแบบ 
“สตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานมืออาชีพ ท่ีมีมุมมองแตกต่างอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นท่ีนิยม ส าหรับคู่รัก
ท่ีมีรายปานกลางข้ึนไป” 
ตราสัญลกัษณ์ 

 

มิติของไสต ์

 
แนวคิดในการออกแบบตราสัญลกัษณ์โดยรวม คือ 
การสร้างความแตกต่างและบุคลิกท่ีชดัเจน ใชรู้ปแบบ
ตราสัญลกัษณ์แบบตวัอกัษรยอ่ (Letermark) LA ท่ียอ่
มาจากค าวา่ Light Addict studio และเพิ่มการมี
เอกลกัษณ์พิเศษเฉพาะตวั ดว้ยการหมุนแกนของ
ตวัอกัษร A และเม่ือมองรวมกนัเป็นภาพ จะมองเห็น
เป็นภาพกลอ้งถ่ายรูปท่ีถูกตดัทอนใหดู้เรียบง่าย เพื่อ
ส่ือสารถึงสติโอถ่ายภาพท่ีมีความคิดสร้างสรรค ์โดย
ใชแ้นวทางการออกแบบสัญลกัษณ์โดยอาศยัเทคนิค
การออกแบบโดยการลดตดัทอน (Distortion) ความ
สมดุลแบบไม่เหมือนกนั (Informal Balance) เป็นการ
สร้างความสมดุลใหดู้เท่ากนัโดยสายตา เพื่อท าให้เกิด
ความน่าสนใจ สร้างการรับรู้ใหก้บัผูบ้ริโภค และ 
สร้างความแตกต่างจากคู่แข่งขนั 
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ตารางที ่9  (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่1 

ตราสัญลกัษณ์ 

 

กำรใชสี้ 
สีแดง ส่ือถึงความมีจินตนาการ พลงัความมุ่งมัน่
สร้างสรรคพ์ฒันาอนัเจิดจา้ ใชแ้นวคิดการตดักนั
ของความมืดและความสวา่งของสี (The contrast of 
light and dark) ซ่ึงมีแตกต่างของค่าความมืดและ
สวา่งเพื่อก่อใหเ้กิดมิติและพลงัในงานออกแบบและ
สร้างความโดดเด่นแก่ตราสัญลกัษณ์ ท าใหรู้้สึก
สะดุดตา มีจุดเด่นและแตกต่างไปจากตราสัญลกัษณ์
ของคู่แข่ง 
 

 

กำรใชต้วัอกัษร 
การใชต้วัอกัษรท่ีมีขนาดเล็กเพื่อเนน้จุดสนใจไปท่ีท่ี
สัญลกัษณ์ LA เพียงจุดเดียว เพื่อสร้างความ
น่าสนใจและการจดจ า 

สีอตัลกัษณ์ 

 

การใชสี้เทาเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นมาตรฐานสากล 
ความเป็นมืออาชีพ สีเทาเป็นสีท่ีตารับรู้ไดง่้ายท่ีสุด 
หมายถึง ความเรียบง่าย ความน่าเช่ือถือ สีแดงแสดง
ถึงความรัก เป็นสีท่ีใชก้ระตุน้การรับรู้ กระตุน้
ระบบประสาทท าใหอ้ตัราการเตน้ของหวัใจสูงข้ึน 
การเลือกใชสี้แดงน้ีใชเ้พื่อสร้างความโดดเด่น
น่าสนใจใหแ้ก่อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอด
ดิกท ์สตูดิโอและเพื่อส่ือถึงความมีจินตนาการ พลงั
ความมุ่งมัน่สร้างสรรคพ์ฒันาท่ีไม่หยดุน่ิง และ
กระตุน้ความน่าสนใจแก่ผูบ้ริโภค  
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ตารางที ่9 (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่1 

รูปแบบตัวอกัษร 

 

เลือกใชต้วัอกัษรในกลุ่ม Helvetica ส ำหรับ
ภำษำองักฤษ และ PSLxKittithada ส ำหรับตวัอกัษร
ภำษำไทยซึงเป็นตวัอกัษรแบบ San Serif  อนัเป็น
แม่แบบของการออกแบบกราฟิกสมยัใหม่ (The 
New Typography) เพื่อส่ือถึงความคิดสร้างสรรค ์
(Creative) ใหค้วามรู้สึกถึงความทนัสมยั ตวัอกัษร
รูปแบบน้ี มีความเรียบง่าย ทนัสมยัไม่ตกยคุ และ
เหมาะส าหรับการออกแบบในรูปแบบสมยัใหม่
(modern design) โดยง่ายต่อการส่ือสารเน้ือหาสาระ
และบุคลิกภาพของตราผลิตภณัฑ์ ไลท ์แอดดิกท ์
สตูดิโอ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 81  

ตารางที่ 10  แสดงผลงานทดลองออกแบบองคป์ระกอบตราผลิตภณัฑ ์ชุดท่ี 2 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่2 

แนวคิดในกำรออกแบบ 
“สตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานมืออาชีพ ท่ีมีมุมมองแตกต่างอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นท่ีนิยม ส าหรับคู่รัก
ท่ีมีรายปานกลางข้ึนไป” 
ตราสัญลกัษณ์ 

 

มิติของไสต ์

 

 
สไตลโ์ดยรวมมุ่งเนน้ความเรียบง่าย โดยใชห้ลกักำร
ออกแบบควำมสมดุลแบบเหมือนกนั (Symmetrical 
Balance) คือกำรจดัภำพใหมี้ลกัษณะซำ้ยขวำเท่ำกนั 
แสดงถึง ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการถ่ายภาพ ควำมมีคุณภำพ 
ควำมน่ำเช่ือถือเพื่อเนน้ท่ีการสร้างความเช่ือมัน่ให้
กลุ่มเป้าหมาย สัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการออกแบบใช้
รูปแบบการออกแบบสัญลกัษณ์ภำษำ (Logotype) ใช้
ตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือขององคก์ร โดยมีกำรเนน้จุดสนใจ
ไปท่ีสัญลกัษณ์ภำษำเพียงจุดเดียวดว้ยขนำดและ
ต าแหน่งท่ีเหมาะสม เพื่อสร้างการจดจ า เพราะองคก์ร
ตอ้งการคน้หาส่ิงบ่งช้ีเพื่อช่วยใหค้นจดจ าผลิตภณัฑ์
นั้นไดม้ากและเป็นเวลานาน และเพิ่มการมีเอกลกัษณ์
พิเศษเฉพาะตวัโดยใชต้วัอกัษร A ท่ีมำจำกค ำวำ่  
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ตารางที่ 10  (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่2 

 Addict มำรวมกบัเส้นแนวเฉียงท่ีเป็นตวัแทนของ
แสง ท่ีมีควำมหมำยถึง Light Addict Studio เพื่อ
ส่ือสารถึงสตูดิโอถ่ายภาพท่ีมีความคิดสร้างสรรค ์

 

กำรใชสี้ 
ใชสี้เทาเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นมาตรฐานสากล 
ความเป็นมืออาชีพ สีเทาเป็นสีท่ีตารับรู้ไดง่้ายท่ีสุด 
หมายถึง ความเรียบง่าย ความน่าเช่ือถือ สีขาว แสดง
ถึงความใหม่ น านิยม เรียบง่าย การเลือกใชสี้ขาว 
เพื่อส่ือสารถึงความเรียบง่ายทนัสมยัและสร้า
จินตนาการ ใหแ้ก่อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ ์ไลท ์
แอดดิกท ์สตูดิโอ และสร้างความชดัเจนในการ
ส่ือสารเน้ือหาไปยงักลุ่มลูกคำ้ 

 

กำรใชต้วัอกัษร 
การใชต้วัอกัษรแนวความคิดตามรูปแบบการ
ออกแบบตวัอกัษร (Font/ Typeface) แบบสวสิ
สไตล ์(Swiss Style) ท่ีเนน้ความเรียบง่ายของ
ตวัหนงัสือแบบไม่มีหวัหรือฐาน (Sans Serif 
Typeface) อนัเป็นแม่แบบให้กบัการออกแบบ
กราฟิกสมยัใหม่ (The New Typography) ท่ีเรียกวา่
กระบวนการลดทอน (Reductive Process)โดย
ค านึงถึงความเหมือนกนัขององศาความลาดเอียง 
เส้นผา่นศูนยก์ลางทั้งในและระหวา่งตวัอกัษรแต่ละ
ตวั การเวน้ช่องไฟระหวา่งตวัอกัษรจะจดัไวแ้บบ
หลวมๆ เพื่อใหเ้กิดความรู้สึกสบายๆ เพื่อส่ือถึงงาน
บริการ 
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ตารางที่ 10 (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่2 

สีอตัลกัษณ์ 

 

ใชสี้เทาเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นมาตรฐานสากล 
ความเป็นมืออาชีพ สีเทาเป็นสีท่ีตารับรู้ไดง่้ายท่ีสุด 
หมายถึง ความเรียบง่าย ความน่าเช่ือถือ สีขาว แสดง
ถึงความใหม่ น านิยม เรียบง่าย การเลือกใชสี้ขาว เพื่อ
ส่ือสารถึงความเป็นมืออาชีพ ความทนัสมยัและ
ความคิดสร้างสรรค ์ใหแ้ก่ตราผลิตภณัฑ์ 

รูปแบบตัวอกัษร 

 

เลือกใชต้วัอกัษรในกลุ่ม Helvetica ส ำหรับ
ภำษำองักฤษ และ PSLxKittithada ส ำหรับตวัอกัษร
ภำษำไทยซึงเป็นตวัอกัษรแบบ San Serif  อนัเป็น
แม่แบบของการออกแบบกราฟิกสมยัใหม่ (The New 
Typography) เพื่อส่ือถึงความคิดสร้างสรรค ์
(Creative) ใหค้วามรู้สึกถึงความทนัสมยั ตวัอกัษร
รูปแบบน้ี มีความเรียบง่าย ทนัสมยัไม่ตกยคุ และ
เหมาะส าหรับการออกแบบในรูปแบบสมยัใหม่
(modern design) โดยง่ายต่อการส่ือสารเน้ือหาสาระ
และบุคลิกภาพของตราผลิตภณัฑ์ ไลท ์แอดดิกท ์
สตูดิโอ 
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ตารางที่ 11  แสดงผลงานทดลองออกแบบองคป์ระกอบตราผลิตภณัฑ ์ชุดท่ี 3 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่3 
แนวคิดในกำรออกแบบ 
“สตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานมืออาชีพ ท่ีมีมุมมองแตกต่างอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นท่ีนิยม ส าหรับคู่รัก
ท่ีมีรายปานกลางข้ึนไป” 
ตราสัญลกัษณ์ 

 

มิติของไสต ์

 

 
ถูกออกแบบใหมี้ความร่วมสมยั เป็นสากล และง่ายต่อ
การจดจ าช่ือขององคก์รมากข้ึน ออกแบบสัญลกัษณ์ใน
ลกัษณะท่ีเป็นรูปจ าลอง (icon) โดยมีการใช้
องคป์ระกอบท่ีเป็นตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือองคก์รร่วมกบั
สัญลกัษณ์รูปหวัใจมีวงกลมลอ้มรอบ (Pictorial Name 
Mark) เพื่อส่ือถึงธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัความรัก เนน้
ความน่าเช่ือถือและอ่านชดัเขา้ใจง่าย เหมาะกบั
กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นคู่รักระดบักลางข้ึนไป 
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ตารางที ่11 (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่3 

 

กำรใชสี้ 
การใชสี้ทองเพื่อส่ือถึงความความมีคุณภาพของตรา
ผลิตภณัฑ ์ใชรู้ปแบบการตดักนัของความจดัของสี 
(The contrast of saturation) เพื่อใหเ้กิดความมืดและ
ความสวา่ง ท าใหเ้กิดความกลมกลืนเพื่อส่ือถึงความ
เป็นมาตรฐาน  

 

กำรใชต้วัอกัษร 
การใชต้วัอกัษรแนวความคิดตามรูปแบบการ
ออกแบบตวัอกัษร (Font/ Typeface) แบบสวสิ
สไตล ์(Swiss Style) ท่ีเนน้ความเรียบง่ายของ
ตวัหนงัสือแบบไม่มีหวัหรือฐาน (Sans Serif 
Typeface) อนัเป็นแม่แบบให้กบัการออกแบบ
กราฟิกสมยัใหม่ (The New Typography) ท่ีเรียกวา่
กระบวนการลดทอน (Reductive Process)โดย
ค านึงถึงความเหมือนกนัขององศาความลาดเอียง 
เส้นผา่นศูนยก์ลางทั้งในและระหวา่งตวัอกัษรแต่ละ
ตวั การเวน้ช่องไฟระหวา่งตวัอกัษรจะจดัไวแ้บบ
หลวมๆ เพื่อใหเ้กิดความรู้สึกสบายๆ เพื่อส่ือถึงงาน
บริการ 

สีอตัลกัษณ์ 

 

รูปแบบของสี สีเทาส่ือถึงความเป็นมืออาชีพ และ
ความมีมาตรฐานเป็นสากล และสีทองส่ือถึงความมี
คุณภาพของตราผลิตภณัฑ ์เพื่อสร้างความแตกต่าง
จากตราผลิตภณัฑข์องคู่แข่ง 
 
 

 



 86  

ตารางที ่11 (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่3 

รูปแบบตัวอกัษร 

 

เลือกใชต้วัอกัษรในกลุ่ม Helvetica ส ำหรับ
ภำษำองักฤษ และ PSLxKittithada ส ำหรับตวัอกัษร
ภำษำไทยซึงเป็นตวัอกัษรแบบ San Serif  อนัเป็น
แม่แบบของการออกแบบกราฟิกสมยัใหม่ (The 
New Typography) เพื่อส่ือถึงความคิดสร้างสรรค ์
(Creative) ใหค้วามรู้สึกถึงความทนัสมยั ตวัอกัษร
รูปแบบน้ี มีความเรียบง่าย ทนัสมยัไม่ตกยคุ และ
เหมาะส าหรับการออกแบบในรูปแบบสมยัใหม่
(modern design) โดยง่ายต่อการส่ือสารเน้ือหาสาระ
และบุคลิกภาพของตราผลิตภณัฑ์ ไลท ์แอดดิกท ์
สตูดิโอ  

 
จำกผลงำนออกแบบทั้ง 3 ชุดผูศึ้กษำได้น าเสนอผลงานออกแบบแก่ผูเ้ช่ียวชาญด้านการ

ออกแบบองคป์ระกอบตราผลิตภณัฑแ์ละผูป้ระกอบการ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ เพื่อประเมินผลงาน
ออกแบบ และคดัเลือกรูปแบบองคป์ระกอบตราผลิตภณัฑ์ฯท่ีมีความเหมาะสมในการน าไปพฒันา
ไปใชเ้ป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑฯ์ โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
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ตารางที ่12  ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 1 ของกลุ่ม
ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์จ ำนวน 3 ท่ำน 

 

งานทดลองออกแบบชุดที ่1 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรส่ือสำร 
 

กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ - 2 1 - 2.6 
เช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ ์ - 1 2 - 2.3 
สร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ - 2 1 - 2.6 
เสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ ์ - 2 1 - 2.6 
เหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ - 2 1 - 2.6 

มีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน 2 - 1 - 3.3 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 1 2 - - 3.3 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 2 - 1 - 3.3 
มีควำมเรียบง่ำย 1 1 1 - 3 
มีลกัษณะเฉพำะตวั 1 1 1 - 3 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ 1 2 - - 3.3 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง 1 1 - 1 2.6 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม - 2 1 - 2.6 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน - 2 - 1 2.3 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน 1 2 - - 3.3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย - 2 1 - 2.6 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั - 2 1 - 2.6 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 1 มีควำมน่ำสนใจท่ีใชต้วัอกัษร L A มำแปรเป็นตรำสัญลกัษณ์ซ่ึงมีควำม
ชดัเจนและง่ำยต่อกำรจดจ ำ กำรใชสี้มีควำมดึงดูดน่ำสนใจ รูปแบบกำรจดัวำง
สร้ำงจินตนำกำร แต่กำรส่ือสำรควรมีรูปแบบท่ีส่ือถึงสตูดิโอท่ีเก่ียวกบังำน
แต่งงำนมำกกวำ่น้ีเพื่อส่ือถึงตวัองคก์ร 
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ตารางที ่12  (ต่อ)  
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่1 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

 ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน - 2 - 1 2.3 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน 1 2 - - 3.3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย - 2 1 - 2.6 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั - 2 1 - 2.6 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 1 มีควำมน่ำสนใจท่ีใชต้วัอกัษร L A มำแปรเป็นตรำสัญลกัษณ์ซ่ึงมีควำม
ชดัเจนและง่ำยต่อกำรจดจ ำ กำรใชสี้มีควำมดึงดูดน่ำสนใจ รูปแบบกำรจดัวำง
สร้ำงจินตนำกำร แต่กำรส่ือสำรควรมีรูปแบบท่ีส่ือถึงสตูดิโอท่ีเก่ียวกบังำน
แต่งงำนมำกกวำ่น้ีเพื่อส่ือถึงตวัองคก์ร 

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 

 
 จำกตำรำงท่ี 12 ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบมีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบองคป์ระกอบ
ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
 ดำ้นกำรส่ือสำร กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบั
พอใช้ โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.26 ควำมเช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบั
พอใช้ โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.3 กำรเสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัพอใช้ โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.26 ควำมเหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัพอใช ้โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.26 และมีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3.3 
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 ด้ำนกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3.3 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.3 มี
ควำมเรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็นอยูใ่น
ระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.3 มี
ควำมโดดเด่นและแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 ควำมสวยงำมของรูปแบบ
โดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 และควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน
โดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.3 
 ดำ้นกำรใชง้ำน ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 
3.3 กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 ใช้
งำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 
 
ตารางที ่13  ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 2 ของกลุ่ม

ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์จ ำนวน 3 ท่ำน 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่2 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรส่ือสำร 
 

กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 2 1 - - 3.6 
เช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ ์ 2 1 - - 3.6 
สร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ - 3 - - 3 
เสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ ์ - 3 - - 3 
เหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ - 3 - - 3 
มีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน 2 1 - - 3.6 
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ตารางที ่13 (ต่อ) 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่2 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 2 1 - - 3.6 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 2 1 - - 3.6 
มีควำมเรียบง่ำย - 3 - - 3 
มีลกัษณะเฉพำะตวั - 1 2 - 2.3 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ - 1 2 - 2.3 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง - 1 2 - 2.3 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม 1 2 - - 3.3 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน 1 2 - - 3.3 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน - 3 - - 3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย 2 1 - - 3.6 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั 2 1 - - 3.6 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 2 น้ีขำดควำมโดดเด่นท่ีเป็นเอกลกัษณ์ logotype ไดแ้ยง่บทบำทกำรจดจ ำ
ของตวั brand mark ไป อำจะแกปั้ญหำในจุดน้ีดว้ยกำรใชสี้ช่วยในกำรสร้ำงจุดเด่น
ใหก้บั brand mark  

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 

 
 จำกตำรำงท่ี 13 ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบมีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบองค์ประกอบ
ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
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 ดำ้นกำรส่ือสำร กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี
มาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 ควำมเช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 
โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 กำรเสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี
มาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 ควำมเหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก
โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 และมีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 
 ด้ำนกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3.6 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 มี
ควำมเรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็น
อยู่ในระดบัพอใช้ โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.3 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัพอใช้ โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 2.3 มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.3 ควำม
สวยงำมของรูปแบบโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.3 และควำมเป็นไป
ไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำนโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.3 
 ดำ้นกำรใช้งำน ควำมสะดวกในกำรใช้งำน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย  3.6 ใช้
งำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 
 
ตารางที ่14  ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 3 ของกลุ่ม

ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์จ ำนวน 3 ท่ำน 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่3 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรส่ือสำร 
 

กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 1 1 1 - 3 
เช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ ์ 1 2 - - 3.3 
สร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ 2 1 - - 3.6 
เสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ ์ 2 1 - - 3.6 
เหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ 1 1 1 - 3 
มีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน 2 1 - - 3.6 
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ตารางที ่14 (ต่อ) 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่3 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 1 2 - - 3.3 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 2 1 - - 3.6 
มีควำมเรียบง่ำย 2 1 - - 3.6 
มีลกัษณะเฉพำะตวั - 2 1 - 2.6 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ 1 1 1 - 3 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง 1 1 - 1 2.6 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม 2 1 - - 3.6 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน 1 1 1 - 3 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน 1 1 1 - 3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย 2 - - 1 3 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั 2 - - 1 3 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 3 ลกัษณะกำรออกแบบ brand mark logotype และ signature นั้นดูมีองคร์วม
ท่ีเป็นเอกภำพดี กำรออกแบบ brand mark มีควำมน่ำสนใจและมีควำมเก่ียวขอ้งกบั 
กำรเป็นสตูดิโอถ่ำยถำพแต่งงำน ควรมีกำรปรับปรุงชุดสีใหเ้หมำะสมกบัควำมรัก 
หรืองำนแต่งงำนมำกข้ึน  

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 
 

จำกตำรำงท่ี 14 ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบมีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบองค์ประกอบ
ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
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 ดำ้นกำรส่ือสำร กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 ควำมเช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3.3 กำรเสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บัตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดย
มีค่ำเฉล่ีย 3.6 ควำมเหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ ์มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีโดยมีค่ำเฉล่ีย 
3 และมีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 
 ด้ำนกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3.3 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 มี
ควำมเรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำม
คิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 3 มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.6 ควำมสวยงำม
ของรูปแบบโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.6 และควำมเป็นไปไดใ้นกำร
น ำไปใชง้ำนโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
 ดำ้นกำรใช้งำน ควำมสะดวกในกำรใช้งำน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
กำรน ำไปใช้ในเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 ใช้งำน
ไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
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ตารางที่ 15  ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 1 ของกลุ่ม
ผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ จ ำนวน 2 ท่ำน 

 

งานทดลองออกแบบชุดที ่1 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน - 1 1 - 2.5 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั - 2 - - 3 
มีควำมเรียบง่ำย - 2 - - 3 
มีลกัษณะเฉพำะตวั 1 1 - - 3.5 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ 1 1 - - 3.5 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง 2 - - - 4 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม - 2 - - 3 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน - 2 - - 3 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน - 2 - - 3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย - 2 - - 3 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั - 2 - - 3 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 1 ดูน่ำสนใจดว้ยรูปแบบตรำสัญลกัษณ์ และกำรใชสี้ ส่ือถึงควำมคิด
สร้ำงสรรคดี์ แต่ดูไม่น่ำเช่ือถือ 
 
 

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 
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จำกตำรำงท่ี 15 ผูป้ระกอบกำร ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบ
องคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
 ดำ้นกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 
2.5 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีควำมเรียบง่ำย มี
ควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดย
มีค่ำเฉล่ีย 3 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.5 มีควำมโดดเด่น
และแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม มี
ควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 และควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำนโดยรวม มีควำม
คิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
 ดำ้นกำรใช้งำน ควำมสะดวกในกำรใช้งำน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
กำรน ำไปใช้ในเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 ใช้งำน
ไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 

 
ตารางที ่16  ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 2 ของกลุ่ม

ผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ จ ำนวน 2 ท่ำน 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่2 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 2 - - - 4 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 1 1 - - 3.5 
มีควำมเรียบง่ำย 1 1 - - 3.5 
มีลกัษณะเฉพำะตวั - 2 - - 3 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ - 2 - - 3 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง - 1 1 - 2.5 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม - 2 - - 3 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน - 2 - - 3 



 96  

ตารางที ่16 (ต่อ) 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่2 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน - 2 - - 3 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย - 2 - - 3 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั - 2 - - 3 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ีสองมีควำมเรียบง่ำยใหค้วำมรู้สึกถึงควำมเป็นมืออำชีพ แต่ยงัขำดรู้สึกท่ี
เป็นสตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำน 
 
 

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 
 

จำกตำรำงท่ี 16 ผูป้ระกอบกำร ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบ
องคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
 ด้ำนกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 4 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมำก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.5 มีควำม
เรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.5 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็นอยู่
ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.5 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.5 ควำมสวยงำมของ
รูปแบบโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 และควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใช้
งำนโดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 



 97  

 ดำ้นกำรใช้งำน ควำมสะดวกในกำรใช้งำน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 
กำรน ำไปใช้ในเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 ใช้งำน
ไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 

 
ตารางที ่17 ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบชุดท่ี 3 ของกลุ่ม

ผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ จ ำนวน 2 ท่ำน 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่3 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 2 - - - 4 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 2 - - - 4 
มีควำมเรียบง่ำย 2 - - - 4 
มีลกัษณะเฉพำะตวั 2 - - - 4 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ - 2 - - 3 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง - 1 1 - 2.5 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม 2 - - - 4 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน 1 1 - - 3.5 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน 1 1 - - 3.5 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย 2 - - - 4 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั - 2 - - 3 

ควำมเห็นและ
ขอ้เสนอแนะ 

แบบท่ี 3 มีควำมลงตวัในกำรส่ือสำรถึงสตูดิโอถ่ำยภำพแต่งงำนดว้ยรูปแบบ
สัญลกัษณ์ ควรปรับเฉดสีให้ส่ือถึงงำนแต่งงำนมำกข้ึน 

หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 
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จำกตำรำงท่ี 17 ผูป้ระกอบกำร ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบ
องคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ชุดท่ี 1 ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
 ด้ำนกำรออกแบบ ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมี
ค่ำเฉล่ีย 4 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมำก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีควำม
เรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็นอยูใ่น
ระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 มี
ควำมโดดเด่นและแตกต่ำง มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.5 ควำมสวยงำมของรูปแบบ
โดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 และควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน
โดยรวม มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.5 
 ดำ้นกำรใชง้ำน ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 
3.5 กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3 

 
ตารางที ่18   ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลกำรทดลองออกแบบ 3 ชุด จำกกลุ่ม

ผูเ้ช่ียวชำญทั้ง 2 กลุ่ม 
 

 ชุดท่ี 1 ชุดท่ี 2 ชุดท่ี 3 

ผล
กา
รท

ดล
อง

ออ
กแ
บบ

 

   

กล
ุ่มนั

กอ
อก

แบ
บ 

กำรส่ือสำร  2.6 3.35 3.3 
กำรออกแบบ  2.9 3.16 2.96 
กำรใชง้ำน 2.8 3 3.4 
รวม 2.76 3.17 3.22 
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ตารางที ่18 (ต่อ) 
 

 ชุดท่ี 1 ชุดท่ี 2 ชุดท่ี 3 

กล
ุ่ม

ผู้ป
ระ
กอ

บก
าร

 กำรออกแบบ  3.18 3.18 3.62 
กำรใชง้ำน 3 3 3.5 
รวม 3.09 3.09 3.56 

ผล
รว
ม  2.9 3.13 3.36 

 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 

 
จำกตำรำงท่ี 18 ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบและผูป้ระกอบกำรมีควำมคิดเห็นต่อผลกำร

ออกแบบทั้ง 3 ชุด เรียงล ำดบัจำกค่ำเฉล่ียมำกไปนอ้ยดงัน้ี แบบท่ี 1 มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมำก 
โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.36 แบบท่ี 2 มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.13 และแบบท่ี มีควำม
คิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้โดยมีค่ำเฉล่ีย 2.9  
 
ส่วนที ่3 ขั้นตอนการประยุกต์ใช้และประเมินผลงานออกแบบ (Application and Implementation) 
 
 ตอนที ่1 รูปแบบองคป์ระกอบอตัลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
 จำกควำมเห็นและขอ้เสนอแนะของผูเ้ช่ียวชำญ และผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
ผูว้จิยั ไดน้ ำผลกำรทดลองออกแบบในชุดท่ี 3 ซ่ึงมีแนวทำงและควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำมำพฒันำ
รูปแบบตำมท่ีผูเ้ช่ียวชาญไดใ้ห้ค  าแนะน า คือ การปรับปรุงชุดสีอตัลกัษณ์เพื่อให้เหมาะสมกบัการ
ส่ือสารอตัลกัษณ์ ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มากข้ึน โดยเพิ่มเฉดสีชมพซ่ึูงแสดงถึงผูห้ญิง ความรักและ
งานแต่งงาน เพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของตราผลิตภณัฑ์ และสร้างความชดัเจนในการส่ือความหมาย
ใหก้บั อตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
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ตารางที ่19 แสดงผลกำรพฒันำงำนออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 
และกำรประยกุต ์ใชง้ำน 

 
ผลงานออกแบบชุดที ่3 

แนวคิดในกำรออกแบบ 
“สตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานมืออาชีพ ท่ีมีมุมมองแตกต่างอยา่งสร้างสรรคแ์ละเป็นท่ีนิยม ส าหรับคู่รัก
ท่ีมีรายปานกลางข้ึนไป” 
ตราสัญลกัษณ์ 

 

มิติของไสต ์

 

 
ถูกออกแบบใหมี้ความร่วมสมยั เป็นสากล และง่ายต่อ
การจดจ าช่ือขององคก์รมากข้ึน ออกแบบสัญลกัษณ์ใน
ลกัษณะท่ีเป็นรูปจ าลอง (icon) โดยมีการใช้
องคป์ระกอบท่ีเป็นตวัอกัษรท่ีเป็นช่ือองคก์รร่วมกบั
สัญลกัษณ์รูปหวัใจมีวงกลมลอ้มรอบ (Pictorial Name 
Mark) เพื่อส่ือถึงธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัความรัก เนน้
ความน่าเช่ือถือและอ่านชดัเขา้ใจง่าย เหมาะกบั
กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นคู่รักระดบักลางข้ึนไป 
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ตารางที ่19 (ต่อ) 
 

ผลงานออกแบบชุดที ่3 

 

กำรใชสี้ 
การใชสี้ทองเพื่อส่ือถึงความความมีคุณภาพของตรา
ผลิตภณัฑ ์สีชมพส่ืูอถึงธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัผหูญิง
ความรักและการแต่งงาน การใชก้ารตดักนัของ
ความเป็นสี (The contrast of hue) เป็นแนวทางท่ีใช้
ความแตกต่างของสีในวงสีธรรมชาติ ซ่ึงถา้พลงั
ความจดัของคู่สีท่ีตดักนัมีมากเท่าไหร่ ความตดักนั
จะยิง่เพิ่มข้ึน ผลจากการตดักนัประเภทน้ีก่อใหเ้กิด
มิติและระยะของภาพเน่ืองจากความแตกต่างของสี 
และท าใหรู้้สึกถึงพลงัและความเคล่ือนไหวท่ีอยูใ่น
งานออกแบบเพื่อสร้างความน่าสนใจ 

 

กำรใชต้วัอกัษร 
การใชต้วัอกัษรแนวความคิดตามรูปแบบการ
ออกแบบตวัอกัษร (Font/ Typeface) แบบสวสิ
สไตล ์(Swiss Style) ท่ีเนน้ความเรียบง่ายของ
ตวัหนงัสือแบบไม่มีหวัหรือฐาน (Sans Serif 
Typeface) อนัเป็นแม่แบบให้กบัการออกแบบ
กราฟิกสมยัใหม่ (The New Typography) ท่ีเรียกวา่
กระบวนการลดทอน (Reductive Process)โดย
ค านึงถึงความเหมือนกนัขององศาความลาดเอียง 
เส้นผา่นศูนยก์ลางทั้งในและระหวา่งตวัอกัษรแต่ละ
ตวั การเวน้ช่องไฟระหวา่งตวัอกัษรจะจดัไวแ้บบ
หลวมๆ เพื่อใหเ้กิดความรู้สึกสบายๆ เพื่อส่ือถึงงาน
บริการ 
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ตารางที ่19 (ต่อ)  
 

ผลงานออกแบบชุดที ่3 

สีอตัลกัษณ์ 

 

รูปแบบของสี สีเทาส่ือถึงความเป็นมืออาชีพ และ
ความมีมาตรฐานเป็นสากล และสีทองส่ือถึงความมี
คุณภาพของตราผลิตภณัฑ ์สีชมพมีูความหมายถึง
ผูห้ญิงความรัก และการแต่งงาน การใชสี้เหล่าน้ีเป็น
สีของอตัลกัษณ์ตราผลิตภณัฑฯ์ จะช่วยส่ือสาร
บุคลิกภาพและความเป็นตราผลิตภณัฑ ์เพื่อสร้าง
ความแตกต่างจากตราผลิตภณัฑข์องคู่แข่ง 
 

รูปแบบตัวอกัษร 

 

เลือกใชต้วัอกัษรในกลุ่ม Helvetica ส ำหรับ
ภำษำองักฤษ และ PSLxKittithada ส ำหรับตวัอกัษร
ภำษำไทยซึงเป็นตวัอกัษรแบบ San Serif  อนัเป็น
แม่แบบของการออกแบบกราฟิกสมยัใหม่ (The 
New Typography) เพื่อส่ือถึงความคิดสร้างสรรค ์
(Creative) ใหค้วามรู้สึกถึงความทนัสมยั ตวัอกัษร
รูปแบบน้ี มีความเรียบง่าย ทนัสมยัไม่ตกยคุ และ
เหมาะส าหรับการออกแบบในรูปแบบสมยัใหม่
(modern design) โดยง่ายต่อการส่ือสารเน้ือหาสาระ
และบุคลิกภาพของตราผลิตภณัฑ์ ไลท ์แอดดิกท ์
สตูดิโอ  
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ตอนที ่2 กำรประเมินผลงำนออกแบบ 
 ในกำรประเมินผลกำรออกแบองค์ประกอบตรำผลิตภัณฑ์เพื่อส่ือสำรอัตลักษณ์ตรำ
ผลิตภณัฑ์นั้นเป็นเร่ืองท่ีตอ้งใชเ้วลำและงบประมำณในกำรส่ือสำรและประชำสัมพนัธ์เพื่อติดตำม
และประเมินผล ในกำรศึกษำน้ีเน่ืองจำกผูศึ้กษำมีเวลำจ ำกดั จึงใชก้ำรประเมินผลจำดผูเ้ช่ียวชำญกำร
ออกแบบองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ซ่ึงเป็นผท่ีูมีประสบกำรณ์ในวงกำรออกแบบส่ือสำรอตัลกัษณ์
ตรำผลิตภณัฑ์ และผูป้ระกอบกำร ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิดอ ซ่ึงเป็นผูใ้ชง้ำน มำเป็นผูป้ระเมินผลงำน
ออกแบบในกำรศึกษำคร้ังน้ี โดยมีรำยละเอียดดงัน้ี 

 
ตารางที ่20 ตำรำงสรุปผลแบบสอบถำมจำกกำรประเมินผลงำนออกแบบ คร้ังสุดทำ้ยจำกกลุ่ม

ผูเ้ช่ียวชำญทั้ง 2 กลุ่ม 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่3 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรส่ือสำร 
 

กำรส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ 4 1 - - 3.8 
เช่ือมโยงกบับริกำรของตรำผลิตภณัฑ ์ 4 1 - - 3.8 
สร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ 5 - - - 4 
เสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ ์ 5 - - - 4 
เหมำะสมกบัลกัษณะของตรำผลิตภณัฑ์ 5 - - - 4 
มีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน 5 - - - 4 

รวม 3.93 
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ตารางที ่20 (ต่อ) 
 

งานทดลองออกแบบชุดที ่3 

ความเห็นทีม่ีต่อผลงาน
ออกแบบ 

ค่า
เฉ
ลีย่

 

ดีม
าก
 (4
) 

ดี 
(3)

 

พอ
ใช้
 (2
) 

ปรั
บป

รุง
  (1

) 

กำรออกแบบ 
 

มีระเบียบแบบแผน 5 - - - 4 
มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั 5 - - - 4 
มีควำมเรียบง่ำย 5 - - - 4 
มีลกัษณะเฉพำะตวั 4 1 - - 3.8 
มีคุณค่ำในกำรจดจ ำ 3 2 - - 3.6 
มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง 4 1 - - 3.8 
ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม 4 1 - - 3.8 
ควมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำน 5 - - - 4 

รวม 3.87 

กำรใชง้ำน 
ควำมสะดวกในกำรใชง้ำน 4 1 - - 3.8 
กำรน ำไปใชใ้นเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย 4 1 - - 3.8 
ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุกยคุทุกสมยั 5 - - - 4 

รวม 3.86 
 
หมายเหต:ุ  ค่าเฉล่ียระหวา่ง  1.00 - 1.75 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นวา่ควรปรับปรุง 
   1.76 - 2.50 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัพอใช ้
   2.51 - 3.25 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี 
   3.26 - 4.00 หมายถึง ระดบัความคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก 

 
จำกตำรำงท่ี 20 ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรออกแบบมีควำมคิดเห็นต่อกำรออกแบบองค์ประกอบ

ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ในดำ้นต่ำงๆ ดงัน้ี  
 ดำ้นกำรส่ือสำร มีควำมคิดเห็นระดบัดีมำก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.93 โดยมีรำยละเอียดดงัน้ี กำร
ส่ือควำมหมำยถึง ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 ควำม
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เช่ือมโยงกับบริกำรของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 กำร
เสริมสร้ำงภำพลกัษณ์ท่ีดีให้กบัตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 
ควำมเหมำะสมกบัลกัษณ์ของตรำผลิตภณัฑ์ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4  และ
มีองคป์ระกอบท่ีชดัเจน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 
 ดำ้นกำรออกแบบ มีควำมคิดเห็นระดบัดีมำก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.87 โดยมีรำยละเอียดดงัน้ี 
ควำมมีมีระเบียบแบบแผน มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีควำมเป็นอนัหน่ึงอนั
เดียวกนั มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีควำมเรียบง่ำย มีควำมคิดเห็นอยู่ใน
ระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 มีลกัษณะเฉพำะตวั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 มี
คุณค่ำในกำรจดจ ำ มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 มีควำมโดดเด่นและแตกต่ำง 
มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 ควำมสวยงำมของรูปแบบโดยรวม มีควำม
คิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 และควำมเป็นไปไดใ้นกำรน ำไปใชง้ำนโดยรวม มีควำม
คิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 
 ดำ้นกำรใชง้ำน มีควำมคิดเห็นระดบัดีมำก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.86 โดยมีรำยละเอียดดงัน้ี ควำม
สะดวกในกำรใช้งำน มีควำมคิดเห็นอยู่ในระดับดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 กำรน ำไปใช้ในเป็น
เคร่ืองมือส่งเสริมกำรขำย มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดี โดยมีค่ำเฉล่ีย 3.8 ใชง้ำนไดน้ำนเหมำะสมทุก
ยคุทุกสมยั มีควำมคิดเห็นอยูใ่นระดบัดีมาก โดยมีค่ำเฉล่ีย 4 
 
ส่วนที ่4 ข้ันตอนการจัดท าคู่มือการใช้งานระบบอตัลกัษณ์ (Brand Guidelines) 
 

กำรจดัท ำคู่มือกำรใชง้ำนองค์ประกอบตรำผลิตภณัฑ์ เพื่อส่ือสำรอตัลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ ์
ไลท์ แอดดิกท์ สตูดิโอ  คู่มือน้ีจะเป็นเคร่ืองมือควบคุมให้กำรใช้งำนระบบอตัลกัษณ์เป็นไปอย่ำง
ถูกตอ้งเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนั เปรียบเสมือนเป็นหนงัสือท่ีมีรำยละเอียด เน้ือหำเก่ียวกบัองค์กร 
สัญลกัษณ์และระบบอตัลกัษณ์ทั้งหมด ขอ้แนะน ำและขอ้ห้ำมต่ำงๆ ในกำรใชง้ำน รวมทั้งตวัอยำ่ง
กำรใชง้ำนในรูปแบบต่ำงๆ เพื่อใหค้วำมเขำ้ใจแก่คนท่ีจะมำรับหนำ้ท่ีในคร้ังต่อไป และควรให้คู่มือ
เป็นเอกสำรประกอบกำรใชง้ำน ซ่ึงมีรำยละเอียดดงัต่อไปน้ี 

1) ค ำอธิบำย ไลทแ์อดดิกทส์ตูดิโอ 
2) มำตรฐำนกำรใชง้ำนตรำสัญลกัษณ์ 

a. Logo 
b. Signature 
c. Clear Space 
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d. Minimum Size 
e. Use and Misuse 

3) องคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์ 
a. Elements 
b. Typography 
c. Color Palette 

4) ตวัอยำ่งกำรใชง้ำนองคป์ระกอบตรำผลิตภณัฑ ์Application  
a. ส่ือดิจิตอล Digital Application 
b. ส่ือส่ิงพิมพ ์Print Application 
c. ส่ือวดีีทศัน์ Video Application 

 
โดยจะแสดงผลงำนออกแบบคู่มือกำรใช้งำนองค์ประกอบตรำผลิตภณัฑ์ เพื่อส่ือสำรอตั

ลกัษณ์ตรำผลิตภณัฑ ์ไลท ์แอดดิกท ์สตูดิโอ ใน บทท่ี 5 
 


