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บทคัดยอ 
 
 งานวิจยัเร่ืองนีมี้วัตถุประสงคเพื่อศึกษาส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูในฟุตบอลพรีเมียรลีก
อังกฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย และเพื่อศึกษาถึงภาพมายาตอฟุตบอลพรีเมียรลีกของแฟนฟุตบอล
ชาวไทยท่ีทําใหพวกเขากลายเปนแฟนฟตุบอล โดยผูวิจยัทําการศึกษาจากการสังเกตแบบมีสวนรวม
และการสัมภาษณกลุมตัวอยางท่ีเปนแฟนฟุตบอลในจังหวัดเชียงใหม ท่ีมีอายุระหวาง 20 – 30 ป 
จํานวน 4 คน และเก็บรวบรวมขอมูลประวัติความเปนมาของพวกเขาต้ังแตเร่ิมรูจักฟุตบอลพรีเมียร
ลีกอังกฤษ เพือ่คนหาสาเหตุท่ีทําใหพวกเขารูจักและช่ืนชอบในฟุตบอลรายการนี้ พวกเขามี
ความรูสึกอยางไรตอฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษ พวกเขาช่ืนชอบทีมใดและนักฟุตบอลคนไหนเปน
พิเศษ และความเช่ือรวมไปถึงอารมณความรูสึกตางๆ ท่ีมีตอฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษ ผลของการ
ศึกษาวจิัยสวนท่ี 1 พบวา ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูในฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษของแฟนฟุตบอล
ชาวไทย ประกอบดวย 3 สวนไดแก  (1) สังคมแวดลอมของพวกเขา เชน ครอบครัว โรงเรียน และ
สังคมไทยสวนใหญมีความชื่นชอบในฟุตบอลพรีเมียรลีกมากกวากฬีาอ่ืนๆ ซ่ึงสงผลใหปจเจกมีการ
คลอยตามปทัสถานทางสังคมที่พวกเขาอาศัยอยู และนํามาถือปฏิบัติจนกลายเปนความช่ืนชอบใน
ท่ีสุด (2) ส่ือมวลชนไทยท่ีมีการนําเสนอขาวคราวเกี่ยวกบัฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษมากกวากฬีา
ชนิดอ่ืนๆ ใหความสําคัญในฟุตบอลรายการนี้มากท่ีสุดและมีความถี่ในการนาํเสนอท่ีมากท่ีสุด 
สงผลใหประชาชนชาวไทยสามารถติดตามฟุตบอลรายการนี้ไดอยางสมํ่าเสมอ โดยสามารถติดตาม
ขาวคราวไดจากส่ือทุกชองทาง และ (3) ยุทธศาสตรดานการตลาดของสโมสรฟุตบอลท่ีสรางความ
ผูกพันใหแฟนๆ อยางสมํ่าเสมอดวยการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธตางๆ อาทิ การจัดงานแถลงขาว
เปดตัวนักเตะใหม รวมท้ังมีการจัดจําหนายสินคาของสโมสรท่ีมีสัญลักษณของสโมสรติดอยูท่ัว
โลก ทําใหแฟนฟุตบอลมีโอกาสซ้ือหา ครอบครองสินคาของสโมสร เพื่อตองการแสดงตนวาพวก
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เขาเปน “แฟน” ของสโมสรนั้นๆ และเปนการเพ่ิมความรูสึกมีสวนรวมและเพิ่มความช่ืนชอบในทีม
มากข้ึนดวย ผลของการศึกษาวิจยัสวนท่ี 2 พบวาการรับรูภาพมายาในฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษ มี
ท้ังการรับรูภาพมายาท่ีสรางข้ึนโดยฟุตบอลพรีเมียรลีกอังกฤษเอง อาทิ ภาพลักษณของสโมสร 
ภาพลักษณของนักฟุตบอลและผูจัดการทีม และภาพมายาท่ีแฟนฟุตบอลสรางข้ึนเอง ไดแก คําจํากดั
ความเกีย่วกับฟุตบอลตางๆ เชน ความเปนทีม ความเราใจ อัจฉริยะลูกหนัง เลนบอลฉลาด ความ
เปนมืออาชีพ เปนตน รวมไปถึงความเช่ือและสัญญะตางๆ ผานวัตถุ ส่ิงของท่ีเกี่ยวกบัทีม ภาพมายา
เหลานี้สงผลใหแฟนฟุตบอลมีความสนใจและมีความชอบในทีมฟุตบอลแตละทีมมากข้ึน ทําให
แฟนฟุตบอลไมเพียงแตชมฟตุบอลเพราะวาฟุตบอลคือกีฬาชนิดหนึ่งเทานั้น  แตภาพมายาเหลานีไ้ด
เนรมิตใหกีฬาฟุตบอลกลายเปนมหรสพชนิดหนึ่งท่ีสรางความบันเทิงใหแกผูชมในทุกชวงเวลา ไม
วาจะเปนในขณะท่ีมีการแขงขันในสนามซึ่งเปนชวงเวลา 90 นาทีแหงความเราใจ หรือในชวงกอน
หรือหลังการแขงขันท่ีมีขาวคราวเกิดข้ึน ทําใหตองติดตามอยูเสมอวาเร่ืองราวจะจบลงเชนไร ผูชมก็
มีอารมณความรูสึกรวมกับเกมการแขงขันทุกคร้ังท่ีทีมโปรดของพวกเขาลงแขงขัน เม่ือทีมแพพวก
เขาก็รูสึกเศราเสียใจ หรือเม่ือทีมชนะพวกเขาก็มีความดใีจไปกับทีม อยางไรก็ดี แมวากรณีท่ีศึกษา
จะมีความช่ืนชอบ หลงใหล คล่ังไคลในฟุตบอลพรีเมียรลีกมาก แตพวกเขาก็สามารถแยกแยะออก
วาส่ิงใดคือมายาและส่ิงใดคือเร่ืองจริง พวกเขารูวาส่ิงท่ีพวกเขาติดตามดูเปนเพยีงส่ิงหนึ่งท่ีสราง
ความบันเทิงใหแกพวกเขาเทานั้น พวกเขาไมไดทุมเทตัวเองและเวลาไปกับส่ิงเหลานี้มากจน
หลงลืมภาระหนาท่ีของตัวเอง พวกเขายังเห็นวาฟุตบอลพรีเมียรลีกเปนส่ิงหนึ่งท่ีมาชวยจรรโลงใจ
ยามวางของพวกเขาใหมีความสุข สนุก และเปนการสรางสัมพันธภาพกับคนรอบขางเทานั้น  
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ABSTRACT 
 
 This research was to study what influenced perception on English Premier League 
football of Thai football fans, and to study the myths of English Premier League football leading 
them to identify themselves as football fan. The researcher used participant observation and 
interviews with 4 football fans in Chiang Mai Province who were between 20 – 30 years of age 
about how they got to know English Premier League, what made them attached to the game, how 
they felt about English Premier League, which team they liked, who their favorite player were, 
and also their belief and their feelings about the game. The result reveals that there were 3 things 
that influenced the perception on the English Premier League football of Thai football fans: (1) 
Their social environments such as family, school and the Thai society at large which liked 
English Premier League more than other sports resulting the individuals living up with the norm 
which finally made them love the English Premier League; (2) Thai mass media, which had 
reported the English Premier League news more than other sports, giving first priority and highest 
frequency to this game  making them regularly-informed about it through every mass media 
channel, and (3)  marketing strategy of the English Premier League football club which regularly 
built up the fans attachment to it by organizing PR activities such as holding a press conference to 
introduce their new player and distributing the products with  their logo on all over the world. The 
football fans could purchase and own the products to show that they were “Fan” of the football 
club increasing their sense of being a part in the football team and their fond of the team. The 2nd 
part of the research found that the myth on the English Premier League football could be 
constructed both by the English Premier League such as the image of football club, the image of 
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the players and the managers and by the fans such as the definitions of things related to football 
such as team work, excitement, football genius, clever play, and professionalization, as well as 
the belief in and signs of football.  These myths made football fans more interested in and crazy 
with the football team. They did not only watch football just because it was a kind of sport. These 
myths had created football as a kind of entertainment which entertained the audience every 
moment, in the 90 minutes pitch of excitement, or the events before or after the game which had 
kept them interested in how the story would end. The audience could enjoy every minute of the 
game. They felt sad when their favorite team lost and happy when their team won. However, even 
though the study cases were crazy in English Premier League football, they could distinguish 
between the myths and reality. They knew that the game they watched was only an entertainment. 
They did not spend too much time on it nor forget their responsibilities and duties. They knew 
that English Premier League football was something that made their free time a happy moment 
and where they could build up relationship with their surround people.  

   
    
 
 
 
  
 
 


