
บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวจิัย 

 

 ในการดําเนินการศึกษา เร่ือง พฤติกรรมและความพึงพอใจของนักทองเท่ียวของสวนสัตว
เชียงใหมไนทซาฟารี มีระเบียบวิธีการวิจยัดังนี ้
 

3.1 กรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา  

พฤติกรรมนักทองเท่ียว ปจจัยท่ีมีอิทธิพลในมุมมองของผู
ใหบริการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปจจัยที่สามารถควบคุมได 
- ผลิตภัณฑ 
- ราคา 
- ชองทางการจัดจําหนาย 
- การสงเสริมการตลาด 
- ผูมีสวนเก่ียวของหรือบุคลากร 
- การสรางและนําเสนอลักษณะ

กายภาพ 
- กระบวนการใหบริการ 

ปจจัยที่ไมสามารถควบคุมได 

- ภูมิลําเนา 

- อายุ 

- รายได 

อุปสงคการเขาเที่ยวชมสวนสัตว

เชียงใหมไนทซาฟารี 

 
- วัตถุประสงคในการเดินทาง
ทองเที่ยว 
- รู ป แ บ บ ก า ร เ ดิ น ท า ง ม า
ทองเที่ยว 
- ลักษณะการมาทองเที่ยว 
- ย า น พ า ห น ะ ที่ ใ ช ใ น ก า ร
เดินทางมาทองเที่ยว 
- ชวงเวลาที่มาทองเที่ยว 
- คาใชจายในการทองเที่ยว 

ความพึงพอใจและความเต็มใจจาย 
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3.2 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 3.2.1 ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือ นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางเขามาเท่ียวชมสวน

สัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ชวงเดือนสิงหาคม 2551  

3.2.2 กลุมตัวอยาง เลือกสุมแบบบังเอิญจากประชากรจํานวน 300 ราย 

 

3.3 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 
ขอมูลท่ีรวบรวมเพ่ือใชในการศึกษาวิจัยแบงเปน 2 ประเภทดังนี้ 
 
ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) เปนขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง โดยใช

แบบสอบถาม โดยท่ีแบบสอบถามแบงออกเปน 4 สวน ประกอบดวย 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว เชน เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพ ภูมิลําเนา ระดับ

การศึกษา รายได 
สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการเลือกเท่ียวชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ซ่ึง

สอบถามเก่ียวกับ 
- วัตถุประสงคในการเดินทางทองเท่ียว 
- รูปแบบการเดินทางมาทองเท่ียว 
- ลักษณะการมาทองเท่ียว 
- ยานพาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียว 
- ชวงเวลาท่ีมาทองเท่ียว 
- คาใชจายในการทองเท่ียว 

สวนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีอิทธิพลในการตัดสินใจเท่ียวชมสวนสัตวเชียงใหมไนท
ซาฟารี ซ่ึงเกี่ยวกับปจจัยสวนประสมทางการตลาด ประกอบดวย 

ปจจัยท่ีสามารถควบคุมได ไดแก 
- ปจจัยดานผลิตภัณฑ ไดแก บรรยากาศหรือการออกแบบตกแตงสถานท่ี 

ส่ิงอํานวยความสะดวกข้ันพื้นฐาน 
- ปจจัยดานระดับราคา ไดแก ราคาคาบริการ  
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- ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ไดแก ทําเลท่ีต้ัง ความปลอดภัย ความ
สะอาด สถานท่ีจอดรถ 

- ปจจัยดานการสงเสริมการขาย ไดแก การโฆษณาแบบโบชัวร นิตยสาร 
การโฆษณาแบบปากตอปาก  

- ปจจัยดานบุคลากร ไดแก พนักงานมีความรูความสามารถที่เหมาะสม 
ความสุภาพ ความกระตือรือรนในการใหบริการ ความรวดเร็วในการใหบริการ 

- ปจจัยดานการสรางและนําเสนอลักษณะกายภาพ ไดแก การแบงพื้นท่ี/
โซนภายในสวนสัตว 

- กระบวนการใหบริการ ไดแก ความรวดเร็วในการใหบริการ ความสะดวก
ในการชําระเงิน 

ปจจัยท่ีไมสามารถควบคุมได ไดแก อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา รายได ของนักทองเท่ียว 
สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจของนักทองเท่ียวท่ีเขาชมสวนสัตวเชียงใหม

ไนทซาฟารี 
 สวนท่ี 5 ขอมูลเกี่ยวกับความเต็มใจจายของนักทองเท่ียวท่ีเขาชมสวนสัตวเชียงใหมไนท
ซาฟารี 

 
ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลจากหนวยงานท่ีเกี่ยวของ

และเอกสารที่เกี่ยวของ รวมถึงอินเตอรเน็ท เพื่อนํามาเปนขอมูลเบ้ืองตนในการตัดสินใจทําวิจยั และ
เปนแนวคิดพื้นฐานในการทําวิจัย 
 
3.4 วิธีการศึกษา 
 

แยกตามวัตถุประสงคของการศึกษาดังนี้ 

วัตถุประสงคท่ี 1 ศึกษาพฤติกรรมการเลือกเท่ียวชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีของ
นักทองเท่ียว   

ขอมูลท่ีใชในการศึกษา ขอมูลปฐมภูมิ 

 สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว ไดแก เพศ อายุ อาชีพ สถานภาพ ภูมิลําเนา 
ระดับการศึกษา และรายได 
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สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียว ไดแก 
วัตถุประสงคในการเดินทางไปทองเท่ียวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี รูปแบบการเดินทางมา
ทองเท่ียว ลักษณะการมาทองเท่ียว ยานพาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียว ชวงเวลาท่ีมา
ทองเท่ียว คาใชจายในการทองเท่ียว 

  

วิธีการวิเคราะหขอมูล 

1.สวนท่ีเปนขอมูลท่ัวไป ทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
โดยนําเสนอเปนตารางแจกแจงความถ่ี  อัตรารอยละ  และอธิบายเชิงพรรณนาประกอบ 

2.สวนท่ีเปนขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรม ทําการวิเคราะหทําการวิเคราะหโดยใชสถิติเชิง
พรรณนา โดยจําแนกตามภูมิลําเนา ซ่ึงประกอบไปดวยกลุมจังหวัดเชียงใหม ภาคเหนือตอนบน 
(เชียงราย นาน แพร พะเยา แมฮองสอน ลําปาง ลําพูน) และภาคอื่น ๆ จากนั้นทําการรวบรวม
ความถ่ีของพฤติกรรมเพื่อนํามาจัดเรียงอันดับของพฤติกรรม โดยพิจารณาวาพฤติกรรมท่ีมีความถ่ี
มากคือ พฤติกรรมท่ีกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวเลือกทํามาก 

 
วัตถุประสงคท่ี 2 ศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเท่ียวชมสวนสัตวเชียงใหมไนท

ซาฟารี 

ขอมูลท่ีใชในการศึกษา ขอมูลปฐมภูมิ ท่ีเปนสวนของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเท่ียว
ชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี ประกอบดวย 

 สวนท่ี 3 ขอมูลคาใชจายในการทองเท่ียวเกี่ยวกับปจจัยท่ีสามารถควบคุมได ไดแก ปจจัย
ดานผลิตภัณฑ ปจจัยระดับราคา ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย ปจจัยดานสงเสริมการขาย ปจจยั
ดานบุคลากร ปจจัยดานการสรางและนําเสนอลักษณะกายภาพ และกระบวนการใหบริการ และ
ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีไมสามารถควบคุมได ไดแก อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา และรายได 

 วิธีการวิเคราะหขอมูล  

1. ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีสามารถควบคุมได จําแนกตามคาใชจายในการมาเที่ยวสวนสัตว
เชียงใหมไนทซาฟารี ใชการเรียงอันดับความสําคัญของปจจัยในการวิเคราะหขอมูล โดยใหผูตอบ
แบบสอบถามเรียงอันดับความสําคัญ 3 อันดับ โดยกําหนดคะแนนในแตละอันดับท่ีเลือกดังนี้ 
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อันดับความสําคัญ             คาคะแนน 
1 3 
2 2    
3 1                                                  

ทําการวิเคราะหคะแนนรวมของแตละลําดับ จัดเรียงลําดับปจจัยตาง ๆ จากมากท่ีสุดไปหา
นอยท่ีสุด โดยปจจัยขอท่ีไดคะแนนรวมมากท่ีสุดเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญตอการเลือกเท่ียวชมสวน
สัตวเชียงใหมไนทซาฟารีมากท่ีสุด แลวนําคะแนนรวมมาจําแนกตามคาใชจายในการมาเท่ียวสวน
สัตวเชียงใหมไนทซาฟารี นําเสนอในรูปตาราง 

2. สวนปจจัยท่ีไมสามารถควบคุมได ใชการทดสอบไคสแควร (chi-square test) ทดสอบ
ความสัมพันธของคาใชจายในการมาเที่ยวสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารีกับอายุ สถานภาพ 
ภูมิลําเนา และรายได  ดวยการกําหนดระดับนัยสําคัญเทากับ 0.05 ถาหากคาไคสแควรท่ีคํานวณได
มากกวาคาไคสแควรท่ีเปดจากตารางท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 แสดงวา อายุ สถานภาพ ภูมิลําเนา และ
รายไดของกลุมตัวอยางนักทองเท่ียวมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเที่ยวสวนสัตวเชียงใหม
ไนทซาฟารี 

 
วัตถุประสงคท่ี 3 ศึกษาความพึงพอใจและความเต็มใจจายของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวชมสวน

สัตวเชียงใหมไนทซาฟารี  

ขอมูลท่ีใชในการศึกษา ขอมูลปฐมภูมิ 

 สวนท่ี 4 ขอมูลเกี่ยวกับระดับความพึงพอใจตอการใหบริการของสวนสัตวเชียงใหมไนท
ซาฟารีตอปจจัยท่ีสามารถควบคุมได 

วิธีการวิเคราะหขอมูล ใหนักทองเท่ียวใหเลือกระดับความพึงพอใจในแตละปจจัยวามีระดับ
ความพึงพอใจในระดับใด ซ่ึงในการศึกษาคร้ังนี้ แบงระดับความพึงพอใจเปน 4 ระดับคือ มาก ปาน
กลาง นอย ไมพึงพอใจ และนําระดับความพึงพอใจท่ีไดมาใหคะแนนดังนี้ 
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ระดับความพึงพอใจ     คาคะแนน 

ใหความพึงพอใจมาก         3 
ใหความพึงพอใจปานกลาง        2 
ใหความพึงพอใจนอย         1 
ไมพึงพอใจ              0 
 
ทําการเก็บรวบรวมคะแนนของแตละปจจัยท่ีได และนําคะแนนท่ีไดมาวิเคราะห

หาคาเฉล่ียเลขคณิต และทําการจัดเรียงคะแนนเฉล่ียระดับความพึงพอใจจากมากท่ีสุดไปหานอย
ท่ีสุด และทําการแปลความหมายของระดับคะแนนเฉล่ีย โดยยึดถือหลักเกณฑดังตอไปนี้ 

 
คาเฉล่ีย             ระดับความพึงพอใจ 
2.50 – 3.00      มาก 
1.50 – 2.49      ปานกลาง 
0.50 – 1.49      นอย 
0.00 – 0.49      ไมพึงพอใจ 
 
จากนั้นนําเสนอขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา และนําเสนอในรูปตาราง 
 
สวนท่ี 5 ความเต็มใจจายจะทําการศึกษาโดยใชเทคนิค Bidding Games โดยจะทํา

คําถามปลายปดถึงจํานวนเงินท่ีนักทองเท่ียวเต็มใจจาย โดยใช x เปนราคาเสนอเร่ิมตนของคําถาม
ท่ีวา “คุณเต็มใจจายเงินจํานวนนี้หรือไม?” ซ่ึงในท่ีนี้ x คือ ราคาคาเขาชม 250 บาท ถานักทองเท่ียว
ตอบวาเต็มใจก็จะถามคําถามเดิมอีก 2 คร้ังแตราคาเสนอถัดไปจะเพิ่มจํานวนเงินข้ึนอีก 25% ถา
นักทองเท่ียวตอบวาไมเต็มใจ ก็จะถามคําถามเดิมอีก 2 คร้ังแตราคาเสนอถัดไปจะลดจํานวนเงินลง
อีก 25% โดยแบบแผนการถามจะมีลักษณะดังนี้  
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ท่ีราคา 250 ทานเต็มใจจายหรือไม? 
เต็มใจ       ไมเต็มใจ 
 

ท่ีราคา 1.25X ทานเต็มใจจายหรือไม?  ท่ีราคา 0.75X ทานเต็มใจจายหรือไม? 
เต็มใจ                ไมเต็มใจ  เต็มใจ           ไมเต็มใจ 
 
ท่ีราคา 1.5625X?                ท่ีราคา 1.125X?            ท่ีราคา 0.9375X?              ท่ีราคา 0.5625X? 
เต็มใจ/ไมเต็มใจ      เต็มใจ/ไมเต็มใจ             เต็มใจ/ไมเต็มใจ  เต็มใจ/ไมเต็มใจ 
  

 
ในข้ันตอนนี้ คาความเต็มใจจาย (WTP ) สามารถคิดไดจากคําตอบท่ีผูถูกสัมภาษณ

เลือกตอบ โดยจะมีคาท่ีแตกตางกันออกไปในแตละกรณีของคําตอบ ซ่ึงสามารถแสดงวิธีการ
คํานวณหาคาความเต็มใจท่ีจะจายได ดังแสดงในตารางท่ี 3.1 

 
ตารางท่ี 3.1 แสดงวิธีการคํานวณหาคาความเต็มใจท่ีจะจาย (WTP) 
 

รูปแบบของคาํตอบ การคํานวณคาความเต็มใจท่ีจะจาย (WTP) 
1.เต็มใจ-เต็มใจ-เต็มใจ ผูถูกสัมภาษณระบุจํานวนเงินท่ีเต็มใจจายสูงสุดเองเปนคา WTP 
2.เต็มใจ-เต็มใจ-ไมเต็มใจ คา WTP จะเทากับ (1.25X+1.5625X)/2 
3.เต็มใจ-ไมเต็มใจ-เต็มใจ คา WTP จะเทากับ (1.25X+1.125X)/2 
4.เต็มใจ-ไมเต็มใจ-ไมเต็มใจ คา WTP จะเทากับ (X+1.125X)/2 
5.ไมเต็มใจ-เต็มใจ-เต็มใจ คา WTP จะเทากับ (X+0.9375X)/2 
6.ไมเต็มใจ-เต็มใจ-ไมเต็มใจ คา WTP จะเทากับ (0.9375X+0.75X)/2 
7.ไมเต็มใจ-ไมเต็มใจ-เต็มใจ คา WTP จะเทากับ (0.5625X+0.75X)/2 
8.ไมเต็มใจ-ไมเต็มใจ-ไมเต็มใจ ผูถูกสัมภาษณระบุจํานวนเงินท่ีเต็มใจจายสูงสุดเองเปนคา WTP 
 


