
บทที่ 5 
ผลการศึกษา 

 
 ผลการศึกษาสามารถแบงออกไดเปน 2 สวน ดังนี้ 
 สวนท่ี 1 ผลการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมในการประมูลออนไลนบน

เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน โดยการใชแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 
 สวนท่ี 2 ผลการศึกษาและเปรียบเทียบการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสท่ีอาจจะเกิดข้ึนกับ

ผูท่ีชนะการประมูลบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน โดยใชแบบจําลองกําลังสองนอยท่ีสุดแบบ
ธรรมดา 
 
5.1      ผลการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมในการประมูลออนไลนบนเว็บไซตอีเบย

และยาฮูเจแปน 
 ในการศึกษานี้มีปญหาเกิดข้ึนกับขอมูลในสวนของการประมูลไอพ็อด นาโน รุนท่ี 2 ความจุ 

2 กิกะไบต บนเว็บไซตยาฮูเจแปน และขอมูลในสวนของการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบย 
นั่นคือ การประมาณคาผลกระทบสวนเพิ่ม (Marginal Effect) ท่ีไดไมสามารถอธิบายผลในทาง
เศรษฐศาสตรได สาเหตุเนื่องจากจํานวนขอมูลท่ีนํามาใชไมเพียงพอ จึงไดทําการเก็บขอมูลเพิ่มเติม
ในสวนท่ีมีปญหาท้ัง 2 สวน เพิ่มข้ึนจํานวน 125 และ 105 คาสังเกต ตามลําดับ ดังนั้น จํานวนขอมูล
ท้ังหมดท่ีนํามาใชในการศึกษาสามารถสรุปไดดังนี้ 

 1) ขอมูลของการประมูลไอพ็อด นาโน รุนท่ี 2 ความจุ 2 กิกะไบต บนเว็บไซตอีเบย มีจาํนวน
ท้ังหมด 305 คาสังเกต 

 2) ขอมูลของการประมูลไอพ็อด นาโน รุนท่ี 2 ความจุ 2 กิกะไบต บนเว็บไซตยาฮูเจแปน มี
จํานวนท้ังหมด 430 คาสังเกต 

 3) ขอมูลของการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบย มีจํานวนท้ังหมด 410 คาสังเกต 
 4) ขอมูลของการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตยาฮูเจแปน มีจํานวนท้ังหมด 305 คาสังเกต 
 ผลการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการเขารวมในการประมูลออนไลนบนเว็บไซตอีเบยและยาฮู

เจแปน โดยการใชแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value จะแบงออกเปน 2 สวน ดังนี้ 
 1) ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูล  

ไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 
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 2) ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูลนิน
เทนโด วี บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

 
 5.1.1 ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูล

ไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 
   กอนท่ีจะแสดงผลการศึกษาในสวนนี้ จะแสดงคาสถิติตางๆ ของตัวแปรท่ีใชใน

การศึกษาดังตารางท่ี 5.1 
 
ตารางท่ี 5.1  คาสถิติตางๆ ของตัวแปรบางตัวท่ีใชในการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวม

การประมูลไอพ็อด นาโน ของผูใชบริการบนเว็บไซตอีเบย และยาฮูเจแปน 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 

ตัวแปร InOut InitPrice Picture InOut InitPrice Picture 

คาเฉล่ีย 0.819672 0.211422 1.183607 0.853659 0.226002 1.504878 

คาสูงสุด 1 1.342215 5 1 1.123596 5 

คาต่ําสุด 0 0.000617 0 0 0.0000562 0 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.385092 0.294668 0.673067 0.353880 0.311785 0.917755 

จํานวนคาสังเกต 305 305 305 410 410 410 
ที่มา: จากการคํานวณ 

 
    จากตารางท่ี 5.1 จะเห็นวาเว็บไซตท้ังสองมีผูเขารวมในการประมูลมากกวารอยละ 80 

โดยเว็บไซตยาฮูเจแปนมีผูเขารวมการประมูลมากกวาเล็กนอย ในขณะท่ีคาเฉล่ียของราคาเร่ิมตนท่ี
ผูขายต้ังไวนั้นมีคาใกลเคียงกันคือประมาณรอยละ 20 ของราคาท่ีท่ีบริษัทแอปเปลต้ังไว สวน
จํานวนรูปภาพของไอพ็อด นาโน ท่ีผูขายแสดงไวนั้นโดยเฉล่ียแลว ผูขายในเว็บไซตยาฮูเจแปน
แสดงไวมากกวาผูขายในเว็บไซตอีเบย สวนคาสถิติของตัวแปรอ่ืนๆ แสดงไวในตารางท่ี 1 ก และ 2 
ก ในภาคผนวก 

    ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในการศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเขารวม
การประมูลไอพ็อด นาโน โดยใชแบบจําลอง Binary Extreme Value แสดงดังตารางท่ี 5.2 และ 5.3 
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ตารางท่ี 5.2  ผลการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมการประมูลไอพ็อด นาโน โดยใช
แบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 

 
เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 

 
สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value 

Constant 
3.711812 

(0.8593446) 
0.000*** 

4.471237 
(0.8327237) 

0.000*** 

InitPrice 
-8.328607 
(1.25252) 

0.000*** 
-8.556407 
(1.153737) 

0.000*** 

PosFeed 
-0.000025 

(0.0000776) 
0.747 

-.0000774 
(0.0000785) 

0.324 

NegFeed 
-0.0026708 
(0.0290553) 

0.927 
.0243655 

(0.0472238) 
0.606 

Picture 
1.311844 

(0.5443526) 
0.016** 

.9778292 
(0.3996275) 

0.014** 

Weekend 
-0.7354158 
(0.7213441) 

0.308 
-.69722 

(0.5964959) 
0.242 

DayNight 
1.158166 

(0.6707257) 
0.084* 

.930996 
(0.5592833) 

0.096* 

            ที่มา: จากการประมาณคา 
              * มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 

  ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error) 
  ตัวแปรตาม = โอกาสในการเขารวมการประมูล (InOut) 

 

ตารางท่ี  5.2 แสดงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณโดยใชวิ ธีความเปนไปไดสูงสุด 
(Maximum Likelihood Estimation) จากแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value คาสัมประสิทธ์ิ
ท่ีไดสามารถนํามาใชเพื่ออธิบายถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมในการประมูลไอพ็
อด นาโน บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน จากการศึกษาพบวา คาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรท่ี
ประมาณคาไดและมีคาแตกตางจากศูนยอยางมีนัยสําคัญบนเว็บไซตท้ังสองนั้น มีท้ังหมด 3 ตัวแปร 
คือ ราคาเร่ิมตน (InitPrice) จํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) และ
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ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน (DayNight) สวนคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรท่ี
ประมาณคาไดแตมีคาไมแตกตางจากศูนยอยางมีนัยสําคัญมีท้ังหมด 3 ตัวแปรเชนกัน คือ จํานวน
ทัศนคติเชิงบวกของผูขาย (PosFeed) จํานวนทัศนคติเชิงลบของผูขาย (NegFeed) และ ชวงเวลาของ
การส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) 

ผลการศึกษาแสดงใหเห็นวาวาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูล 
ไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน มีท้ังหมด 3 ปจจัยคือ ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไว 
จํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต และชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูล
ในแตละวัน 
 

ตารางท่ี 5.3 ผลการคํานวณคาผลกระทบสวนเพิ่มจากปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมการ
ประมูลไอพ็อด นาโน โดยใชแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 

 
เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 

 
ผลกระทบสวนเพิ่ม P-Value ผลกระทบสวนเพิ่ม P-Value 

InitPrice 
-0.2235877 
(0.08712) 

0.01*** 
-0.1411862 
(0.06052) 

0.020** 

PosFeed 
-6.72e-07 
(0.00000) 0.747 

-1.28e-06 
(0.00000) 0.345 

NegFeed 
-0.0000717 
(0.00078) 

0.927 
-1.28e-06 
(0.00000) 

0.345 

Picture 
0.0352174 
(0.01715) 

0.04** 
0.0161348 
(0.00825) 

0.051* 

Weekend 
-0.021391 
(0.02266) 

0.345 
-0.0125996 
(0.01218) 

0.301 

DayNight 
0.029016 
(0.01756) 

0.099* 
0.0153367 
(0.01046) 

0.143 

  ที่มา: จากการประมาณคา 
   * มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 
   ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
   ตัวแปรตาม = โอกาสในการเขารวมการประมูล (InOut) 
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ตารางท่ี 5.3 แสดงผลการคํานวณคาผลกระทบสวนเพิ่มจากปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการ
ตัดสินใจเขารวมการประมูล จากผลการศึกษาสามารถอธิบายปจจัยท้ัง 3 ปจจัยท่ีสงผลตอการเขา
รวมประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตท้ังสองไดดังนี้ 

1) ผลกระทบสวนเพ่ิมของราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไวสําหรับการประมูลบนเว็บไซต
อีเบยมีคาเทากับ -0.2235877 ซ่ึงมีคานอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวา ถาราคาเร่ิมตน
ลดลง 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 22.36 หรือแสดงวา ถา
ราคาเร่ิมตนเพิ่มข้ึน 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 22.36 
เชนกัน  

 สวนคาผลกระทบสวนเพ่ิมของราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไวสําหรับการประมูลบน
เว็บไซตยาฮูเจแปนมีคาเทากับ -0.1411862 ซ่ึงมีคานอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา ถา
ราคาเร่ิมตนลดลง 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 14.12 
หรือแสดงวา ถาราคาเร่ิมตนเพิ่มข้ึน 1 หนวยจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณ
รอยละ 14.12 เชนกัน 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวา ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนดมีผลกระทบตอโอกาส
ท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลบนเว็บไซตอีเบยมากกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณรอยละ 8 หรือ
อาจกลาวไดวา ผูประมูลท่ีใชบริการเว็บไซตอีเบยนั้นใหความสําคัญกับราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนด
มากกวาผูประมูลท่ีใชบริการยาฮูเจแปนคอนขางมาก 

2) ผลกระทบสวนเพิ่มของจํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต
อีเบยมีคาเทากับ 0.0352174 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา ถาจํานวนรูปภาพ
ลดลง 1 รูปจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 3.52 หรือแสดงวา ถา
จํานวนรูปภาพเพ่ิมข้ึน 1 รูปจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 3.52 
เชนกัน 

 สวนผลกระทบสวนเพิ่มของจํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนา
เว็บไซตยาฮูเจแปนมีคาเทากับ 0.0161348 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดงวา ถา
จํานวนรูปภาพลดลง 1 รูปจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 1.61 หรือ
แสดงวา ถาจํานวนรูปภาพเพิ่มข้ึน 1 รูปจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอย
ละ 1.61 เชนกัน 

 จากผลการศึกษาขางตนสามารถสรุปไดวา จํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไว
ในหนาเว็บไซตมีผลกระทบตอโอกาสที่จะมีผูเขารวมการประมูลบนเว็บไซตอีเบยมากกวาบน
เว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณรอยละ 2 หรืออาจกลาวไดวา ผูประมูลท่ีใชบริการเว็บไซตอีเบยนั้นให
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ความสําคัญกับจํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซตมากกวาผูประมูลท่ีใช
บริการยาฮูเจแปนเพียงเล็กนอย 

3) ผลกระทบสวนเพิ่มของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวันบนเว็บไซต
อีเบย พบวามีคาเทากับ 0.029016 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดงวา การที่เวลา
ส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมการประมูลมากกวา
การที่เวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 0.00 – 18.00 น. ประมาณรอยละ 2.90 

 แตเม่ือพิจารณาผลกระทบสวนเพิ่มของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละ
วันบนเว็บไซตยาฮูเจแปนกลับพบวาคาท่ีคํานวณไดมีคาไมแตกตางจากศูนยอยางมีนัยสําคัญ แสดง
วาชวงเวลาการสิ้นสุดการประมูลในแตละวันไมมีผลกระทบตอโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูล
บนเว็บไซตยาฮูเจแปน 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวา การที่ผูขายกําหนดเวลาส้ินสุดการประมูลในชวง
หลังเลิกงาน (18.00 – 24.00 น.) มีผลทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลเพิ่มข้ึนนอยมากบน
เว็บไซตอีเบย แตไมมีผลกระทบตอโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลบนเว็บไซตยาฮูเจแปน 
 

5.1.2 ผลการศึกษาและเปรียบเทียบปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูล
นินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

   กอนท่ีจะแสดงผลการศึกษาในสวนนี้ จะแสดงคาสถิติตางๆ ของตัวแปรท่ีใชใน
การศึกษาดังตารางท่ี 5.4 
 
ตารางท่ี 5.4  คาสถิติตางๆ ของตัวแปรบางตัวท่ีใชในการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวม

การประมูลนินเทนโด วี ของผูใชบริการบนเว็บไซตอีเบย และยาฮูเจแปน 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 

ตัวแปร InOut InitPrice Picture InOut InitPrice Picture 

คาเฉล่ีย 0.811628 0.480274 1.739535 0.806557 0.488922 1.744262 

คาสูงสุด 1 3.596 12 1 1.92 8 

คาต่ําสุด 0 0.00004 0 0 0.00004 0 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.391464 0.575409 1.310552 0.395646 0.521183 1.200401 

จํานวนคาสังเกต 430 430 430 305 305 305 
ที่มา: จากการคํานวณ 
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   จากตารางท่ี 5.4 จะเห็นวาเว็บไซตท้ังสองมีผูเขารวมในการประมูลใกลเคียงกันท่ี
ประมาณรอยละ 80 ในขณะท่ีคาเฉล่ียของราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไวนั้นมีคาใกลเคียงกันคือประมาณ
รอยละ 48 ของราคาท่ีท่ีบริษัทนินเทนโดต้ังไว สวนจํานวนรูปภาพของนินเทนโด วี ท่ีผูขายแสดงไว
นั้นมีจํานวนใกลเคียงกันท่ีประมาณ 2 รูป สวนคาสถิติของตัวแปรอ่ืนๆ แสดงไวในตารางท่ี 3 ก และ 
4 ก ในภาคผนวก 

   ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในการศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเขารวม
การประมูลนินเทนโด วี โดยใชแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value แสดงดังตารางท่ี 5.5 
และ 5.6 
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ตารางท่ี 5.5  ผลการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมการประมูลนินเทนโด วี โดยใช
แบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 

 
เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 

 
สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value 

Constant 
6.104683 

(0.8383388) 
0.000*** 

6.494884 
(1.020457) 

0.000*** 

InitPrice 
-5.905588 

(0.7751613) 
0.000*** 

-6.210283 
(0.9261158) 

0.000*** 

PosFeed 
-0.0000265 
(0.0000275) 

0.335 
-0.0000248 
(0.0000275) 

0.366 

NegFeed 
-0.000318 

(0.0024481) 
0.897 

-0.0118506 
(0.0089019) 

0.183 

Picture 
0.6795653 

(0.1853442) 
0.000*** 

0.5804814 
(0.1871437) 

0.002*** 

Weekend 
1.402315 

(0.4033976) 
0.001*** 

1.354611 
(0.4177376) 

0.001*** 

DayNight 
-0.968779 

(0.3596839) 
0.007*** 

-0.956821 
(0.3794517) 

0.012** 

  ที่มา: จากการประมาณคา 
   * มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 
   ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
   ตัวแปรตาม = โอกาสในการเขารวมการประมูล (InOut) 

 
ตารางท่ี  5.5 แสดงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณโดยใชวิ ธีความเปนไปไดสูงสุด 

(Maximum Likelihood Estimation) จากแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value คาสัมประสิทธ์ิ
ท่ีไดสามารถนํามาใชเพื่ออธิบายถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมในการประมูลนิน
เทนโด วี บนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน พบวา คาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรท่ีประมาณคาไดและมี
คาแตกตางจากศูนยอยางมีนัยสําคัญบนเว็บไซตท้ังสองนั้น มีท้ังหมด 4 ตัวแปร คือ ราคาเร่ิมตน 
(InitPrice) จํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) ชวงเวลาของการ
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ส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) และชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน 
(DayNight) สวนคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรท่ีประมาณคาไดแตมีคาไมแตกตางจากศูนยอยางมี
นัยสําคัญมีท้ังหมด 2 ตัวแปรเชนกัน คือ จํานวนทัศนคติเชิงบวกของผูขาย (PosFeed) และจํานวน
ทัศนคติเชิงลบของผูขาย (NegFeed) 

แสดงวาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการตัดสินใจเขารวมการประมูลนินเทนโดวี บน
เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน มีท้ังหมด 4 ปจจัยคือ ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไว จํานวนรูปภาพของ
สินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห และ
ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน 
 
ตารางท่ี 5.6 ผลการคํานวณคาผลกระทบสวนเพิ่มจากปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเขารวมการ

ประมูลนินเทนโด วี โดยใชแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 
 

เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน 
 

ผลกระทบสวนเพิ่ม P-Value ผลกระทบสวนเพิ่ม P-Value 

InitPrice 
-0.0710134 
(0.03125) 

0.023** 
-0.0823812 
(0.03935) 

0.036** 

PosFeed 
-0.000000319 

(0.00000) 
0.366 

-0.000000329 
(0.00000) 0.399 

NegFeed 
-0.00000382 

(0.00003) 
0.897 

-0.0001572 
(0.00014) 

0.249 

Picture 
0.0081716 
(0.00378) 

0.030** 
0.0077003 
(0.0041) 

0.061* 

Weekend 
0.0161268 
(0.00799) 

0.043** 
0.0173518 
(0.00973) 

0.075* 

DayNight 
-0.0111377 
(0.00608) 

0.067* 
0.0114337 
(0.00688) 

0.096* 

  ที่มา: จากการประมาณคา 
   * มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 
   ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
   ตัวแปรตาม = โอกาสในการเขารวมการประมูล (InOut) 
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ตารางท่ี 5.6 แสดงผลการคํานวณคาผลกระทบสวนเพิ่มจากปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการ
ตัดสินใจเขารวมการประมูล จากผลการศึกษาสามารถอธิบายปจจัยท้ัง 4 ปจจัยท่ีสงผลตอการ
ประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตท้ังสองดังนี้ 

1) ผลกระทบสวนเพ่ิมของราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไวสําหรับการประมูลบนเว็บไซต
อีเบยมีคาเทากับ -0.0710134 ซ่ึงมีคานอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา ถาราคาเร่ิมตน
ลดลง 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 7.1 หรือแสดงวา ถา
ราคาเร่ิมตนเพิ่มข้ึน 1 หนวยจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 7.1 
เชนกัน  

 สวนคาผลกระทบสวนเพ่ิมของราคาเร่ิมตนท่ีผูขายต้ังไวสําหรับการประมูลบน
เว็บไซตยาฮูเจแปนมีคาเทากับ -0.0823812 ซ่ึงมีคานอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา ถา
ราคาเร่ิมตนลดลง 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 8.24 หรือ
แสดงวา ถาราคาเร่ิมตนเพิ่มข้ึน 1 หนวยจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอย
ละ 8.24 เชนกัน 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวา ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนดมีผลกระทบตอโอกาส
ท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลบนเว็บไซตยาฮูเจแปนมากกวาบนเว็บไซตอีเบยประมาณรอยละ 1 หรือ
อาจกลาวไดวา ผูประมูลท่ีใชบริการเว็บไซตยาฮูเจแปนนั้นใหความสําคัญกับราคาเร่ิมตนท่ีผูขาย
กําหนดมากกวาผูประมูลท่ีใชบริการอีเบยเพียงเล็กนอย 

2) ผลกระทบสวนเพิ่มของจํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต
อีเบยมีคาเทากับ 0.0081716 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา ถาจํานวนรูปภาพ
ลดลง 1 รูปจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 0.82 หรือแสดงวา ถา
จํานวนรูปภาพเพิ่มข้ึน 1 รูปจะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 0.82 
เชนกัน 

 สวนผลกระทบสวนเพิ่มของจํานวนรูปภาพของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนา
เว็บไซตยาฮูเจแปนมีคาเทากับ 0.0077003 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดงวา ถา
จํานวนรูปภาพลดลง 1 รูปจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลลดลงประมาณรอยละ 0.77 หรือ
แสดงวา ถาจํานวนรูปภาพเพิ่มข้ึน 1 รูปจะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมประมูลเพิ่มข้ึนประมาณรอย
ละ 0.77 เชนกัน 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวา ความแตกตางของผลกระทบของจํานวนรูปภาพ
ของสินคาท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซตท่ีมีตอโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลบนเว็บไซตท้ัง
สองมีนอยมาก และผลกระทบบนเว็บไซตท้ังสองก็มีนอยมากเชนกัน จึงอาจกลาวไดวาการ
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ตัดสินใจเขารวมการประมูลของผูประมูลบนเว็บไซตท้ังสองไมไดข้ึนอยูกับจํานวนรูปภาพท่ีแสดง
ไว 

3) ผลกระทบสวนเพิ่มของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาหบน
เว็บไซตอีเบย พบวามีคาเทากับ 0.0161268 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวา การที่
เวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูล
มากกวาการท่ีเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 0.00 – 18.00 น. ประมาณรอยละ 1.61 

 สวนผลกระทบสวนเพ่ิมของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาหบน
เว็บไซตยาฮูเจแปน พบวามีคาเทากับ 0.0173518 ซ่ึงมีคามากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดง
วา การท่ีเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมการ
ประมูลมากกวาการท่ีเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 0.00 – 18.00 น. ประมาณรอยละ 1.73 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวาผลกระทบของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูล
ในรอบสัปดาหบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปนมีคาใกลเคียงกันมาก ประมาณรอยละ 1.6 - 1.7 จึง
กลาวไดวาการท่ีเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวงสุดสัปดาหนั้นไมไดทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวม
ประมูลมากข้ึนเทาใดนักบนเว็บไซตท้ังสอง 

4) ผลกระทบสวนเพิ่มของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวันบนเว็บไซต
อีเบย พบวามีคาเทากับ -0.0111377 ซ่ึงมีคานอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดงวา การที่เวลา
ส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมการประมูลนอยกวา
การที่เวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 0.00 – 18.00 น. ประมาณรอยละ 1.11 

 ผลกระทบสวนเพ่ิมของชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวันบนเว็บไซต
ยาฮูเจแปนมีคาเทากับ 0.0114337 ซ่ึงมีคามากกวากวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 10% แสดงวาการท่ีเวลา
ส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหโอกาสที่จะมีผูเขารวมการประมูลมากกวา
การที่เวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 0.00 – 18.00 น. ประมาณรอยละ 1.14 

 จากผลการศึกษาขางตนสรุปไดวา ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวันมี
ผลกระทบตอโอกาสท่ีจะมีผูเขารวมการประมูลกลับกันบนเว็บไซตท้ังสอง นั่นคือ บนอีเบยนั้นชวง
หลังเลิกงาน (18.00 – 24.00 น.) กลับมีโอกาสที่จะมีผูเขารวมการประมูลนอยกวาชวงเวลาทํางาน 
และชวงเวลาของการพักผอน (0.00 – 18.00 น.) ซ่ึงตรงกันขามกับการประมูลบนยาฮูเจแปน แต
อยางไรก็ตามผลกระทบบนท้ังสองเว็บไซตนั้นมีคานอยมาก เพียงรอยละ 1.1 เทานั้น 

 จากผลการศึกษาท้ังในหัวขอ 5.1.1 และ 5.1.2 สามารถสรุปไดวาการตัดสินใจเขารวมการ
ประมูลของผูใชอินเตอรเน็ตบนเว็บไซตท้ังสองน้ันมีความสัมพันธกับราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนด
เปนอยางมาก โดยราคาเร่ิมตนยิ่งตํ่ายิ่งทําใหการตัดสินใจเขารวมการประมูลนั้นงายข้ึน สวนปจจัย
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อ่ืนๆ ไมวาจะเปนจํานวนรูปภาพหรือวาชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลนั้น มีผลตอการตัดสินใจ
เขารวมการประมูลบนเว็บไซตท้ังสองนอยมาก 

 ดังนั้น ถาหากผูขายตองการดึงดูดใหมีผูเขารวมประมูลมากข้ึนก็ควรที่จะต้ังราคาเร่ิมตนไว
ตํ่าๆ ซ่ึงการท่ีมีผูเขารวมการประมูลมากข้ึนอาจสงผลใหมีการแขงขันกันเพิ่มมากข้ึนจนอาจทําให
ราคาท่ีชนะการประมูลเพิ่มสูงข้ึนก็เปนได ซ่ึงจะไดศึกษาถึงในหัวขอถัดไป 
 
5.2      ผลการศึกษาและเปรียบเทียบการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสท่ีอาจจะเกิดขึ้นกับผูท่ีชนะ

การประมูลบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 
 ผลการศึกษาและเปรียบเทียบการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสท่ีอาจจะเกิดข้ึนกับผูท่ีชนะ

การประมูลบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปนโดยการใชแบบจําลองกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา 
สามารถแบงออกไดเปน 2 สวน ตามชนิดของสินคา ดังนี้ 

 1) ผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซต
อีเบย และยาฮูเจแปน 

  ในสวนนี้จะแสดงผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการประมูลไอพ็อด      
นาโน บนอีเบยและยาฮูเจแปนแยกกัน เพื่อพิจารณาความแตกตางกันของการเกิดปรากฏการณวิน
เนอรเคิรสบนเว็บไซตท้ังสอง จากน้ันจึงไดรวมขอมูลจากเว็บไซตท้ังสองและไดเพิ่มตัวแปรอิสระ
ซ่ึงเปนตัวแปรหุนท่ีแสดงถึงรูปแบบการสิ้นสุดการประมูลท่ีแตกตางกันระหวางเว็บไซตท้ังสอง 
เพื่อพิจารณาผลกระทบของรูปแบบการส้ินสุดการประมูลท่ีมีตอราคาท่ีชนะการประมูล ซ่ึง
ผลกระทบในสวนนี้อาจจะมีผลกระทบทางออมตอการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการ
ประมูลออนไลนได สามารถแจกแจงขอมูลท่ีใชไดดังนี้ 

  - จํานวนขอมูลท่ีมีผูเขารวมการประมูลไอพ็อด นาโน รุนท่ี 2 ความจุ 2 กิกะไบต บน
เว็บไซตอีเบย มีจํานวนท้ังหมด 250 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนครั้งของการ
ยื่นประมูล (Bid) จากการประมูลสินคาท้ังหมดเทากับ 18 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดง
ไดดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 18 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
18 คร้ัง 

  - จํานวนขอมูลในสวนของการประมูลไอพ็อด นาโน รุนท่ี 2 ความจุ 2 กิกะไบต บน
เว็บไซตยาฮูเจแปน มีจํานวนท้ังหมด 262 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนคร้ังของ
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การยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดเทากับ 15 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดงได
ดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 15 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
15 คร้ัง 

  - จํานวนขอมูลจากสองสวนขางตนรวมกัน เพื่อพิจารณาผลของรูปแบบของการส้ินสุด
การประมูล มีจํานวนท้ังหมด 512 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนคร้ังของการยื่น
ประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดเทากับ 17 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดงไดดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 17 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
17 คร้ัง 

 2) ผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซต
อีเบย และยาฮูเจแปน 

  เชนเดียวกันกับในสวนแรก ในสวนนี้จะแสดงผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอร
เคิรสในการประมูลนินเทนโด วี บนอีเบยและยาฮูเจแปนแยกกัน เพื่อพิจารณาความแตกตางกันของ
การเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสบนเว็บไซตท้ังสอง จากน้ันจึงไดรวมขอมูลจากเว็บไซตท้ังสอง
และไดเพิ่มตัวแปรอิสระซ่ึงเปนตัวแปรหุนท่ีแสดงถึงรูปแบบการส้ินสุดการประมูลท่ีแตกตางกัน
ระหวางเว็บไซตท้ังสอง เพื่อพิจารณาผลกระทบของรูปแบบการส้ินสุดการประมูลท่ีมีตอราคาท่ี
ชนะการประมูล ซ่ึงผลกระทบในสวนนี้อาจจะมีผลกระทบทางออมตอการเกิดปรากฏการณวิน
เนอรเคิรสในการประมูลออนไลนได สามารถแจกแจงขอมูลท่ีใชไดดังนี้ 

  - จํานวนขอมูลในสวนของการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบย มีจํานวนท้ังหมด 
248 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคา
ท้ังหมดเทากับ 20 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดงไดดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 20 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
20 คร้ัง 
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  - จํานวนขอมูลในสวนของการประมูลนินเทนโด วี  บนเว็บไซตยาฮูเจแปน มีจํานวน
ท้ังหมด 246 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนครั้งของการยื่นประมูลจากการ
ประมูลสินคาท้ังหมดเทากับ 16 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดงไดดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 16 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
16 คร้ัง 

  - จํานวนขอมูลจากสองสวนขางตนรวมกัน เพื่อพิจารณาผลของรูปแบบของการส้ินสุด
การประมูล มีจํานวนท้ังหมด 494 คาสังเกต โดยมีคามัธยฐาน (Median) ของจํานวนคร้ังของการยื่น
ประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดเทากับ 18 คร้ัง ดังนั้นตัวแปร Group สามารถแสดงไดดังนี้ 

Group = 1 ถาจํานวนคร้ังของการยื่นประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคามากกวา
หรือเทากับ 18 คร้ัง 

Group = 0 ถาจํานวนคร้ังของการย่ืนประมูลจากการประมูลสินคาท้ังหมดมีคานอยกวา 
18 คร้ัง 

  อนึ่ง คามัธยฐานของจํานวนคร้ังของการประมูลนั้นเปนคาท่ีหาไดจากการเอาจํานวนคร้ัง
ของการยื่นประมูล (Number of Bids) ของการประมูลสินคาแตละชนิดบนเว็บไซตท้ังสองมาเรียง
จากนอยไปมากแลวเลือกเอาคากลางมาใชเปนเกณฑในการกําหนดระดับของการแขงขัน 

  วัตถุประสงคของการศึกษาในสวนนี้ ก็เพื่อศึกษาถึงการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสท่ี
อาจเกิดข้ึนกับผูชนะการประมูล และเปรียบเทียบผลท่ีเกิดข้ึนระหวางการประมูลบนเว็บไซตอีเบย
และยาฮูเจแปน รวมไปถึงศึกษาผลกระทบของรูปแบบการส้ินสุดการประมูลท่ีมีผลตอราคาท่ีชนะ
การประมูล ดังนั้น ผลการศึกษาจะเนนไปท่ีตัวแปรอิสระท่ีสําคัญ ซ่ึงมีอยู 2 ตัวแปร ดังนี้ 

  1) ตัวแปร Group ซ่ึงเปนตัวแปรหุนท่ีแสดงถึงระดับการแขงขันท่ีแตกตางกัน คือ 
ถา Group = 0 แสดงวามีการประมูลนั้นระดับการแขงขันตํ่า 
ถา Group = 1 แสดงวาการประมูลนั้นมีระดับการแขงขันสูง 

  ซ่ึงถาหากวาคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปร Group มีคามากกวาศูนยอยางมีนัยสําคัญ แสดงวา
เกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึน แตถาคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปร Group มีคานอยกวาศูนยอยางมี
นัยสําคัญแสดงวาไมเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
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  2) ตัวแปร EndRule ซ่ึงเปนตัวแปรหุนท่ีแสดงถึงรูปแบบการส้ินสุดการประมูลท่ีแตกตาง
กัน คือ 

ถา EndRule = 0 แสดงวาการประมูลนั้นมีรูปแบบการส้ินสุดการประมูลแบบแข็ง 
ถา EndRule = 1 แสดงวาการประมูลนั้นมีรูปแบบการส้ินสุดการประมูลแบบออน 

  ซ่ึงถาหากวาคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปร EndRule มีคามากกวาศูนยอยางมีนัยสําคัญแสดง
วารูปแบบการส้ินสุดการประมูลแบบออนทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึน ซ่ึงอาจสงผลทางออม
ตอการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส แตถาคาสัมประสิทธ์ิหนาตัวแปร EndRule มีคานอยกวาศูนย
อยางมีนัยสําคัญแสดงวารูปแบบการสิ้นสุดการประมูลแบบออนทําใหราคาท่ีชนะการประมูลตํ่าลง 
ซ่ึงอาจกลาวไดวารูปแบบการส้ินสุดการประมูลแบบออนไมสงผลทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอร
เคิรส 

  สวนตัวแปรอ่ืนๆ จะมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูลเทานั้น แตไมไดสงผลกระทบ
ตอการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสแตอยางใด 
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 5.2.1 ผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการประมูลไอพ็อด นาโน บน
เว็บไซตอีเบย และยาฮูเจแปน 

   กอนท่ีจะแสดงผลการศึกษาในสวนนี้ จะแสดงคาสถิติตางๆ ของตัวแปรท่ีใชใน
การศึกษาดังตารางท่ี 5.7 
 
ตารางท่ี 5.7  คาสถิติตางๆ ของตัวแปรบางตัวท่ีใชในการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 

ของการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบย และยาฮูเจแปน 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

ตัวแปร Price Group Price Group Price Group EndRule 

คาเฉล่ีย 0.573337 0.556 0.758796 0.526718 0.668239 0.525391 0.511719 

คาสูงสุด 0.818792 1 1.123596 1 1.123596 1 1 

คาต่ําสุด 0.348993 0 0.455056 0 0.348993 0 0 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

0.085264 0.497851 0.080267 0.500241 0.124274 0.499843 0.500352 

จํานวนคา
สังเกต 

250 250 262 262 512 512 512 

ที่มา: จากการคํานวณ 

 
   จากตารางท่ี 5.7 จะเห็นวาโดยเฉล่ียแลวราคาที่ชนะการประมูลไอพ็อด นาโน บน

เว็บไซตอีเบยนั้นตํ่ากวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณรอยละ 18 ในขณะที่ตัวแปรอิสระท่ีแบง
ระดับของการแขงขันออกเปน 2 ระดับนั้นมีคาอยูท่ีประมาณ 0.5 ท้ังนี้เปนเพราะวาการแบงขอมูล
นั้นใชคามัธยฐานของจํานวนคร้ังของการยื่นประมูล (Bid) เปนจุดแบง และเม่ือนําขอมูลจากท้ัง 2 
เว็บไซตมารวมกันแลวจะมีตัวแปรหุนเพิ่มมาอีก 1 ตัวเพื่อท่ีจะแสดงใหเห็นถึงความแตกตางของ
รูปแบบการส้ินสุดการประมูลระหวางเว็บไซตท้ังสอง สวนคาสถิติของตัวแปรอ่ืนๆ แสดงไวใน
ตารางท่ี 5 ก ถึงตารางท่ี 10 ก ในภาคผนวก 

   ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส โดยใช
แบบจําลอง OLS แสดงในตารางท่ี 5.8  
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ตารางท่ี 5.8 ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา 
 

เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 
 

สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value 

Constant 
0.458754 

(0.012167) 
0.0000*** 

0.706329 
(0.024209) 

0.0000*** 
0.488971 

(0.011443) 
0.0000*** 

InitPrice 
-0.000345 
(0.042912) 

0.9936 
0.032993 

(0.029845) 
0.2700 

0.056478 
(0.018625) 

0.0026*** 

PosFeed 
0.000000395 

(0.000000857) 
0.6454 

0.00000411 
(0.00000243) 

0.0918* 
0.00000118 

(0.000000975) 
0.2281 

NegFeed 
-0.000331 
(0.000272) 

0.2253 
-0.001834 
(0.001461) 

0.2106 
-0.000874 
(0.000506) 

0.0846* 

Picture 
0.033496 

(0.006595) 
0.0000*** 

0.011539 
(0.004545) 

0.0117** 
0.017463 

(0.004270) 
0.0001*** 

Weekend 
0.017012 

(0.010373) 
0.1023 

-0.006763 
(0.014432) 

0.6397 
0.008291 

(0.008708) 
0.3415 

DayNight 
0.042513 

(0.010802) 
0.0001*** 

0.001811 
(0.011895) 

0.8791 
0.027422 

(0.008560) 
0.0014*** 

WeekDay 
-0.020890 
(0.016425) 

0.2046 
0.013909 

(0.018337) 
0.4488 

-0.008564 
(0.012303) 

0.4867 

Group 
0.090377 

(0.008504) 
0.0000*** 

0.043085 
(0.018911) 

0.0235** 
0.075890 

(0.008335) 
0.0000*** 

EndRule - - - - 
0.171389 

(0.007719) 
0.0000*** 

ที่มา: จากการประมาณคา 
* มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 
ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standard Error) 
ตัวแปรตาม = ราคาที่ชนะการประมูล (Price) 

 
   ตารางท่ี 5.8 แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิดวยวิธี OLS หลังจากท่ีไดทดสอบ

และแกไขปญหา Heteroskedasticity และ Autocorrelation แลว พบวาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา
ท่ีชนะการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบย มีท้ังหมด 3 ปจจัย ดังนี้  
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  - จํานวนรูปภาพท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) จะสงผลเชิงบวกตอราคาท่ี
ชนะการประมูล คือถาจํานวนรูปภาพมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลมากข้ึนเชนกัน 

  - ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน (DayNight) ถาผูขายกําหนดเวลา
ส้ินสุดการประมูลอยูในชวง 18.00 – 24.00 น. จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนกวาการ
กําหนดใหเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวงเวลาอ่ืน 

  - ระดับของการแขงขัน (Group) ซ่ึงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณคาไดมีคาเทากับ 
0.090377 ซ่ึงมากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวาเม่ือมีการแขงขันสูงข้ึนทําใหราคาท่ีชนะ
การประมูลสูงข้ึนดวย 

  การที่ระดับของการแขงขันสูงข้ึนแลวทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนดวยนั้น แสดง
ใหเห็นวา ผลกระทบจากการแขงขัน (Competitive Effect) มากกวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรส 
(Winner’s Curse Effect) สามารถสรุปไดวาการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตอีเบยนั้นเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูท่ีชนะการประมูล  

  ปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูล ประกอบไปดวย ราคาเร่ิมตนท่ี
ผูขายกําหนด (InitPrice) จํานวนทัศนคติเชิงบวกท่ีมีตอผูขาย (PosFeed) จํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมี
ตอผูขาย (NegFeed) ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) และผลกระทบ
ไขวจากชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูล (WeekDay) 

  สวนปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตยาฮูเจ
แปน มีท้ังหมด 3 ปจจัย ดังนี้ 

  - จํานวนทัศนคติเชิงบวกท่ีมีตอผูขาย (PosFeed) ซ่ึงสงผลกระทบเชิงบวกกับราคาท่ีชนะ
การประมูล แตวาคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณไดนั้นมีคาเทากับ 0.00000411 ซ่ึงถือวานอยมาก จึงอาจ
กลาวไดวาจํานวนทัศนคติเชิงบวกนั้นไมมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูล 

  - จํานวนรูปภาพท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) จะสงผลเชิงบวกตอราคาท่ี
ชนะการประมูล คือถาจํานวนรูปภาพมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลมากข้ึนเชนกัน 

  - ระดับของการแขงขัน (Group) ซ่ึงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณคาไดมีคาเทากับ 
0.043085 ซ่ึงมากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 5% แสดงวาเม่ือมีการแขงขันสูงข้ึนทําใหราคาท่ีชนะ
การประมูลสูงข้ึนดวย 

 การท่ีระดับของการแขงขันสูงข้ึนแลวทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนดวยนั้น แสดง
ใหเห็นวา ผลกระทบจากการแขงขัน (Competitive Effect) มากกวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรส 
(Winner’s Curse Effect) สามารถสรุปไดวาการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตยาฮูเจแปนนัน้เกดิ
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูท่ีชนะการประมูลดวยเชนกัน 
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 ปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูล ประกอบไปดวย ราคาเร่ิมตนท่ี
ผูขายกําหนด (InitPrice) จํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมีตอผูขาย (NegFeed) ชวงเวลาของการส้ินสุดการ
ประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน (DayNight) 
และผลกระทบไขวจากชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูล (WeekDay) 

 เม่ือเปรียบเทียบความรุนแรงของการเกิดวินเนอรเคิรสระหวางเว็บไซตท้ังสอง พบวา 
บนเว็บไซตอีเบยมีความรุนแรงมากกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณ 2 เทา แสดงวาผูประมูลบน
เว็บไซตอีเบยมีความระมัดระวังตอระดับของการแขงขันนอยกวาผูประมูลบนเว็บไซตยาฮูเจแปน  

 เม่ือพิจารณาผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในคอลัมนท่ี 3 ซ่ึงรวมเอาขอมูลจากท้ัง 2 
เว็บไซตเขาดวยกัน พบวามีคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรบางตัวท่ีมีคาแตกตางจากศูนยอยางมี
นัยสําคัญเพิ่มข้ึนมา เชน ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนด (InitPrice) ซ่ึงสงผลกระทบเชิงบวกกับราคาท่ี
ชนะการประมูล และจํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมีตอผูขาย (NegFeed) ซ่ึงสงผลกระทบเชิงลบตอราคา
ท่ีชนะการประมูล แตวามีผลนอยมาก จึงไมพิจารณาในท่ีนี้ 

 สวนตัวแปรท่ีสนใจคือ ระดับของการแขงขัน (Group) นั้นมีคาสัมประสิทธ์ิเทากับ 
0.075890 ซ่ึงมากกวาศูนยอยางมีนัยสําคัญ แสดงวาเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูชนะการ
ประมูล เชนเดียวกันกับกอนหนาท่ีจะรวมขอมูลเขาดวยกัน โดยมีความรุนแรงอยูระหวางการแยก
พิจารณา 2 เว็บไซตนั้น 

  ในสวนของผลกระทบของรูปแบบการส้ินสุดการประมูล (EndRule) ซ่ึงมีคา
สัมประสิทธ์ิเทากับ 0.171389 ซ่ึงมากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวาการท่ีรูปแบบของการ
ส้ินสุดการประมูลเปนแบบออน (Soft Close) จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงกวารูปแบบการ
ส้ินสุดการประมูลแบบแข็ง (Hard Close) ประมาณ 17% ซ่ึงคอนขางสูง หรืออาจกลาวไดวาการท่ี
เวลาของการส้ินสุดการประมูลสามารถเล่ือนออกไปไดนั้นมีผลทําใหผูขายไดรีบผลตอบแทนท่ี
สูงข้ึนกวาการท่ีเวลาการประมูลไมสามารถเล่ือนออกไปได 

  การที่เวลาส้ินสุดการประมูลเล่ือนออกไปนั้นมีสาเหตุเดียวก็คือ มีการแขงขันระหวางผู
ประมูลเกิดข้ึนในชวงทายของการประมูล และสงผลใหราคาท่ีชนะการประมูลนั้นสูงข้ึนดวย จึงอาจ
กลาวไดวา รูปแบบการส้ินสุดการประมูลแบบออนนั้นมีสวนทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
เชนกัน 
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ตารางท่ี 5.9 คาสถิติท่ีคํานวณไดหลังจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

R-Squared 0.490980 0.171386 0.683082 

Adjusted R-Squared 0.474083 0.145185 0.677400 

Log Likelihood 345.6746 314.2359 635.8317 

Durbin-Watson Stat 1.911149 1.669843 1.801987 

F-Statistic 29.05739 6.541151 120.2227 

Prob(F-Statistic) 0.000000 0.000000 0.000000 
 ที่มา: จากการคํานวณ 

 
  จากตารางท่ี 5.9 ซ่ึงแสดงคาสถิติท่ีคํานวณไดหลังจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ จะ

เห็นวาคา F-Statistic นั้นมากกวาคาวิกฤติท่ีระดับนัยสําคัญ 1% จึงสรุปไดวาโดยรวมแลวตัวแปร
อิสระท่ีใชนั้นมีอิทธิพลตอราคาท่ีชนะการประมูลไอพ็อด นาโน บนเว็บไซตท้ังสอง นอกจากน้ัน
เม่ือพิจารณาคา R-Squared และ Adjusted R-Squared ซ่ึงเม่ือรวมขอมูลเขาดวยกันแลวจะเห็นวามีคา
เพิ่มข้ึนอยางชัดเจน คือมีคาเทากับ 0.683082 หมายความวา การเปล่ียนแปลงของราคาท่ีชนะการ
ประมูลนั้นสามารถอธิบายไดจากตัวแปรอิสระทุกตัวประมาณ 68%  

  จากคา Log Likelihood ท่ีคํานวณไดจากท้ัง 3 แบบจําลอง สามารถนํามาทดสอบ 
Likelihood Ratio (Likelihood Ratio Test: LR Test) เพื่อพิจารณาวาระหวางแบบจําลองท่ีแยกขอมูล
ออกจากกันกับแบบจําลองท่ีรวมขอมูลเขาดวยกัน แบบจําลองใดจะเหมาะสมกวากัน สามารถแสดง
การคํานวณไดดังนี้ 

 
( )1 22 ln lnLR L L= −  
( )( )2 345.6746 314.2356 635.8317= + −  

48.157=  
    
  โดยท่ีคา LR ท่ีคํานวณไดนั้นมีการกระจายแบบ 2χ  และมี Degree of Freedom เทากับ 

1 จากตารางสถิติท่ีแสดงการกระจายแบบ 2χ  พบวา คา ( )2 1χ  ท่ีจุดวิกฤติท่ีระดับนัยสําคัญ 1% 
เทากับ 6.6349 ซ่ึงนอยกวาคา LR ท่ีคํานวณได ดังนั้น จึงสรุปไดวาการรวมขอมูลท้ังสองเว็บไซตเขา
ดวยกันนั้นจะทําใหไดแบบจําลองท่ีมีความเหมาะสมกวาการแยกขอมูลออกเปน 2 สวน 
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  ดังนั้น จากผลการศึกษา สามารถกลาวโดยสรุปไดวา  มีปรากฏการณวินเนอรเคิรส
เกิดข้ึนในการประมูลไอพ็อด นาโน ท้ังบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน โดยท่ีปรากฏการณวินเนอร
เคิรสบนเว็บไซตอีเบยมีความรุนแรงมากกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณ 2 เทา ในขณะท่ี
รูปแบบของการส้ินสุดการประมูลแบบออน (Soft Close) มีสวนทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิร
สเชนกัน 
 

 5.2.2 ผลการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสในการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซต
อีเบย และยาฮูเจแปน 

   กอนท่ีจะแสดงผลการศึกษาในสวนนี้ จะแสดงคาสถิติตางๆ ของตัวแปรท่ีใชใน
การศึกษาดังตารางท่ี 5.10 
 
ตารางท่ี 5.10  คาสถิติตางๆ ของตัวแปรบางตัวท่ีใชในการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส  

  ของการประมูลนินเทนโด วี  บนเว็บไซตอีเบย และยาฮูเจแปน 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

ตัวแปร Price Group Price Group Price Group EndRule 

คาเฉล่ีย 1.466965 0.512097 1.116972 0.536585 1.292677 0.526316 0.497976 

คาสูงสุด 2.68 1 2.208 1 2.68 1 1 

คาต่ําสุด 1.056 0 0.76 0 0.76 0 0 

สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

0.266555 0.500864 0.23208 0.499676 0.305041 0.499813 0.500503 

จํานวนคา
สังเกต 

248 248 246 246 494 494 494 

ที่มา: จากการคํานวณ 
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  จากตารางท่ี 5.10 จะเห็นวา โดยเฉล่ียแลวราคาท่ีชนะการประมูลนินเทนโด วี บน
เว็บไซตอีเบยนั้นสูงกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนมากถึงรอยละ 30 ในขณะท่ีตัวแปรอิสระท่ีแบงระดับ
ของการแขงขันออกเปน 2 ระดับนั้นมีคาอยูท่ีประมาณ 0.5 ท้ังนี้เปนเพราะวาการแบงขอมูลนั้นใช
คามัธยฐานของจํานวนคร้ังของการยื่นประมูล (Bid) เปนจุดแบง และเม่ือนําขอมูลจากท้ัง 2 เว็บไซต
มารวมกันแลวจะมีตัวแปรหุนเพิ่มมาอีก 1 ตัวเพื่อท่ีจะแสดงใหเห็นถึงความแตกตางของรูปแบบการ
ส้ินสุดการประมูลระหวางเว็บไซตท้ังสอง สวนคาสถิติของตัวแปรอื่นๆ แสดงไวในตารางท่ี 11 ก 
ถึงตารางท่ี 16 ก ในภาคผนวก 

  ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในการศึกษาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส โดยใช
แบบจําลอง OLS แสดงในตารางท่ี 5.11 
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ตารางท่ี 5.11 ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา 
 

เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 
 

สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value สัมประสิทธ์ิ P-Value 

Constant 
1.204316 

(0.014999) 
0.0000*** 

0.912988 
(0.013787) 

0.0000*** 
1.181389 

(0.013700) 
0.0000*** 

InitPrice 
0.006075 

(0.016466) 
0.7125 

0.021887 
(0.015587) 

0.1616 
0.022856 

(0.012627) 
0.0709* 

PosFeed 
-0.000000359 
(0.00000153) 

0.8148 
0.00000006 

(0.000000123) 
0.6262 

-0.000000158 
(0.000000102) 

0.1240 

NegFeed 
-0.0000141 
(0.0000690) 

0.8379 
0.0000569 
(0.000130) 

0.6628 
-0.0000223 

(0.00000535) 
0.0000*** 

Picture 
0.019398 

(0.011489) 
0.0926* 

0.022668 
(0.004570) 

0.0000*** 
0.019839 

(0.006252) 
0.0016*** 

Weekend 
0.041997 

(0.017809) 
0.0192** 

0.027608 
(0.017603) 

0.1181 
0.039325 

(0.012596) 
0.0019*** 

DayNight 
-0.005807 
(0.010916) 

0.5952 
-0.004106 
(0.011601) 

0.7237 
0.004666 

(0.008511) 
0.5838 

WeekDay 
0.024895 

(0.020582) 
0.2276 

-0.007031 
(0.020011) 

0.7256 
-0.007483 
(0.014033) 

0.5941 

Remote 
0.116635 

(0.046627) 
0.0130** 

0.143805 
(0.012250) 

0.0000*** 
0.139605 

(0.020401) 
0.0000*** 

Nunchuk 
0.156074 

(0.044975) 
0.0006*** 

0.128301 
(0.020486) 

0.0000*** 
0.130739 

(0.020275) 
0.0000*** 

Game 
0.089705 

(0.017128) 
0.0000*** 

0.113317 
(0.007644) 

0.0000*** 
0.102325 

(0.010313) 
0.0000*** 

Group 
0.053148 

(0.013494) 
0.0001*** 

0.043551 
(0.011628) 

0.0002*** 
0.060169 

(0.013268) 
0.0000*** 

EndRule - - - - 
-0.269409 
(0.010328) 

0.0000*** 

   ที่มา: จากการประมาณคา 
   * มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.10       ** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.05       *** มีนัยสําคัญ ณ ระดับ 0.01 
   ในวงเล็บแสดงสวนคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error)        ตัวแปรตาม = ราคาท่ีชนะการประมูล (Price) 
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   ตารางท่ี 5.11 แสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิดวยวิธี OLS หลังจากท่ีไดทดสอบ
และแกไขปญหา Heteroskedasticity และ Autocorrelation แลว พบวาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา
ท่ีชนะการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบย มีท้ังหมด 6 ปจจัย ดังนี้ 

  - จํานวนรูปภาพท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) จะสงผลเชิงบวกตอราคาท่ี
ชนะการประมูล คือถาจํานวนรูปภาพมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลมากข้ึนเชนกัน 

  - ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) ถาผูขายกําหนดเวลา
ส้ินสุดการประมูลอยูในชวงวันเสาร – อาทิตย จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนกวาการ
กําหนดใหเวลาส้ินสุดการประมูลอยูในชวงวันจันทร – ศุกร 

  - จํานวนอุปกรณท่ีใชควบคุมในการเลนเกม (Remote) จํานวนอุปกรณตอพวงท่ีชวยใน
การเลนเกม (Nunchuk) และจํานวนเกมที่พวงมากับเคร่ืองเลนเกม (Game) นั้นตางก็มีผลกระทบเชิง
บวกกับราคาท่ีชนะการประมูล คือถาอุปกรณเหลานี้มีจํานวนมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการ
ประมูลสูงข้ึนเชนกัน 

  - ระดับของการแขงขัน (Group) ซ่ึงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณคาไดมีคาเทากับ 
0.053148 ซ่ึงมากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวาเม่ือมีการแขงขันสูงข้ึนทําใหราคาท่ีชนะ
การประมูลสูงข้ึนดวย 

  การที่ระดับของการแขงขันสูงข้ึนแลวทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนดวยนั้น แสดง
ใหเห็นวา ผลกระทบจากการแขงขัน (Competitive Effect) มากกวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรส 
(Winner’s Curse Effect) สามารถสรุปไดวาการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตอีเบยนั้นเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูท่ีชนะการประมูล  

  ปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูล ประกอบไปดวย ราคาเร่ิมตนท่ี
ผูขายกําหนด (InitPrice) จํานวนทัศนคติเชิงบวกท่ีมีตอผูขาย (PosFeed) จํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมี
ตอผูขาย (NegFeed) ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในแตละวัน (DayNight) และผลกระทบ
ไขวจากชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูล (WeekDay) 

  สวนปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตยาฮูเจแปน 
มีท้ังหมด 5 ปจจัย ดังนี้ 

  - จํานวนรูปภาพท่ีผูขายแสดงไวในหนาเว็บไซต (Picture) จะสงผลเชิงบวกตอราคาท่ี
ชนะการประมูล คือถาจํานวนรูปภาพมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการประมูลมากข้ึนเชนกัน 

  - จํานวนอุปกรณท่ีใชควบคุมในการเลนเกม (Remote) จํานวนอุปกรณตอพวงท่ีชวยใน
การเลนเกม (Nunchuk) และจํานวนเกมที่พวงมากับเคร่ืองเลนเกม (Game) นั้นตางก็มีผลกระทบเชิง
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บวกกับราคาท่ีชนะการประมูล คือถาอุปกรณเหลานี้มีจํานวนมากข้ึนก็จะทําใหราคาท่ีชนะการ
ประมูลสูงข้ึนเชนกัน 

  - ระดับของการแขงขัน (Group) ซ่ึงคาสัมประสิทธ์ิท่ีประมาณคาไดมีคาเทากับ 
0.043085 ซ่ึงมากกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวาเม่ือมีการแขงขันสูงข้ึนทําใหราคาท่ีชนะ
การประมูลสูงข้ึนดวย 

  การที่ระดับของการแขงขันสูงข้ึนแลวทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงข้ึนดวยนั้น แสดง
ใหเห็นวา ผลกระทบจากการแขงขัน (Competitive Effect) มากกวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรส 
(Winner’s Curse Effect) สามารถสรุปไดวาการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตยาฮูเจแปนนั้นเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูท่ีชนะการประมูลดวยเชนกัน 

  ปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะการประมูล ประกอบไปดวย ราคาเร่ิมตนท่ี
ผูขายกําหนด (InitPrice) จํานวนทัศนคติเชิงบวกท่ีมีตอผูขาย (PosFeed) จํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมี
ตอผูขาย (NegFeed) ชวงเวลาของการส้ินสุดการประมูลในรอบสัปดาห (Weekend) ชวงเวลาของ
การส้ินสุดการประมูลในแตละวัน (DayNight) และผลกระทบไขวจากชวงเวลาของการส้ินสุดการ
ประมูล (WeekDay) 

  เม่ือเปรียบเทียบความรุนแรงของการเกิดวินเนอรเคิรสระหวางเว็บไซตท้ังสอง พบวา 
บนเว็บไซตอีเบยมีความรุนแรงมากกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนประมาณรอยละ 1 แสดงวา
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสท่ีเกิดข้ึนกับผูชนะการประมูล มีความรุนแรงแตกตางกันนอยมาก
ระหวางเว็บไซตท้ังสอง 

  เม่ือพิจารณาผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในคอลัมนท่ี 3 ซ่ึงรวมเอาขอมูลจากท้ัง 2 
เว็บไซตเขาดวยกัน พบวามีคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรบางตัวท่ีมีคาแตกตางจากศูนยอยางมี
นัยสําคัญเพิ่มข้ึนมา เชน ราคาเร่ิมตนท่ีผูขายกําหนด (InitPrice) ซ่ึงสงผลกระทบเชิงบวกกับราคาท่ี
ชนะการประมูล และจํานวนทัศนคติเชิงลบท่ีมีตอผูขาย (NegFeed) ซ่ึงสงผลกระทบเชิงลบตอราคา
ท่ีชนะการประมูล แตวามีผลนอยมาก จึงไมพิจารณาในท่ีนี้ 

  สวนตัวแปรท่ีสนใจคือ ระดับของการแขงขัน (Group) นั้นมีคาสัมประสิทธ์ิเทากับ 
0.060169 ซ่ึงมากกวาศูนยอยางมีนัยสําคัญ แสดงวาเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนกับผูชนะการ
ประมูล เชนเดียวกันกับกอนหนาท่ีจะรวมขอมูลเขาดวยกัน โดยมีความรุนแรงสูงกวาเม่ือพิจารณา
เว็บไซตท้ังสองแยกกัน 

  ในสวนของผลกระทบของรูปแบบการส้ินสุดการประมูล (EndRule) ซ่ึงมีคา
สัมประสิทธ์ิเทากับ -0.269409 ซ่ึงนอยกวาศูนยท่ีระดับนัยสําคัญ 1% แสดงวาการท่ีรูปแบบของการ
ส้ินสุดการประมูลเปนแบบออน (Soft Close) กลับไมทําใหราคาท่ีชนะการประมูลสูงกวารูปแบบ
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การส้ินสุดการประมูลแบบแข็ง (Hard Close) ซ่ึงอาจเปนผลมาจากความสมดุลของอุปสงค 
(Demand) และอุปทาน (Supply) ในนินเทนโด วี ระหวางประเทศสหรัฐอเมริกาและญี่ปุนนั้นมี
ความแตกตางกันมาก โดยอาจเปนไปไดวาในประเทศสหรัฐอเมริกานั้น มีอุปสงคมากกวาอุปทาน
ในนินเทนโด วี จึงทําใหราคาประมูลนั้นสูงมากกวาราคาท่ีบริษัทนินเทนโด วี ต้ังไวคอนขางมาก 
โดยเฉพาะอยางยิ่งเม่ือเทียบกับราคาประมูลนินเทนโด วี ในประเทศญ่ีปุน 

  ดังนั้น จึงไมสามารถสรุปไดวารูปแบบการประมูลแบบออนนั้นจะมีสวนทําใหเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสข้ึนในกรณีของการประมูลนินเทนโด วี 
 
ตารางท่ี 5.12 คาสถิติท่ีคํานวณไดหลังจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ 
 

 เว็บไซตอีเบย เว็บไซตยาฮูเจแปน เว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน 

R-Squared 0.918062 0.927237 0.945350 

Adjusted R-Squared 0.914243 0.923816 0.943987 

Log Likelihood 286.7253 333.0951 604.0577 

Durbin-Watson Stat 1.942012 1.852114 1.835752 

F-Statistic 240.3837 271.0831 693.3741 

Prob(F-Statistic) 0.000000 0.000000 0.000000 
 ที่มา: จากการคํานวณ 

 
  จากตารางท่ี 5.12 ซ่ึงแสดงคาสถิติท่ีคํานวณไดหลังจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ จะ

เห็นวาคา F-Statistic นั้นมากกวาคาวิกฤติท่ีระดับนัยสําคัญ 1% จึงสรุปไดวาโดยรวมแลวตัวแปร
อิสระท่ีใชนั้นมีอิทธิพลตอราคาท่ีชนะการประมูลนินเทนโด วี บนเว็บไซตท้ังสอง นอกจากนั้นเม่ือ
พิจารณาคา   R-Squared และ Adjusted R-Squared ซ่ึงเม่ือรวมขอมูลเขาดวยกันแลวจะเห็นวามีคา
เพิ่มข้ึนเล็กนอย คือมีคาเทากับ 0.945350 หมายความวา การเปล่ียนแปลงของราคาท่ีชนะการประมูล
นั้นสามารถอธิบายไดจากตัวแปรอิสระทุกตัวประมาณ 95%  

  จากคา Log Likelihood ท่ีคํานวณไดจากท้ัง 3 แบบจําลอง สามารถนํามาทดสอบ 
Likelihood Ratio (Likelihood Ratio Test: LR Test) เพื่อพิจารณาวาระหวางแบบจําลองท่ีแยกขอมูล
ออกจากกันกับแบบจําลองท่ีรวมขอมูลเขาดวยกัน แบบจําลองใดจะเหมาะสมกวากัน สามารถแสดง
การคํานวณไดดังนี้ 

 



 

124 

( )1 22 ln lnLR L L= −  
( )( )2 286.7253 333.0951 604.0577= + −  

31.5254=  
    
  โดยท่ีคา LR ท่ีคํานวณไดนั้นมีการกระจายแบบ 2χ  และมี Degree of Freedom เทากับ 

1 จากตารางสถิติท่ีแสดงการกระจายแบบ 2χ  พบวา คา ( )2 1χ  ท่ีจุดวิกฤติท่ีระดับนัยสําคัญ 1% 
เทากับ 6.6349 ซ่ึงนอยกวาคา LR ท่ีคํานวณได ดังนั้น จึงสรุปไดวาการรวมขอมูลท้ังสองเว็บไซตเขา
ดวยกันนั้นจะทําใหไดแบบจําลองท่ีมีความเหมาะสมกวาการแยกขอมูลออกเปน 2 สวน 

  ดังนั้น จากผลการศึกษา สามารถกลาวโดยสรุปไดวา  มีปรากฏการณวินเนอรเคิรส
เกิดข้ึนในการประมูลนินเทนโด วี ท้ังบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน โดยท่ีปรากฏการณวินเนอร
เคิรสบนเว็บไซตอีเบยมีความรุนแรงมากกวาบนเว็บไซตยาฮูเจแปนเล็กนอย แตไมสามารถสรุปได
วารูปแบบการประมูลแบบออน (Soft Close) มีสวนทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 

 
 


