
บทที่ 2 
กรอบแนวคดิทางทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
การศึกษาและการวิเคราะหทางเศรษฐศาสตรของพฤติกรรมและปจจัยท่ีมีผลตอการประมูล

ออนไลนบนเว็บไซตอีเบยและยาฮูเจแปน และการศึกษาและเปรียบเทียบการเกิดปรากฏการณวิน
เนอรเคิรส (Winner’s Curse Phenomenon) ท่ีเกิดข้ึนกับผูชนะการประมูลบนเว็บไซตอีเบยและยาฮู
เจแปน มีกรอบแนวคิดทางทฤษฎีท่ีเกี่ยวกับแบบจําลองท่ีใชในการศึกษา และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ
ดังนี้ 
 
2.1      กรอบแนวคิดทางทฤษฎี 

2.1.1 ทฤษฎีประมูล (Auction Theory) 
  การประมูลเปนวิธีการซ้ือขายสินคาวิธีหนึ่งโดยปกติจะใชในกรณีท่ีผูขายรวมถึงผูซ้ือ

นั้นไมทราบวาราคาของสินคานั้นๆ ควรมีคาเทาใด ดังนั้นจึงใชการประมูลเขามาชวยในการกําหนด
ราคาสินคา นอกจากนั้นการประมูลยังเปนวิธีท่ียืดหยุนมากกวาท่ีจะกําหนดราคาสินคาแบบคงท่ี อีก
ท้ังยังใชเวลาในการซ้ือขายนอยกวาการเจรจาตอรองราคาระหวางผูซ้ือและผูขาย 

 การประมูลอาจจะทําไดในหลายลักษณะ ดังนี้ 
1) รัฐเปนผูจัดการประมูล (Government Sector) ลักษณะนี้รัฐหรือหนวยงานทาง

ราชการจะเปนผูจัดการประมูลข้ึน โดยการประมูลสวนใหญจะเปนการประมูลสัมปทานของรัฐ 
อยางเชน การประมูลคล่ืนความถ่ีในอากาศเพ่ือใชในการโทรคมนาคม การประมูลใบอนุญาตใหทํา
เหมืองแร การประมูลเพื่อกอสรางอาคารสถานท่ีตางๆ เปนตน 

2) การประมูลท่ีจัดข้ึนแบบสวนตัว (Private Sector) คือ การประมูลท่ีไมไดถูกจัดข้ึน
โดยรัฐหรือทางราชการ จะเปนลักษณะของการประมูลท่ีจัดข้ึนโดยบุคคลธรรมดาท่ัวไป ซ่ึงอาจจะมี
สถานท่ีท่ีจัดไวเพื่อการประมูลโดยเฉพาะ เชน โรงประมูลอยาง โซเธอบี (Sotheby’s) หรือ คริสตี 
(Christie’s) โดยสินคาท่ีนํามาประมูลนั้นจะเปนอะไรก็ได อาจจะเปนของสะสม รถยนต ไป
จนกระท่ังอสังหาริมทรัพยตางๆ การประมูลแบบสวนตัวนี้ยังรวมไปถึงการประมูลออนไลนบน
อินเตอรเน็ตดวย 

นอกจากนั้นการประมูลยังสามารถแบงไดเปนหลายรูปแบบ โดยจะมีรูปแบบท่ีเปน
มาตรฐานอยูท้ังหมด 4 แบบดวยกัน ซ่ึงจะไดกลาวถึงตอไป 



 

14 

2.1.1.1 รูปแบบมาตรฐานของการประมูล 
 รูปแบบมาตรฐานของการประมูลท่ีใชกันโดยท่ัวไปจะแบงออกเปน 4 รูปแบบ ดังนี้ 
 1) การประมูลแบบ Second-Price (Second-Price Auction) มีลักษณะดังนี้ 

  - ผูประมูลแตละรายจะทําการประมูลแบบปดผนึก (Sealed Bid) โดยจะยื่นราคา
พรอมกันทุกราย ดังนั้นผูประมูลแตละรายจะไมทราบวาผูประมูลรายอ่ืนๆ กําหนดราคาเทาใด 

  - ผูท่ีใหราคาสูงท่ีสุดจะเปนผูชนะ 
  - ผูชนะการประมูลจะไมไดจายตามที่ตนเองใหราคาสูงสุดไป แตจะจายท่ีราคาท่ี

มากท่ีสุดของผูประมูลรายอ่ืน (Second Highest Bid)  
 2) การประมูลแบบ English (English Auction) มีลักษณะดังนี้ 

  - ผูขาย (Seller or Auctioneer) จะเร่ิมตนการประมูลดวยราคาท่ีตํ่าคาหนึ่ง แลว 
เร่ิมตนใหผูประมูลเพิ่มราคาข้ึนไป (Ascending Bid) 

  - ผูประมูลแตละรายจะบอกราคาของสินคาท่ีตนเองตองการออกมา ดังนั้นผูประมูล
ทุกรายจะทราบท่ัวกันวาขณะน้ันราคาอยูท่ีเทาใด 

  - ผูประมูลรายใดก็ตามถาไดออกจากการประมูลแลวไมสามารถกลับเขามาประมูล
ใหมในภายหลังได 

  - การประมูลจะดําเนินไปจนกระท่ังเหลือผูประมูลเพียงรายเดียว ซ่ึงผูประมูลราย
นั้นจะเปนผูชนะการประมูล 

  - ผูท่ีชนะตองจายในราคาสูงสุดท่ีตนเองไดประมูลไป 
 3) การประมูลแบบ First-Price (First-Price Auction) มีลักษณะดังนี้ 

  - ผูประมูลแตละรายจะทําการประมูลแบบปดผนึก (Sealed Bid) โดยจะยื่นราคา
พรอมกันทุกราย ดังนั้นผูประมูลแตละรายจะไมทราบวาผูประมูลรายอ่ืนๆกําหนดราคาเทาใด 

  - ผูประมูลท่ีใหราคาสูงท่ีสุดจะเปนผูชนะ 
  - ผูท่ีชนะการประมูลจายในราคาสูงสุดท่ีตนเองไดประมูลไป 

  4) การประมูลแบบ Dutch (Dutch Auction) มีลักษณะดังนี้ 
  - ผูขายจะเร่ิมตนการประมูลโดยกําหนดราคาไวสูงคาหนึ่ง แลวราคาน้ันจะเร่ิม

ลดลงตามเวลาท่ีผานไป (Descending Bid) 
  - ผูท่ีชนะการประมูลคือผูประมูลรายแรกท่ีบอกใหหยุดราคาท่ีลดลงนั้น 
  - ผูชนะจายในราคาท่ีถูกหยุดนั้น 
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 ภายใตขอกําหนดบางประการที่จะไดกลาวถึงตอไปนั้น สามารถสรุปไดวา การ
ประมูลแบบ Second-Price นั้นมีกลยุทธตลอดจนผลลัพธท่ีไดจากการประมูลเหมือนกับการประมูล
แบบ English และเชนเดียวกัน การประมูลแบบ First-Price นั้นมีกลยุทธตลอดจนผลลัพธท่ีไดจาก
การประมูลเหมือนกับการประมูลแบบ Dutch 

 อยางไรก็ตามการประมูลทั้ง 4 รูปแบบ ผูท่ีชนะการประมูลอาจจะไมไดครอบครอง
สินคานั้นก็เปนได ท้ังนี้เปนเพราะวาผูขายอาจจะมีการกําหนดราคาขั้นตํ่าท่ีจะขายไว เรียกวาราคา
สํารอง  (Reservation Price) ถาผูท่ีชนะการประมูลเสนอราคาท่ีตํ่ากวาราคาสํารองการซ้ือขายก็จะไม
เกิดข้ึน ดังนั้นจึงตองเร่ิมการประมูลใหม 

 นอกจากรูปแบบมาตรฐานท้ัง 4 แบบขางตนแลว ยังมีรูปแบบการประมูลแบบอื่นๆ 
เชน Procurement Auction, All Pay Auction และ Double Auction แตจะไมกลาวถึงในท่ีนี้ 
 

2.1.1.2 แบบจําลองท่ีใชในการประมูล 
 1) แบบจําลอง Private Value (Private Value Model: PV) 

  การประมูลรูปแบบนี้ ผูประมูล (Bidder) แตละรายจะทราบเฉพาะมูลคาของสินคาท่ี
ตนเองกําหนดใหกับสินคาท่ีถูกนํามาประมูลเทานั้น โดยจะไมทราบวาผูประมูลรายอ่ืนกําหนด
มูลคาไวเทาใด และมูลคานั้นจะไมมีการเปล่ียนแปลงถึงแมวาผูประมูลรายนั้นจะทราบถึงมูลคาท่ีผู
ประมูลรายอ่ืนๆ กําหนดใหกับสินคานั้นๆ แบบจําลองดังกลาวบางคร้ังเรียกวาแบบจําลอง 
Independent Private Value (Independent Private Value Model: IPV) 

 
 2) แบบจําลอง Common Value (Common Value Model: CV) 

  การประมูลรูปแบบนี้ มูลคาท่ีแทจริงของสินคาท่ีนํามาประมูลนั้นมีคาเทากัน
สําหรับผูประมูลทุกราย แตผูประมูลแตละรายจะไมทราบวามูลคาท่ีแทจริงนั้นเปนเทาใด โดยผู
ประมูลแตละรายจะทําการประมาณมูลคาของสินคานั้นจากขอมูลสวนตัวเกี่ยวกับมูลคาท่ีแทจริง
ของสินคานั้น ซ่ึงอาจจะมากกวาหรือนอยกวามูลคาท่ีแทจริงนั้นก็ได และเม่ือการประมูลดําเนินไป 
มูลคาท่ีประมาณไวนั้นอาจมีการเปล่ียนแปลงได เม่ือผูประมูลไดรับขอมูลท่ีเพิ่มข้ึนจากการ
สังเกตการณประมูลของผูประมูลรายอ่ืนๆ 

  ความสัมพันธของแบบจําลอง IPV และ CV สามารถอธิบายไดดังตอไปนี้ 
  กําหนดตัวแปรตางๆ ดังนี้ 

    r   : ราคาสํารอง (Reserve Price) 
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    n  : จํานวนผูท่ีมีความสามารถท่ีจะเขารวมการประมูล (Number of Potential 
Bidders) 

    m  : จํานวนผูเขารวมการประมูล (Number of Bidders) 
    ( )vsUU ii ,=  : ฟงกชันอรรถประโยชนของผูประมูลรายท่ี i (Utility Function of 

Bidder i) โดยท่ี i = 1, …, N 
    v   : มูลคาของสินคา (Value of Good) ท่ีผูประมูลแตละรายจะสังเกตไดหรือไมก็

ตาม 

    is  : สัญญาณของผูประมูลแตละราย (Private Signal of Bidder i) 

    F  : ฟงกชันการกระจายตัวสะสมท่ีข้ึนอยูกับสัญญาณของผูประมูลแตละราย และ
มูลคาของสินคา (Cumulative Distribution Function of ( )vsss N ,,,, 21 K ) 

    c   : ตนทุนในการเขารวมประมูล (Entry Cost) 
    iY   : คามากท่ีสุดของสัญญาณของผูประมูลรายอ่ืนๆ (max{ }ijs j ≠: ) 
    W  : ราคาท่ีชนะการประมูล (Winning Bid) 
    ขอสมมุติฐานตางๆท่ีใชไดแก 
    1. ผูประมูลแตละรายตองการสินคาเพียงช้ินเดียว 
    2. ฟงกชันอรรถประโยชน U  เปนฟงกชันเพิ่ม ตอเนื่อง และมีคาไมเปนลบ 
    3. สัญญาณของผูประมูลแตละรายเปนจํานวนจริง ( Rsi ∈ ) 
    4. ไมมีผูประมูลรายใดท่ีทราบขอมูลท่ีถูกตองแมนยํา 
    5. สัญญาณของผูประมูลแตละรายและมูลคาของสินคา ( )vsss n ,,,, 21 K  มี

สหสัมพันธทางบวก (Positively Correlated) 
     6. ผูประมูลแตละรายไดรับความรูสามัญ (Common Knowledge) นั่นคือผูประมูล

แตละรายทราบถึง U  และ F  ท่ีตนเองจะไดรับ ในขณะเดียวกันก็ทราบถึง U  และ F  ของผู
ประมูลรายอ่ืนๆ 

แบบจําลอง Independent Private Value (IPV) 
- สําหรับแบบจําลอง IPV จะไดวา ii sU =  โดยท่ี Ni ,,2,1 K=  นั่นคือ ผลตอบแทน 

(Payoff) ของผูประมูลแตละรายมีคาเทากับสัญญาณของตนเองเทานั้น 
- เนื่องจากสัญญาณท่ีผูประมูลแตละรายไดรับนั้นมีลักษณะการกระจายตัวเปนอิสระและ

เหมือนกัน (Independent and Identical Distribution: iid) ดังนั้น ฟงกชันการกระจายตัวสะสมของ

สัญญาณของผูประมูลแตละราย ( ) ( )sFsssF
N

i
sN i∏

=

=
1

21 ,,, K  
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- จากขอสมมุติฐานขอ 2 สามารถสรุปไดวา สําหรับแบบจําลอง IPV แลว สัญญาณของผู
ประมูลแตละรายก็คือผลตอบแทนของตนเอง ผูประมูลแตละรายไมทราบถึงสัญญาณของผูประมูล
รายอ่ืนๆ 

แบบจําลอง Common Value (CV) 
- สําหรับแบบจําลอง CV จะไดวา vUi =  นั่นคือ ผลตอบแทนของผูประมูลแตละรายมีคา

เทากับมูลคาท่ีแทจริงของสินคา 
- ฟงกชันการกระจายตัวสะสม (Cumulative Distribution Function หรือ cdf) จะข้ึนอยูกับ

สัญญาณของผูประมูลแตละรายและมูลคาของสินคา นั่นคือ ( )vsssF N ,,,, 21 K  
- มูลคาของสินคา ( v ) นั้นสามารถหาไดจากการประเมินสัญญาณของผูประมูลทุกราย แสดงวา

ผูประมูลแตละรายมีความไมแนใจในคาท่ีแทจริงของ v  นั่นคือ สัญญาณของผูประมูลรายอ่ืนๆ จะมี
ผลตอการประมูลของผูประมูลแตละราย ผูประมูลแตละรายจะทําการเปล่ียนแปลงมูลคาของสินคา
ท่ีตนเองกําหนดไวจากการที่ไดรับสัญญาณของผูประมูลรายอ่ืนๆ 
 

2.1.1.3 ดุลยภาพของการประมูล 
 พิจารณากรณีท่ีงายท่ีสุดคือ กรณีแบบจําลอง IPV จะมีกลยุทธและดุลยภาพของการ

ประมูลในรูปแบบการประมูลท้ัง 4 แบบ ดังนี้ 
  

 1) การประมูลแบบ Second-Price 
 ภายหลังจากไดทําการ Normalized มูลคาสินคาแลว จะไดวามูลคาสินคาของผูประมูล

แตละราย iv  จะอยูในชวง [ ]1,0  โดยท่ี iv  คือ มูลคาสูงสุดท่ีผูประมูลรายท่ี i  จะยอมจายเพื่อ
ครอบครองสินคานั้น เร่ิมตนจากการหากลยุทธเดน (Dominant Strategy) จะพบวาในการประมูล
แบบปดผนึก (Sealed Bid) ฟงกชันการประมูล (Bid Function) จะข้ึนอยูกับคา iv  ของตนเองเทานั้น 
นั่นคือ ( )ii vb  ซ่ึงมีโดเมนคือ [ ]1,0  

 ( )ii vb  นั้นสามารถเปนได 2 รูปแบบคือ 
  - ไมทําการประมูล คือ { }No  
  - ทําการประมูลดวยราคาใดๆ ท่ีมากกวาราคาสํารอง ( r ) คือ [ )∞,r  
 ดังนั้น เซตของการประมูลคือ { } [ )∞∪ ,rNo  นั่นคือ กลยุทธของผูประมูล i  คือ 

( )⋅ib  ท่ีเกิดจากการจับคูความสัมพันธ (Mapping) จากโดเมน [ ]1,0  ไปยัง { } [ )∞∪ ,rNo  
 กําหนดให ( )crSPA ,  คือฟงกชันการประมูลแบบ Second-Price ซ่ึงเปนฟงกชันท่ี

ข้ึนกับราคาสํารอง ( r ) และตนทุนในการเขารวมประมูล ( c ) สมมุติวาผูประมูลรายหนึ่งทําการ
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ประมูลดวย rb ≥  และมีมูลคา v  และกําหนดให z  คือคาสูงท่ีสุดท่ีมีการประมูลโดยผูประมูลราย
อ่ืน ถาไมมีผูประมูลรายอ่ืนจะถือวา rz =  ดังนั้นจะไดผลตอบแทนของผูประมูลรายนี้ดังนี้ 

 

( ) ( ) ( )
⎪
⎩

⎪
⎨

⎧

>−−
=−−
<

=
zbczv
zbcbpzv
zb

vzbA
if
if
if0

,,                (2.1) 

 
 โดยท่ี ( )bp  คือ ความนาจะเปนท่ีผูประมูลรายนี้จะชนะการประมูลเม่ือมีผูประมูลราย

อ่ืนประมูลเทากัน จะมีคาอยูระหวาง [ ]1,0  โดยท่ัวไปแลวผูประมูลรายนี้จะไมทราบคาสูงสุดของผู
ประมูลรายอ่ืน แตจะมองคาสูงสุดของรายอ่ืนเปนตัวแปรสุมท่ีมีการกระจายของขอมูลรูปแบบใด
รูปแบบหนึ่ง ( z~ ) และผูประมูลรายนั้นจะทําการหาคา b  ท่ีจะทําใหผลตอบแทนคาดหวัง 
(Expected Payoff) คือ ( )[ ]vzbAE ,~,  มีคามากท่ีสุด 

 ซ่ึงผลลัพธท่ีไดถากําหนดให 0=c  จะไดวาผูประมูลแตละรายน้ันจะมีกลยุทธเดน 
นั่นคือ สําหรับผูประมูลแตละราย i  และ iv  แลวจะมี ( )ii vb  ท่ีเหมาะสมสําหรับผูประมูลแตละ
รายโดยไมคํานึงถึงวาผูประมูลรายอ่ืนจะประมูลอยางไร กลยุทธเดนนั้นก็คือ ผูประมูลรายนั้นจะ
ประมูลก็ตอเม่ือมูลคาของตนเองมีคามากกวาราคาสํารอง ( r ) โดยจะประมูลท่ีราคาเทากับมูลคา
สินคาของตนเอง ( iv ) ดังทฤษฎีบทท่ี 1 

 ทฤษฎีบทท่ี 1: สําหรับการประมูลแบบ ( )0,rSPA  จะมีกลยุทธเดนดังนี้ 
 

( )
⎩
⎨
⎧

<
>

=
rvNo
rvv

vb
if
if                  (2.2) 

 
 กลยุทธท่ีดีท่ีสุดก็คือ ประมูลตามมูลคาของตนเอง การประมูลดวยคาอ่ืนนั้นจะไมทํา

ใหไดผลตอบแทนท่ีคาดหวังสูงท่ีสุด ทฤษฎีบทนี้ไดพิสูจนใน Tan and Yilankara (2006) 
 พิจารณาราคาท่ีผูชนะตองจายหรือราคาขายในกรณีท่ีผูประมูลใชกลยุทธเดน เพื่อ

ความงายจะกําหนดให 0== cr  และให 2~w  คือราคาขายใน ( )0,0SPA  ดังนั้นผูท่ีชนะการ
ประมูลจะตองจายในราคาท่ีเทากับมูลคาท่ีสูงท่ีสุดเปนอันดับสอง (Second-Highest Value: ( )2

~v )  
ดังนี้ 

 

( )2
2 ~~ vw =                    (2.3) 
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 ราคาขายท่ีคาดหวัง [ ] ( )[ ]2
2 ~~ vEwE =  สําหรับกรณีท่ี v  มีการกระจายแบบสมํ่าเสมอ 

(Uniform Distribution) จะไดวา [ ]
1
1~ 2

+
−

=
N
NwE

 
 

  2) การประมูลแบบ English 
  รูปแบบการประมูลแบบ English นั้นมีลักษณะเดียวกันกับการประมูลแบบ Sealed 

Bid คือ { } [ )∞∪ ,rNo  ดังนั้นกลยุทธของผูประมูลรายท่ี i  คือ ( )⋅ib  ท่ีเกิดจากการจับคู
ความสัมพันธจากโดเมน [ ]1,0  ไปยัง { } [ )∞∪ ,rNo  

  เพื่อใหงายในการหากลยุทธเดน จะกําหนดให 0== cr  ซ่ึงพบวา กลยุทธท่ีดีท่ีสุดก็
คือ ผูประมูลแตละรายน้ันจะทําการประมูลข้ึนไปจนถึงมูลคาท่ีตนเองกําหนดโดยไมสนใจวาผูอ่ืน
จะประมูลอยางไร 

  พิจารณากรณีท่ีผูประมูลไดทําการประมูลในราคาท่ีตํ่ากวามูลคาท่ีตนเองไดกําหนด 
จะเห็นวาการประมูลแบบนี้ทําใหผูประมูลรายนั้นอาจจะไมชนะการประมูลเพิ่มมากข้ึนท้ังๆ ท่ียังมี
โอกาสชนะและจายท่ีราคาตํ่ากวามูลคาของตนเองถาหากประมูลท่ีมูลคา ของตนเองท่ีไดกําหนดไว 

  พิจารณากรณีท่ีผูประมูลไดทําการประมูลในราคาท่ีสูงกวามูลคาท่ีตนเองไดกําหนด ผู
ประมูลอาจจะมีโอกาสชนะมากข้ึนแตเม่ือชนะแลวผลตอบแทนท่ีไดอาจจะมีคาติดลบ เพราะวาผู
ประมูลจะตองจายในราคาท่ีสูงกวามูลคาท่ีตนเองไดกําหนดไว 

  ดังนั้น กลยุทธท่ีดีท่ีสุดก็คือการประมูลท่ีมูลคาท่ีตนเองไดกําหนด เชนเดียวกันกับ
การประมูลแบบ ( )0,0SPA  นั่นคือ ( ) ii vvb =  ในการประมูลแบบ ( )0,0SPA  สินคาจะถูกขาย
ใหกับผูประมูลท่ีกําหนดมูลคาของสินคาไวสูงท่ีสุด คือ ( )1

~v  ซ่ึงราคาท่ีผูชนะตองจาย ( Ew~ ) จะ
เทากับมูลคาท่ีสูงท่ีสุดเปนอันดับท่ีสอง ( ( )2

~v ) บวกกับสวนเพิ่ม (ε ) ท่ีตนเองประมูลไป ดังนี้ 
 

( ) ε+= 2
~~ vwE

                  (2.4) 
 

  ถากําหนดให ε  มีคานอยมากเม่ือเทียบกับ ( )2
~v  จะไดวา 

 

( )2
~~ vwE =                    (2.5) 

 
  และจาก (2.3) จะไดวา 

 
2~~ wwE =                    (2.6) 
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  ดังนั้น ( )0,0EA  กับ ( )0,0SPA  จึงมีราคาขายเดียวกัน ซ่ึงจะทําใหไดราคาขายคาดหวัง
ท่ีเทากัน นั่นคือ [ ] [ ]2~~ wEwE E =  
 

  3) การประมูลแบบ First-Price 
   ผูประมูลแตละรายสามารถเลือกไดวาจะเขารวมการประมูลหรือไม ถาหากเขารวม

จะตองยอมเสียคาธรรมเนียมแรกเขา c  และประมูลท่ีราคาสูงกวา r  ผูท่ีประมูลดวยราคาสูงท่ีสุด
เปนผูชนะและตองจายในราคาท่ีตนเองประมูล ดังนั้น ฟงกชันการประมูลแบบ First-Price จึงมี
ความสัมพันธข้ึนกับ r  และ c  นั่นคือ ( )crFPA ,  

   พิจารณาตัวอยางการประมูลในรูปแบบนี้ ผูประมูลรายหนึ่งเขารวมการประมูลโดย
กําหนดมูลคาสินคาไวท่ี 5.0=v  การท่ีผูประมูลรายนี้จะประมูลสินคาท่ีราคา 0.5 นั้นถือวาดีท่ีสุด
หรือไม ลองพิจารณากรณีตอไปนี้ 

   - ถาผูประมูลรายนี้คิดวาโอกาสท่ีผูประมูลรายอ่ืนจะประมูลท่ีราคาตํ่ากวา 0.5 การที่ผู
ประมูลรายนี้ทําการประมูลท่ีราคาเทากับ 0.5 ทําใหไดรับผลตอบแทนเทากับ 0 ถึงแมวาผูประมูล
รายน้ีจะชนะการประมูลก็ตาม 

   - ถาผูประมูลรายนี้ทําการประมูลท่ีราคาตํ่ากวา 0.5 เล็กนอย โอกาสที่จะชนะการ
ประมูลจะนอยลง แตถาหากชนะการประมูลจะไดรับผลตอบแทนเปนบวกอยางแนนอน แตปญหาก็
คือผูประมูลรายนี้ไมทราบวาควรจะประมูลตํ่ากวา 0.5 เทาใด ซ่ึงข้ึนอยูกับวาผูประมูลรายนี้คิดวาผู
ประมูลรายอ่ืนจะประมูลเทาใด ถาหากผูประมูลรายอ่ืนๆประมูลท่ี 0.25 ดังนั้น ผูประมูลรายนี้ก็ควร
ท่ีจะประมูลท่ีราคาสูงกวา 0.25 เล็กนอย หรือถาหากผูประมูลรายอ่ืนประมูลท่ีราคาใกลเคียงกับ 0.5 
ถาหากผูประมูลรายนี้ตองการชนะก็ควรที่จะประมูลท่ีราคาใกลเคียง 0.5 ดวยเชนกัน 

   - แตถาผูประมูลรายนี้คิดวาผูประมูลรายอ่ืนๆจะประมูลดวยราคาท่ีสูงกวา 0.5 ส่ิงท่ีผู
ประมูลรายนี้ควรทําก็คือไมเขารวมการประมูลนั่นเอง 

   จากตัวอยางท่ีกลาวมาแสดงใหเห็นวา ผูประมูลท่ีเขารวมการประมูลแบบนี้นั้นไมมี
กลยุทธใดเปนกลยุทธเดน กลยุทธท่ีดีท่ีสุดสําหรับผูประมูลแตละรายจะข้ึนอยูกับวาผูประมูลรายนั้น
คิดวาผูประมูลรายอ่ืนๆ จะประมูลท่ีราคาเทาใด 

   พิจารณากลยุทธของผูประมูลรายท่ี i  หรือ ( )⋅ib  ท่ีเกิดจากการจับคูวามสัมพันธจาก
โดเมน [ ]1,0  ไปยัง { } [ )∞∪ ,rNo  กําหนดให ( ) ( )⋅⋅ nbb ,,1 K  คือโครงรางกลยุทธของผูประมูล
จํานวน N  ราย ฟงกชันความนาจะเปนท่ีจะชนะของผูประมูลรายท่ี i  สามารถนิยามไดดังนี้ 

 
( )bQi

ˆ  = Prob[ i  wins | i  bids b  and each ij ≠  bids according to ( )⋅jb  
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   นั่นคือ ความนาจะเปนท่ีผูประมูลรายท่ี i  จะชนะการประมูลก็ตอเม่ือไดทําการ
ประมูล b  และผูประมูลรายอ่ืนๆ ทําการประมูลตามกลยุทธของตน ( )⋅jb  เม่ือ ij ≠  

   ถากําหนดใหคาธรรมเนียมแรกเขามีคาเปนศูนยแลว ผลตอบแทนคาดหวังของผู
ประมูลรายท่ี i  ท่ีกําหนดมูลคา iv  คือ 

 
( ) ( ) ( )bQbvbv iiii

ˆ, −=π                  (2.7) 
 

   ถามีคาธรรมเนียมแรกเขาแลวผลตอบแทนคาดหวังจะเปน ( ) cbvii −,π  ซ่ึงจะตอง
มีคามากกวาหรือเทากับ 0 และผูประมูลรายนั้นเปนผูท่ีมีเหตุผล (Rational) จะไดวาโครงรางกลยุทธ
ของผูประมูล N  ราย ( ) ( )⋅⋅ Nbb ,,1 K  ก็คือดุลยภาพของ Nash หรือ Bayesian-Nash Equilibrium 
ถาหากวาการประมูลดวย ( )ii vb  นั้นเปนกลยุทธท่ีดีท่ีสุดในการตอบโตกลยุทธ ( )

ijjb
≠

⋅ สําหรับผู

ประมูลแตละราย i  และ iv  ดังนี้ 
   - ( ) Novb ii = ⇒ ( ) cbvii ≤,π   สําหรับทุกๆ คา rb ≥  
   - ( ) Novb ii ≠ ⇒ ( )( ) cvbv iiii ≥,π  และ ( )( ) ( )bvvbv iiiiii ,, ππ ≥  สําหรับทุก

คา rb ≥  
   นั่นคือ ผูประมูลแตละรายจะเขารวมการประมูลถาผลตอบแทนท่ีไดมีคาไมติดลบ

นั่นเอง 
   ในกรณีท่ีดุลยภาพมีลักษณะสมมาตร (Symmetric Equilibrium) แตละกลยุทธ ( )⋅ib  

นั้นจะมีลักษณะเหมือนกันคือ ( )⋅b  เพื่อใหงายจะกําหนดให 0== cr  ดังนั้น ( )0,0FPA  ซ่ึงท่ี
ดุลยภาพจะประกอบไปดวยผูประมูลใดๆ ท่ีมี 0>v  ทําการประมูลดวยฟงกชันการประมูลดังนี้ 

 

( ) ( )
( ) dy
vG
ygyvb

v

∫ ⎥
⎦

⎤
⎢
⎣

⎡
=

0

*

                     
(2.8) 

 
   โดยท่ี y  คือ มูลคาท่ีมากท่ีสุดในจํานวนผูประมูลท่ีเหลือ 1−N  ราย ( )yg  คือ 

ฟงกชันความหนาแนนท่ีเปนไปได (Probability Density Function หรือ pdf) ของ y  และ ( )vG  คือ 
ฟงกชันการกระจายตัวสะสม (Cumulative Distribution Function หรือ cdf) ของ v  ซ่ึงสามารถ
พิสูจนไดวา ( )⋅ib  นั้นคือดุลยภาพจุดหนึ่ง ซ่ึงจาก (2.8) จะหมายความวา การประมูลท่ีดุลยภาพของ
ผูประมูลรายหน่ึงจะมีคาเทากับคาคาดหวังของคาท่ีมากท่ีสุดของมูลคาของผูประมูลรายอ่ืน โดยมี
เง่ือนไขคือ คานั้นจะตองนอยกวามูลคาท่ีผูประมูลไดกําหนด ซ่ึงสามารถแสดงไดดังนี้ 
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( ) [ ]vyyEvb ≤= ~|~*  
 

   เนื่องจาก ( )yg  คือ pdf ของ y~  ดังนั้นความนาจะเปนท่ีเหตุการณ { }vy ≤~  จะ

เกิดข้ึนคือ ( )vG  = ( )vF N 1−  จะไดวา ( )
( )vG
yg  ก็คือ pdf ภายใตเง่ือนไขท่ีกําหนด (Conditional pdf) 

ของ y~  โดยกําหนดให { }vy ≤~  ดังนั้นดานขวามือของ (2.8) ก็คือ คาคาดหวังของ y~  โดยมีเง่ือนไข
คือ { }vy ≤~  

   จาก (2.8) จะไดวาผูประมูลท่ีกําหนดมูลคาสินคาเปนบวกจะประมูลดวยราคาท่ีตํ่า
กวามูลคาของตนเอง คือ ( ) vvb <*  โดยทําการอินทีเกรทตามสวน (By Parts Integration) และ
แทนท่ี ( ) ( )xGxF N =−1  จะไดดังสมการ 

 

( ) ( )
( )∫

−

⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛
−=

v N

dy
vF
yFvvb

0

1
*                  (2.9) 

 

   นั่นคือ ผูประมูลจะประมูลตํ่ากวามูลคาท่ีตนเองกําหนดเทากับ ( )
( )∫

−

⎟⎟
⎠

⎞
⎜⎜
⎝

⎛v N

dy
vF
yF

0

1

 

และเนื่องจาก vy <  ทําใหอัตราสวนระหวาง ( )
( )vF
yF  มีคานอยกวา 1 และจะมีคาเขาใกล 0 เม่ือ 

∞→N   
 
  4) การประมูลแบบ Dutch 

 กลยุทธของผูประมูลรายท่ี i  คือ ( )⋅ib  ท่ีเกิดจากการจับคูความสัมพันธจากโดเมน 
[ ]1,0  ไปยัง { } [ )∞∪ ,rNo  เชนเดียวกันกับการประมูลท้ัง 3 รูปแบบท่ีกลาวถึงขางตน 

 เม่ือเปรียบเทียบ ( )crDA ,  กับ ( )crFPA ,  และกําหนดใหโครงรางกลยุทธของผู
ประมูล N  ราย ( )Nbb ,,1 K  โดยท่ี ib  นั้นเทากับ No  ถาไมเขารวมการประมูล หรือเทากับตัวเลข
ใดๆ ถาเขารวมการประมูล จะไดวา 

 - ถา ib  = No  ในการประมูลแบบ FPA  หมายถึงจะไมเขารวมประมูล 
เชนเดียวกันกับในประมูลแบบ DA  และจะไดผลตอบแทนเทากับ 0 เทากัน 

 - ถาในกรณีท่ีเขารวมประมูล ในการประมูลแบบ FPA  ผูท่ีชนะการประมูลจะได
ผลตอบแทนเทากับ cbv ii −−  สวนผูประมูลรายอ่ืนจะไดผลตอบแทนเปน 0 หรือวา c−  เชนกัน
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ในการประมูลแบบ DA  ผูประมูลจะหยุดราคาท่ี ib  และไดผลตอบแทนเทากับ cbv ii −−  สวนผู
ประมูลรายอ่ืนจะไดผลตอบแทนเปน 0 หรือวา c−  เหมือนกันกับการประมูลแบบ FPA  

 
 ดังนั้นจะสามารถสรุปไดวาไมวาจะมีโครงรางกลยุทธของผูประมูล N  รายแบบใด 

กลยุทธท่ีผูประมูลแตละรายใชในการประมูลท้ัง 2 รูปแบบจะเหมือนกัน และจะไดผลตอบแทน
เหมือนกัน ซ่ึงถือไดวาการประมูลท้ัง 2 รูปแบบนั้นมีลักษณะสมมูลกัน (Strategically Equivalent) 

 โดยการพิจารณาดุลยภาพของการประมูลท้ัง 4 รูปแบบ สามารถสรุปไดวาสําหรับ
แบบจําลอง IPV แลว 

 1. การประมูลแบบ Second-Price มีลักษณะสมมูลกับการประมูลแบบ English 
 2. การประมูลแบบ First-Price มีลักษณะสมมูลกับการประมูลแบบ Dutch 

 
2.1.1.4 ทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได (Revenue Equivalence Theorem) 

 ทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได (Revenue Equivalence Theorem) เปนทฤษฎีท่ี
มีความสําคัญท่ีใชในการอธิบายเกี่ยวกับความเทาเทียมกันของรายไดท่ีผูขายไดรับจากการประมูล
ในรูปแบบมาตรฐานตางๆ ภายใตเง่ือนไขบางประการดังนี้ 
 

 ขอเสนอท่ี 1 (Proposition 1) ถากําหนดใหมูลคา (Values) มีลักษณะการกระจายตัว
เปนอิสระและเหมือนกัน (Independent and Identical Distribution: iid) และผูประมูล (Bidder) แต
ละรายเฉยๆ กับความเส่ียง (Risk Neutral) จะไดวาการประมูลรูปแบบมาตรฐานใดๆ ก็ตามท่ีมี
ลักษณะสมมาตร (Symmetric) นั้นจะทํารายไดใหกับผูขาย (Seller) เทากัน 
 

 การพิสูจน (Proof) พิจารณารูปแบบการประมูล A  และกลยุทธท่ีดุลยภาพ β  โดย
กําหนดให 

 ( )xm A  : คาใชจายคาดหวังท่ีดุลยภาพ (Equilibrium Expected Payment) ในการ
ประมูล A  ของผูประมูลท่ีมีมูลคา x  โดยท่ี ( ) 00 =Am  

 1Y  : ตัวแปรสุมของมูลคาสูงท่ีสุดของผูประมูลท่ีเหลือ 1−N  ราย 
 ( )⋅G  : ฟงกชันการกระจายตัวสะสม (Cumulative Distribution Function) ของ 1Y  
 พิจารณาผูประมูลรายหน่ึงใดๆ (ในท่ีนี้กําหนดใหเปนรายท่ี 1) โดยกําหนดใหผูประมูล

ท่ีเหลืออยูท้ังหมดดําเนินตามกลยุทธท่ีดุลยภาพ ( β ) ถาผูประมูลรายท่ี 1 ประมูลโดยใชกลยุทธ 
( )zβ  แทนท่ีจะใชกลยุทธ ท่ีดุลยภาพคือ  ( )xβ  ผูประมูลรายท่ี  1 นี้จะเปนผูชนะถาหากวา 
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( ) ( )1Yz ββ >  หรือ 1Yz >  ผลตอบแทนคาดหวัง (Expected Payoff) ของผูประมูลรายท่ี 1 สามารถ
แสดงไดดังนี้ 

( ) ( ) ( )zmxzGxz AA −=∏ ,                (2.10) 
 

 ผลตอบแทนสูงสุดโดยใชเง่ือนไขลําดับท่ีหนึ่ง (First-Order Condition) ดังนี้ 
 

( ) ( ) ( ) 0, =−=∏
∂
∂ zm

dz
dxzgxz

z
AA              (2.11) 

 
 ท่ีดุลยภาพ xz =  ถาให yxz ==  จะไดวา 

 

( ) ( )yygym
dy
d A =                 (2.12) 

 
 อินทีเกรทเพ่ือไหได ( )xm A  ดังนี้ 

 

( )xm A  = ( ) ( )∫+
x

A dyyygm
0

0  

= ( )∫
x

dyyyg
0

 

= ( ) [ ]xYYExG <× 11 |               (2.13) 
 

 จาก (2.13) จะเห็นไดวาดานขวามือของสมการนั้นไมมีเทอมใดท่ีข้ึนอยูกับรูปแบบการ
ประมูล A  ดังนั้นสรุปไดวาคาใชจายคาดหวังจะมีคาเทากันไมวาจะเปนการประมูลในรูปแบบ
มาตรฐานใดก็ตาม 

 จะเห็นวาการท่ีจะเปนไปตามทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายไดนั้นจะตองอยู
ภายใตขอสมมุติฐานดังนี้ 

 1. ผูประมูลแตละรายเฉยๆ กับความเส่ียง (Risk Neutral) คือ เปนผูไมสนใจในความ
เส่ียงใดๆ สนใจแตผลตอบแทนสูงสุดเทานั้น 

 2. ผูประมูลมีลักษณะสมมาตร (Symmetric) คือ มูลคาของผูประมูลนั้นมีการกระจาย
เหมือนกัน (Identical Distribution) 
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 3. มูลคาของผูประมูลมีลักษณะการกระจายอยางเปนอิสระตอกัน (Independent 
Distribution) คือ มูลคาของผูประมูลแตละคนนั้นตองไมมีสหสัมพันธ (Correlation) กัน 

 มีคําถามท่ีนาสนใจก็คือ ถาหากขอสมมุติฐานขอใดขอหนึ่งถูกละเมิดแลวทฤษฎีบทวา
ดวยการเทากันของรายไดจะยังคงเปนจริงอยูหรือไม สามารถพิจารณาทีละขอดังนี้ 

 
 1) ผูประมูลมีลักษณะไมชอบความเสี่ยง (Risk Averse) 

  ในกรณีท่ีผูประมูลมีลักษณะไมชอบความเส่ียง หมายความวา ผูประมูลในลักษณะ
นี้จะยอมรับผลตอบแทนท่ีลดลงเพื่อท่ีจะมีโอกาสชนะการประมูลมากข้ึน ในกรณีนี้จะพบวาทฤษฎี
บทวาดวยการเทากันของรายไดจะไมเปนจริงอีกตอไป 

  ถากําหนดใหขอสมมุติฐานขออ่ืนๆ ของแบบจําลอง IPV ยังคงอยู โดยการพิจารณา
เปรียบเทียบรายรับของผูขายท่ีไดรับจากการประมูลแบบ Second-Price กับการประมูลแบบ First-
Price เทานั้นก็เพียงพอตอการพิสูจนความไมเปนจริงของทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได 

  พิจารณากลยุทธท่ีดุลยภาพของผูประมูลในการประมูลแบบ Second-Price จะไดวา
กลยุทธท่ีเหมาะสมท่ีสุดสําหรับผูประมูลแตละคนก็คือการประมูลในราคาที่เทากับมูลคาท่ีตนเอง
กําหนด และภายใตเง่ือนไขของแบบจําลอง IPV ผูประมูลจะไมประมูลท่ีราคาสูงกวามูลคาท่ีตนเอง
กําหนด ดังนั้นในกรณีการประมูลแบบ Second-Price ไมวาผูประมูลแตละรายเฉยๆ กับความเส่ียง
หรือไมชอบความเส่ียง รายรับของผูขายจะเทากันท้ัง 2 กรณีอันเนื่องมาจากกลยุทธท่ีดีท่ีสุดก็คือการ
ประมูลท่ีมูลคาท่ีตนเองกําหนด ซ่ึงผูประมูลท่ีมีลักษณะไมชอบความเส่ียงจะไมสามารถประมูลท่ี
ราคาสูงกวานี้เพื่อเพิ่มโอกาสท่ีจะชนะการประมูลได ดังนั้น กลยุทธท่ีใชจึงเปนกลยุทธเดียวกันกับผู
ประมูลท่ีเฉยๆ กับความเส่ียง 

  ถาหากพิจารณากลยุทธท่ีดุลยภาพของการประมูลแบบ First-Price จะไดวากลยุทธ
ท่ีเหมาะสมท่ีสุดสําหรับผูประมูลท่ีเฉยๆ กับความเส่ียงแตละรายคือการประมูลดวยราคาท่ีตํ่ากวามูล
คาท่ีตนเองกําหนด สมมุติวามีผูประมูล A ซ่ึงเฉยๆ กับความเส่ียง และกําหนดมูลคาในการเขารวม
คือ V สําหรับการประมูลแบบ First-Price ผูประมูล A จะยื่นประมูลดวยราคา b โดยท่ี b < V ถา A 
ชนะ A จะไดผลตอบแทนเทากับ p = V – b แตถาหากวาผูประมูล A มีลักษณะไมชอบความเส่ียง
แลว ผูประมูล A จะยอมรับผลตอบแทนท่ีนอยลงแตจะมีโอกาสไดรับชัยชนะในการประมูลเพิ่ม
มากข้ึน ซ่ึงในกรณีนี้จะเห็นไดวาผูประมูล A สามารถเพ่ิมราคาประมูลไดจนถึง V จากท่ียกตัวอยาง
มาแสดงใหเห็นวาผูประมูลท่ีมีลักษณะไมชอบความเส่ียง จะประมูลดวยราคาท่ีสูงกวาผูประมูลท่ี
เฉยๆ กับความเส่ียง 
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  จากการพิจารณาการประมูลในรูปแบบท้ังสองและจากทฤษฎีบทวาดวยการเทากัน
ของรายได สามารถสรุปไดวา ถาหากผูประมูลนั้นเฉยๆกับความเส่ียงแลว รายรับของผูขายจะมีคา
เทากันในการประมูลท้ังสองรูปแบบ แตถาหากวาผูประมูลมีลักษณะไมชอบความเส่ียงแลว การ
ประมูลแบบ First-Price จะทําใหผูขายมีรายรับท่ีสูงกวาการประมูลแบบ Second-Price ซ่ึงทําให
ทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายไดไมเปนจริง 
 

 2) ผูประมูลแตละรายมีลักษณะไมสมมาตร (Asymmetric) 
  ในกรณีท่ีผูประมูลมีลักษณะสมมาตร สําหรับแบบจําลอง IPV แลว รายรับของ

ผูขายไมวาจะเปนการประมูลในรูปแบบใด จะเปนไปตามทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได แต
ถาหากวาผูประมูลแตละรายมีลักษณะไมสมมาตร คือลักษณะของการกระจายของมูลคาท่ีผูประมูล
แตละรายกําหนดนั้นไมเหมือนกัน ซ่ึงในกรณีนี้จะสงผลกระทบตอรายรับของผูขายในการประมูล
รูปแบบตางๆ ซ่ึงในท่ีนี้จะพิจารณาเฉพาะการประมูลแบบ Second-Price และ First-Price ดังนี้ 

  Cantillon (2006) ไดพิสูจนใหเห็นวา การประมูลแบบ Second-Price และ First-
Price นั้น การที่ผูประมูลนั้นมีลักษณะไมสมมาตรจะทําใหรายรับของผูขายนั้นลดลงท้ังคู แตไมได
แสดงใหเห็นวาลดลงตางกันมากนอยอยางไร Krishna (2002) ไดแสดงใหเห็นวาในบางสถานการณ 
ผูขายในการประมูลแบบ Second-Price จะมีรายรับท่ีมากกวาผูขายในการประมูลแบบ First-Price 
เชนเดียวกัน ในบางสถานการณรายรับของผูขายในการประมูลแบบ First-Price ก็มากกวาผูขายใน
การประมูลแบบ Second-Price 

  จากที่กลาวมาท้ังหมดทําใหสรุปไดวา ในกรณีท่ีผูประมูลนั้นมีลักษณะไมสมมาตร
นั้น รายรับของผูขายน้ันอาจจะไมเปนไปตามทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได ข้ึนอยูกับ
สถานการณในการประมูลนั้นๆ 
 

 3) มูลคาของผูประมูลแตละรายนั้นมีสหสัมพันธ (Correlation) กัน 
  ในกรณีท่ีมูลคาของผูประมูลแตละรายเปนอิสระตอกัน จากแบบจําลอง IPV พบวา 

ทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายไดจะเปนจริง แตหากวามูลคาของผูประมูลแตละรายมี
สหสัมพันธกันไมวาจะทางบวกหรือลบ ถามีความสัมพันธกันทางบวกเรียกวา Affiliate ถามี
ความสัมพันธทางลบเรียกวา Negative Affiliate จะสงผลกระทบตอรายรับของผูขาย โดย Milgrom 
and Weber (1982) ไดพิสูจนและกําหนดดังทฤษฎีบทท่ี 2 

  ทฤษฎีบทท่ี 2: ถามูลคาของผูประมูลมีลักษณะ Affiliation แลว จะไดวา ราคาขาย
คาดหวังในการประมูลแบบ Second-Price นั้นจะมากกวาหรืออยางนอยท่ีสุดก็เทากันกับการประมูล
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แบบ First-Price ในทางตรงกันขาม ถามูลคาของผูประมูลมีลักษณะ Negative Affiliation แลว จะ
ไดวา ราคาขายคาดหวังในการประมูลแบบ First-Price นั้นจะมากกวาหรืออยางนอยท่ีสุดก็เทากัน
กับการประมูลแบบ Second-Price 

  จากทฤษฎีบทท่ี 2 สามารถสรุปไดวา ภายใตเง่ือนไข Affiliation ทฤษฎีบทวาดวย
การเทากันของรายไดนั้นอาจจะไมเปนจริง 
 

2.1.1.5 ปรากฏการณวินเนอรเคิรส (Winner’s Curse Phenomenon) 
 ปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้น ตามทฤษฎีแลว จะเปนปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนในการ

ประมูลแบบ Common Value เทานั้น เนื่องจากในการประมูลแบบ Private Value นั้น มูลคาท่ีผู
ประมูลแตละรายกําหนดไวแลวจะไมมีการเปล่ียนแปลงถึงแมวาจะไดรับขอมูลเพิ่มเติมก็ตาม 

 ในการอธิบายปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้น สามารถอธิบายไดโดยการยกตัวอยาง
เพื่อใหเห็นภาพท่ีชัดเจนดังนี้ 

 พิจารณาการประมูลภาพวาดของสถาบันแหงหนึ่ง ซ่ึงมีราคาเร่ิมตนท่ี 50,000 บาท เม่ือ
ผูจัดการประมูลประกาศถามวามีใครใหท่ีราคา 50,000 หรือไม นาย ก. ซ่ึงเปนเจาของหองแสดง
ภาพแหงหนึ่งรวมกับนาย ข. แตในการประมูลภาพวาดคร้ังนี้นาย ข. ไดใหนาย ก. มาประมูลเพียง
ลําพัง โดยทั้งคูไดตกลงกันไววาจะประมูลท่ีราคาสูงท่ีสุดไมเกิน 100,000 บาท ไดยกปายบอกราคา 
50,000 บาท ผูจัดการประมูลถามอีกวามีผูประมูลรายใดให 60,000 บาทหรือไม ซ่ึงนาย ค. ไดทําการ
ยกปายบอกราคา 60,000 บาท จากนั้นก็มีผูประมูลรายอ่ืนประมูลตอไปท่ีราคา 70,000 บาท และ 
80,000 บาท จากนั้นนาย ก. จึงยกปายอีกคร้ังท่ีราคา 90,000 บาท นาย ก. หวังวาจะไมมีผูประมูลคน
ใดทําการประมูลตอไปอีก เพราะวามันจะทําใหนาย ก. พลาดภาพวาดช้ินนี้ แตความหวังนั้นไม
เกิดผลเพราะนาย ค. ไดยกปายบอกราคา 100,000 บาท นาย ก. เริ่มรูสึกถึงความกดดัน นาย ก. มีเวลา
เพียงเล็กนอยในการตัดสินใจเพียงลําพังวาจะทําการประมูลตอไปอีกหรือไม แตกอนท่ีผูจัดการ
ประมูลกําลังจะประกาศวาผูชนะการประมูลคือนาย ค. นาย ก. ก็ยกปายบอกราคา 110,000 บาท แต
โชคไมดีท่ีนาย ค. ไดทําการประมูลอีกคร้ัง ทําใหราคาไปอยูท่ี 120,000 บาท นาย ก. ยกปายอีกคร้ัง 
โชคดีท่ีคราวนี้ไมมีผูประมูลรายใดทําการประมูลท่ีราคาสูงกวา 130,000 บาท เห็นไดชัดวานาย ค. 
นั้นประมูลจนถึงระดับราคาท่ีตนเองกําหนดไวแลว ดังนั้นนาย ก. จึงไดเปนเจาของภาพวาดนั้นดวย
ราคา 130,000 บาท สูงกวาท่ีตนเองและเพื่อนรวมงานคือนาย ข. กําหนดไวถึง 30,000 บาท 

 หลังการประมูลเสร็จส้ินลง นาย ก. ไดคิดทบทวนเก่ียวกับการประมูลของตนเอง ซ่ึง
นาย ก. พบวาเปนการยากที่จะตัดสินใจหยุดการประมูลในภาวะท่ีกดดันใหประมูล เพราะนาย ก. 
เช่ือวาการประมูลภาพวาดภาพนี้จะสงผลดีตอหองแสดงภาพของตน แตในท่ีสุดนาย ก. ก็คิดถึง
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ความจริงท่ีนาเจ็บปวดคือภาพวาดนั้นถาเกิดมีการขายตอไปอีก มีโอกาสสูงท่ีราคาขายตอภายหลัง
จากนั้นจะมีมูลคาไมเทาท่ีไดประมูลมา 

 เหตุการณท่ีเกิดข้ึนกับนาย ก. นั้นสามารถเกิดข้ึนไดเปนประจําไมวาจะเปนผูประมูล
คนใดก็ตาม ซ่ึงปรากฏการณดังกลาวเรียกวาวินเนอรเคิรส (Winner’s Curse) ซ่ึงสามารถเกิดข้ึนได
ในรูปแบบตางๆ มากมาย นอกจากการประมูลแลวในการรวมกิจการและการลงทุนในการผลิต
ตางๆ นั้นก็สามารถเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสได 

 ปรากฏการณวินเนอรเคิรส หมายถึง การที่ผูชนะการประมูลจายเงินไปมากกวามูลคาท่ี
แทจริงของสินคาท่ีไดมา โดยผูท่ีชนะการประมูลจะคนพบไดวาการท่ีชนะประมูลนั้นกลับทําให
รูสึกแยกวาการหยุดประมูลท่ีราคาท่ีตนเองกําหนด ปรากฏการณวินเนอรเคิรสสามารถอธิบายไดดัง
รูปท่ี 2.1 โดยท่ีปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้นอาจเกิดข้ึนจากสาเหตุทางจิตวิทยาหรือวาสาเหตุ
ทางดานการเงิน ซ่ึงจะไดอธิบายตอไป 
 

 
 

รูปท่ี 2.1 ปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
 

  ปจจัยท่ีทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
 ปจจัยท่ีทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสสามารถแบงออกไดเปน 2 ปจจัยหลักได

ดังนี้ 
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 1) ปจจัยทางดานจิตวิทยาและปจจัยสวนบุคคล (Psychological and Personal 
Factors) 

ปจจัยทางดานจิตวิทยาและปจจัยสวนบุคคลนั้นเปนปจจัยท่ีเกิดข้ึนจากสาเหตุตางๆ 
ตัวอยางเชน ความตองการท่ีจะเอาชนะในการแขงขันทําใหลืมตัวไปวาไดประมูลเกินกวาท่ีตนเอง
จะยอมรับได และความมั่นใจในตัวเองของผูท่ีเขารวมการประมูล ผูประมูลท่ีมีความม่ันใจในตนเอง
มากเกินไปนั้นมีแนวโนมท่ีจะทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสเพราะวาผูประมูลคนน้ันจะเอา
ความคิดของตนเองเปนใหญและไมฟงความเห็นของคนรอบขาง 

 2) ปจจัยท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของตลาด (Market Factors) 
  ปจจัยท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของตลาดน้ันเปนปจจัยภายนอกท่ีสงผลกระทบตอ

การตัดสินใจของผูเขารวมการประมูล ตัวอยางเชน การเปล่ียนแปลงในดานความตองการของตลาด
สามารถทําใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสไดถาในขณะท่ีมีการประมูลนั้นสินคาท่ีทําการประมูล
กําลังไดรับความนิยมแตเม่ือประมูลไดแลว ผูท่ีชนะการประมูลอาจจะเก็บสินคานั้นไวเพื่อรอ
จําหนายตอไป คร้ันเม่ือนําสินคานั้นออกจําหนายตอกลับพบวาสินคานั้นไมเปนท่ีตองการของตลาด
อีกตอไป ทําใหมูลคาสินคานั้นลดลงไปจากตอนท่ีประมูลชนะใหมๆ 

 
  การพิจารณาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
  ในการประมูลตามแบบจําลอง Common Value นั้น มักจะมีผลกระทบตอราคาท่ีชนะ

การประมูลอันเนื่องมาจากการเพ่ิมข้ึนของการแขงขัน 2 อยางเกิดข้ึนในทางตรงกันขามดังนี้ 
 

  1) ผลกระทบจากการแขงขัน (Competitive Effect) 
   สําหรับผลกระทบจากการแขงขันนั้นสามารถอธิบายส้ันๆ ไดวา เม่ือมีผูเขารวมใน

การประมูลมากข้ึน จะพบวาผูท่ีเขารวมในการประมูลไมไดตระหนักวาการแขงขันนั้นมีความ
รุนแรงมากข้ึน ทําใหมีแนวโนมวาราคาท่ีชนะการประมูลนั้นสูงข้ึนตามการแขงขันท่ีมากข้ึน จนเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรส 

  2) ผลกระทบจากวินเนอรเคิรส (Winner’s Curse Effect) 
   สําหรับผลกระทบจากวินเนอรเคิรสสามารถอธิบายไดเชนเดียวกันกับผลกระทบจาก

การแขงขันไดวา เม่ือมีการแขงขันกันมากข้ึนในการประมูล ผูประมูลแตละรายนั้นไดรับรูวามีแรง
กดดันท่ีเกิดข้ึนจากการแขงขันท่ีมากข้ึน ทําใหผูประมูลแตละรายนั้นเพิ่มความระมัดระวังในการ
ประมูลมากข้ึน ท้ังนี้เพื่อหลีกเล่ียงการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
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   ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนท้ังสองนั้นเกิดข้ึนในทิศทางตรงกันขาม ดังนั้น การพิจารณาวา
ผลกระทบรูปแบบใดเกิดข้ึนรุนแรงกวากัน สามารถทําไดโดยการพิจารณาวาในทายท่ีสุดแลว
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้นเกิดข้ึนหรือไม ถาเกิดแสดงวาผลกระทบจากการแขงขันนั้นมีความ
รุนแรงกวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรส แตถาไมเกิดแสดงวาผลกระทบจากวินเนอรเคิรสนั้นมากก
วาผลกระทบจากการแขงขัน 

  การวัดผลการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส 
  ข้ันตอนของการพิจารณาวาเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสหรือไมนั้น โดยท่ัวไปมี 2 วิธี

ดวยกัน คือ 
 1) วิธีรูปแบบโครงสราง (Structural Form Approach) 

   วิธีรูปแบบโครงสรางพิจารณาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสจากฟงกชันการ
ประมูล (Bid Function) ซ่ึงสามารถทําไดโดยเร่ิมตนจากการคํานวณหาดุลยภาพของการประมูลโดย
ใชทฤษฎีเกมท่ีเรียกวา Quantile Response Equilibrium เม่ือสามารถหาดุลยภาพของการประมูลได
แลวจะตองแกสมการเพื่อใหไดฟงกชันการประมูลท่ีดุลยภาพ จากน้ันทําการประมาณคา
สัมประสิทธ์ิ (Coefficient) ตางๆ ของฟงกชันการประมูลโดยใชวิธีการประมาณคาความเปนไปได
สูงสุด (Maximum Likelihood Estimation: MLE) เม่ือประมาณคาสัมประสิทธ์ิเรียบรอยแลวจึง
สามารถพิจารณาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสได แตอยางไรก็ตามการใชวิธีรูปแบบโครงสราง
นั้นไมคอยเปนท่ีนิยม ท้ังนี้เปนเพราะวาวิธีนี้มีความซับซอนคอนขางมาก อีกท้ังยังมีขอจํากัดบาง
ประการอยางเชน ถาหากวาขอมูลนั้นประกอบไปดวยขอมูลเกินขอบเขต (Outlier) จะทําใหการ
ประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยวิธี MLE นั้นมีความเบ่ียงเบน (Bias) ถึงแมวาขนาดของขอมูลนั้นจะมี
จํานวนมากแลวก็ตาม 

 2) วิธีรูปแบบลดรูป (Reduced Form Approach) 
วิธีรูปแบบลดรูปพิจารณาการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสดวยการหารูปแบบ

โครงสรางของการประมูลใหไดกอน แลวจึงหารูปแบบลดรูปจากรูปแบบโครงสรางนั้นๆ แตวาเพื่อ
ความลดความยุงยากในการคํานวณและเพ่ือความสะดวกรวดเร็ว นักวิจัยสวนใหญท่ีใชวิธีนี้จะทํา
การสรางรูปแบบลดรูปของการประมูลข้ึนมาเลยโดยสมมุติวามีรูปแบบโครงสรางท่ีทําใหไดมาซ่ึง
รูปแบบลดรูปนั้นๆ 

การวิเคราะหรูปแบบลดรูปนั้นสามารถทําไดไมยาก การท่ีจะกําหนดแบบจําลอง
ข้ึนมานั้น นักวิจัยสามารถเลือกตัวแปรใดๆ ท่ีตนเองเช่ือวามีความสัมพันธกับราคาประมูลก็สามารถ
นําเอามาใชในแบบจําลองไดเลย จากนั้นก็ทําการประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยใชวิธีการทางเศรษฐ
มิติอยางเชน วิธีกําลังสองนอยท่ีสุดแบบปกติ (Ordinary Least Square: OLS) แตอยางไรก็ตาม
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วิธีการนี้อาจทําใหเกิดปญหาข้ึนท่ีเรียกวา Endogeneity ซ่ึงหมายถึงการท่ีตัวแปรอิสระบางตัวมี
ความสัมพันธกับเทอมความคลาดเคล่ือน (Error Term) สงผลใหการประมาณคาสัมประสิทธ์ินั้น
เกิดความเบ่ียงเบนข้ึนได 

 
2.1.2 แบบจําลองกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา (Ordinary Least-Squares: OLS) 

  แบบจําลองกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดาเปนวิธีท่ีใชในการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ
ของสมการเชิงเสน พิจารณาสมการเชิงเสน ดังนี้ 

 
y = Xβ +u                 (2.14) 

 
 โดยท่ี y  คือ เวกเตอรขนาด 1n×  มีสมาชิกคือคาสังเกตของตัวแปรตามท้ังหมด n  คา

สังเกต 
             X  คือ เมตริกซขนาด n k×  มีสมาชิกคือคาสังเกตของตัวแปรอิสระ k  ตัวแปร

ท้ังหมด n  คาสังเกต 
              β  คือ เวกเตอรขนาด 1k ×  มีสมาชิกคือคาสัมประสิทธ์ิท่ีอยูหนาตัวแปรอิสระ 

k  ตัวแปร 
   u  คือเวกเตอรขนาด 1n×  มีสมาชิกคือสวนคลาดเคล่ือน n  ตัว 
 
  การประมาณคาสัมประสิทธ์ิของสมการเชิงเสนสามารถทําไดภายใตขอสมมุติฐาน 5 ขอ 

ดังนี้ 
  1) คาคาดหวัง (Expected Value) ของสวนคงเหลือ (Residual) มีคาเทากับ 0  

 
E 0=u                 (2.15) 
 

  2) คาคาดหวังของผลคูณระหวางเมตริกซของสวนคงเหลือกับเมตริกซของสวนคงเหลือ
ท่ีมีการเปล่ียนตําแหนง (Transpose) มีคาเทากับเมตริกซของความแปรปรวน 

 
2E σ′ =uu I                 (2.16) 
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  3) การจัดตําแหนง (Rank) ของเมตริกซของตัวแปรอิสระมีคาเทากับจํานวนตัวแปร
อิสระ 

 
( ) kρ =X                 (2.17) 

 
  4)  สมาชิกของเมตริกซของตัวแปรอิสระเปนคาคงท่ี (Fixed) 
  5)  เวกเตอรของสวนคงเหลือมีการแจกแจงแบบปกติหลายตัวแปร (Multivariate 

Normal Distribution) 
  กําหนดให *b  คือ เวกเตอรใดๆ ท่ีมีสมาชิก k ตัว ดังนั้นจะสามารถใหคํานิยามของ

เวกเตอรของสวนคงเหลือไดดังนี้ 
 

* *e = y - Xb                 (2.18) 
 

  หลักของกําลังสองนอยท่ีสุด (Least Squares) ในการเลือก *b  ก็คือการทําใหผลบวก
ของสวนท่ีเหลือกําลังสอง ′

*e e  มีคานอยท่ีสุด โดยท่ีเทอม ′
*e e  สามารถเขียนในรูปของ y , X  

และ *b  ไดดังนี้ 
 

( ) ( )' ′=* * *e e y - Xb y - Xb  

         ' 2 ′ ′′ ′= − +* * *y y b X y b XXb              (2.19) 
 
  ดังนั้น จะไดวา 
 

( )
2 2

′∂
′ ′= − +

∂

* *

*
*

e e
X y XXb

b
              (2.20) 

 
  และใหผลลัพธท่ีไดนี้มีคาเทากับศูนย และให b  เปนผลลัพธ (Solutions) ท่ีไดจาก

วิธีการ OLS เม่ือแทน *b  ดวย b  จะได 
 

( ) 1−′ ′=XX b X y                (2.21) 
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  จะเรียกสมการน้ีวาสมการปกติ (Normal Equation) และเนื่องจาก ′XX  ไมไดเปน
เมตริกซเอกฐาน (Nonsingular Matrix) จะไดวา 

 

( ) 1−′ ′=b XX X y                (2.22) 
 

  ซ่ึงเปนคาสัมประสิทธ์ิท่ีคํานวณไดจากวิธีการกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดานั่นเอง 
 

2.1.3 แบบจําลอง Binary Choice Extreme Value 
  แบบจําลอง Binary Choice Extreme Value หรือเรียกอีกอยางหน่ึงวาแบบจําลอง

กอมพิต (Gompit Model) เปนหนึ่งในแบบจําลองท่ีใชในการวิเคราะหหาความสัมพันธระหวางตัว
แปรอิสระกับตัวแปรตามท่ีเปนตัวแปรเชิงคุณภาพแบบ 2 ทางเลือกหรือท่ีเรียกกันวาแบบจําลองสอง
ทางเลือก (Binary Choice Model) เชนเดียวกันกับแบบจําลองโพรบิต (Probit Model) และ
แบบจําลองโลจิต (Logit Model) 

  การวิเคราะหขอมูลในกรณีท่ีคาสุดขีด (Extreme Value) นั้นมีความสําคัญมากกวาคา
ของตัวแปรในสวนอ่ืนๆ นั้นจะพิจารณาวาขอมูลนั้นมีการกระจายแบบ Generalized Extreme Value 
ซ่ึงมีฟงกชันการกระจายตัวสะสมดังนี้ 

 

( )
1/

; , , exp 1 xF x
ξ

μμ σ ξ ξ
σ

−⎧ ⎫⎡ − ⎤⎪ ⎪⎛ ⎞= − +⎨ ⎬⎜ ⎟⎢ ⎥⎝ ⎠⎣ ⎦⎪ ⎪⎩ ⎭
            (2.23) 

 
  การกระจายแบบ Generalized Extreme Value นั้นจะมีพารามิเตอรท่ีเปนตัวกําหนด

รูปแบบการกระจายท้ังหมด 3 ตัวดังนี้ 
  1) μ  เปนพารามิเตอรท่ีกําหนดตําแหนง (Location Parameter) ของขอมูล มีคาเปน

จํานวนจริง โดยท่ี ( ),μ∈ −∞ ∞  
  2) σ  เปนพารามิเตอรท่ีกําหนดขนาด (Scale Parameter) ของขอมูล มีคาเปนจํานวน

จริง โดยท่ี ( )0,σ ∈ ∞  
  3) ξ  เปนพารามิเตอรท่ีกําหนดรูปรางของการกระจาย (Shape Parameter) ของขอมูล มี

คาเปนจํานวนจริง โดยท่ี ( ),ξ ∈ −∞ ∞  
  ถากําหนดให 0ξ →  จะไดการกระจายแบบ Extreme Value นั้นมีท้ังหมด 3 รูปแบบ 

ดังนี้ 
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1) การกระจายแบบ Extreme Value ชนิดท่ี 1 (Extreme Value Distribution Type I) 
   การกระจายแบบนี้มีช่ือเรียกอีกอยางหน่ึงวา การกระจายแบบกัมเบล (Gumbel 

Distribution) ซ่ึงมีฟงกชันการกระจายตัวสะสมดังนี้ 
 

( ) ( )/
; ,

xeF x e
μ σ

μ σ
− −−=  สําหรับ x∈             (2.24) 

 
2) การกระจายแบบ Extreme Value ชนิดท่ี 2 (Extreme Value Distribution Type II) 
   การกระจายแบบนี้มีช่ือเรียกอีกอยางหน่ึงวา การกระจายแบบเฟรเชต (Frechet 

Distribution) ซ่ึงมีฟงกชันการกระจายตัวสะสมดังนี้ 
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            (2.25) 

 
3) การกระจายแบบ Extreme Value ชนิดท่ี 3 (Extreme Value Distribution Type III) 
   การกระจายแบบนี้มีช่ือเรียกอีกอยางหนึ่งวา การกระจายแบบไวบูลล (Weibull 

Distribution) 
 

( )
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xe xF x
x
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            (2.26) 

  สําหรับในสวนของแบบจําลอง Binary Choice Extreme Value นั้นจะใชฟงกชันการ
กระจายตัวสะสมแบบ Extreme Value ชนิดท่ี 1 หรือกัมเบลเปนฟงกชันเช่ือมตอ (Link Function) 
โดยมีรูปแบบดังนี้ 

 

( ) ( )( )Pr 1| , 1 1 expty e ′−= = − − − tx β
tx β  

   ( )exp e ′−= − tx β              (2.27) 

 
  สําหรับการประมาณคาสัมประสิทธ์ิของแบบจําลองนั้นจะใชวิธีการประมาณคาความ

เปนไปไดมากท่ีสุด (Maximum Likelihood Estimation) จากฟงกชันความเปนไปไดในรูปแบบ          
ลอการึทึมดังนี้ 
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( ) ( ) ( ) ( )( )
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, log 1 log 1
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  หลังจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิ จะสามารถคํานวณหาผลกระทบสวนเพิ่ม 

(Marginal Effect) ไดดังนี้ 
 

( ) ( )| ,t
k

tk

E y
f

x
β

∂ ′= −
∂

t
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x β
x β      โดยท่ี  ( ) ( )dF x

f x
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=         (2.29) 

 
2.2      เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 2.2.1 พัฒนาการของทฤษฎีประมูล 
   การประมูลไดถือกําเนิดมาชานานกอนคริสตศักราช แตกวาท่ียุคของการอธิบายการ

ประมูลโดยใชทฤษฎีการประมูลจะเริ่มตนข้ึนตองรอจนกระท่ังป ค.ศ. 1961 ซ่ึงเปนปท่ี William 
Vickrey ไดตีพิมพงานวิจัยท่ีไดช่ือวาเปนงานท่ีชวยพัฒนาทฤษฎีการประมูลใหกาวหนาอยางมาก 
โดยในงานวิจัยช้ินนี้ไดพัฒนาทฤษฎีบทวาดวยการเทากันของรายได (Revenue Equivalence 
Theorem) และไดพัฒนาการประมูลรูปแบบใหม คือการประมูลแบบ Second-Price (Second-Price 
Auction) หรือเรียกอีกช่ือวาการประมูลแบบ Vickrey (Vickrey Auction) ตอมาในป ค.ศ. 1969 
Robert Wilson ไดสรางแบบจําลองของการประมูลแบบ Common Value (Common Value Model) 
และพัฒนาวิธีการวิเคราะหการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส (Winner’s Curse) ในดุลยภาพแบบ
ปด (Closed-Form Equilibrium) ตอมาในป ค.ศ. 1982 Milgrom และ Weber ไดตีพิมพงานวิจัยช้ิน
สําคัญท่ีพิสูจนทฤษฎีบทตางๆ ของทฤษฎีการประมูล ท้ังในแบบจําลอง Private Value และ
แบบจําลอง Common Value นอกจากนั้นยังไดสรางทฤษฎีบทเกี่ยวกับแบบจําลอง Affiliate Value 
(Affiliate Value Model) ซ่ึงหลังจากนั้นงานวิจัยช้ินนี้ถูกอางอิงถึงในงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการประมูล
อยูบอยคร้ัง ในสวนของงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการประมูลออนไลนไดเร่ิมตนอยางจริงจังใน
ทศวรรษท่ี 90 ซ่ึงเปนชวงเวลาท่ีเว็บไซตอีเบยไดเปดใหใชบริการเปนคร้ังแรกเร่ือยมาจนถึงปจจุบัน 

 
2.2.2 การประมูลท่ัวไปในอุตสาหกรรมตางๆ 

  Compte (2002) ทําการวิจัยโดยสรางแบบจําลองท่ีแสดงใหเห็นวาการเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้นนอกจากจะเกิดในแบบจําลอง Common Value แลว ยังสามารถเกิด
ในแบบจําลอง Private Value ไดอีกดวย โดยไดสรางแบบจําลอง Private Value ของการประมูล
สัญญากอสราง (Construction Contract) ซ่ึงผูท่ีเขารวมการประมูลแตละรายจะตองประมาณมูลคา
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ของตนทุนท่ีตองใชในการกอสรางจากขอมูลท่ีไดรับ ถาหากผูประมูลรายหนึ่งประมูลโดยอางอิง
จากขอมูลท่ีตนเองไดรับเพียงอยางเดียว ผูประมูลรายนั้นจะลงเอยดวยการเกิดปรากฏการณวินเนอร
เคิรส แตถาผูประมูลรายนั้นมีความระมัดระวังตอการเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสจะตองทําการ
ประมูลดวยมูลคาท่ีสูงกวาขอมูลท่ีไดรับ แตในกรณีนี้พบวาสามารถเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส
ได โดยมีสาเหตุมาจากผูท่ีชนะการประมูลมีแนวโนมท่ีจะประมูลดวยการคาดการณแบบเบ่ียงเบน 
(Biased Prediction) กลาวคือ ท่ีดุลยภาพของการประมูล ราคาประมูลจะเพิ่มข้ึนเม่ือมีผูเขารวมใน
การประมูลมากข้ึนถึงแมวาการกระจายของขอมูลท่ีใชในแบบจําลองจะเปนการกระจายแบบอิสระ 
(Independent Distribution) ก็ตาม 

 
  Hong and Shum (2002) ทําการศึกษาเกี่ยวกับผลของการเพิ่มข้ึนของการแขงขันท่ี

เกิดข้ึนในดุลยภาพของการประมูลสําหรับการประมูลแบบจัดซ้ือจัดจางเพ่ือการกอสรางของรัฐ
นิวเจอรซี (New Jersey) ในป ค.ศ.1989-1997 โดยประเด็นหลักท่ีไดศึกษาคือการเกิดปรากฏการณ
วินเนอรเคิรสอันเนื่องมาจากการแขงขันท่ีสูงข้ึน โดยตามทฤษฎีไดกลาวไววา สําหรับแบบจําลอง 
Common Value เม่ือผูประมูลแตละรายคนพบวามีการแขงขันกันสูงข้ึนหรือมีผูเขารวมในการ
ประมูลมากข้ึน ผูเขารวมประมูลแตละรายจะตองเพ่ิมความระมัดระวังในการประมูลมากยิ่งข้ึนเพื่อ
ปองกันไมใหเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรส โดยในการวิจัยจะใชแบบจําลองโครงสรางของการ
ประมูล (Structural Model) เพื่อทําการประมาณคาสัมประสิทธ์ิในแบบจําลอง แลวทําการทดสอบดู
วาการประมูลนั้นมีสวนท่ีเปน Common Value มากนอยเพียงใด จากนั้นทําการวัดผลการเพิ่มข้ึน
ของการแขงขันท่ีมีตอราคาท่ีผูประมูลไดทําการประมูล ซ่ึงพบวาการท่ีมีผูเขารวมในการประมูลเพิ่ม
มากข้ึนนั้นทําใหราคาท่ีชนะการประมูลนั้นลดลง (ยิ่งราคาลดลงมากข้ึนเทาใดยิ่งแสดงวาเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสมากข้ึนเทานั้น) นอกจากนั้นยังพบวา ในสถานการณท่ีการเกิด
ปรากฏการณวินเนอรเคิรสนั้นมีความรุนแรงจะมีแนวโนมทําใหเกิดการสมรูรวมคิด (Collusion) กนั
ระหวางผูเขารวมประมูลมากยิ่งข้ึน นั่นจึงเปนคําตอบของคําถามท่ีวาทําไมรัฐบาลสหรัฐอเมริกาจึง
ยอมใหผูเขารวมประมูลนั้นรวมกันยื่นประกวดราคา (Joint Bidding) ไดในการประมูลจัดซ้ือจัดจาง
ตางๆ 

 
  Bosman and Riedl (2004) ทําการวิจัยเพื่อพิจารณาผลกระทบของอารมณท่ีมีตอ

การประมูลแบบ First-Price โดยท่ัวไปแลวนักเศรษฐศาสตรสวนใหญถือวาผลกระทบทางอารมณ
นั้นเปนเพียงสัญญาณรบกวน (Noise) เทานั้นไมไดนํามาพิจารณาในแบบจําลอง แตในงานวิจัยนี้
พบวาการเปล่ียนแปลงของอารมณความรูสึกนั้นเปนมากกวาแคสัญญาณรบกวน แตเปนปจจัย
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สําคัญท่ีสงผลกระทบตอพฤติกรรมของมนุษยอยางเปนระบบ การทดสอบเร่ิมตนโดยจัดใหมีการ
ประมูลแบบ First-Price ข้ึน 2 รอบ ในการประมูลรอบแรกผูเขารวมการประมูลแตละรายจะตอง
ประมูลแขงขันกับผูประมูลอีก 4 รายท่ีสรางข้ึนจากโปรแกรมคอมพิวเตอร เม่ือการประมูลรอบแรก
ส้ินสุดลง ผูทําการวิจัยไดใชวิธีทางจิตวิทยา (Psychological Method) ทําใหผูเขารวมประมูลเกิด
ความรูสึกท้ังในทางบวกและทางลบตอการประมูลท่ีเพิ่งส้ินสุดลง จากนั้นจึงเร่ิมการประมูลรอบท่ี 2 
ข้ึน เม่ือส้ินสุดการประมูลในรอบท่ี 2 แลวเปรียบเทียบผลการประมูลกับการประมูลรอบแรก พบวา
อารมณและความรูสึกนั้นมีผลกระทบตอพฤติกรรมในการประมูลของผูประมูล โดยผูที่มีความรูสึก
ทางลบนั้นจะประมูลดวยความดุดัน (Aggressive) มากยิ่งข้ึน ทําใหราคาประมูลสูงข้ึน สวนผูท่ีมี
ความรูสึกทางบวกจะไมเปล่ียนแปลงพฤติกรรม (Conservative) ในการประมูล สามารถสรุปไดวา
อารมณและความรูสึกไมไดเปนเพียงแคสัญญาณรบกวนแตเปนปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอ
พฤติกรรมของผูประมูล และสงผลไปถึงราคาประมูลอีกดวย 

 
  Cooper and Fang (2006) ทําการศึกษาเพื่อหาสาเหตุของการประมูลดวยราคาท่ีสูง

เกินไป (Overbid) ของผูเขารวมการประมูลแบบ Second-Price โดยการจัดกลุมผูประมูลเปนกลุมละ 
2 รายประมูลแขงกันเองในกลุม ซ่ึงกอนการประมูลจะเร่ิมตนข้ึน ผูประมูลแตละรายจะทราบเฉพาะ
ขอมูลของตนเองเทานั้น โดยท่ีผูประมูลแตละรายสามารถซื้อขอมูลเกี่ยวกับมูลคาของคูแขงได แต
ขอมูลท่ีซ้ือมีโอกาสที่จะเปนขอมูลท่ีไมถูกตองและไมไดบงบอกเก่ียวกับมูลคาของคูตอสู เม่ือการ
ประมูลส้ินสุดลงพบวาผูท่ีเขารวมการประมูลแบบ Second-Price มีแนวโนมท่ีจะประมูลดวยราคาท่ี
สูงเกินไปเม่ือทราบวามูลคาของผูประมูลรายอ่ืนมีคาใกลเคียงกับมูลคาของตน ซ่ึงผลการวิจัย
สนับสนุนวาสาเหตุท่ีผูประมูลทําการประมูลดวยราคาท่ีสูงเกินไปเกิดจากการท่ีผูประมูลนั้นมีความ
ตองการที่จะชนะ และมีความสุขเม่ือไดรับชัยชนะ (Joy of Winning) นอกจากนั้นยังพบวา
พฤติกรรมท่ีหลากหลายของผูเขารวมประมูลนั้นมีสวนสําคัญท่ีทําใหเกิดการประมูลดวยราคาท่ีสูง
เกินไป โดยการประมูลดวยราคาท่ีสูงเกินไปจะเกิดข้ึนนอยมากในกลุมผูประมูลท่ีมีพฤติกรรมใน
การประมูลเปนไปตามทฤษฎี สวนกลุมผูประมูลท่ีไมไดมีพฤติกรรมในการประมูลเปนไปตาม
ทฤษฎีมีแนวโนมท่ีจะประมูลดวยราคาท่ีสูงเกินไป 
 

2.2.3 การประมูลออนไลน 
  Wan and Teo (2001) ทําการศึกษาเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลกระทบตอราคาประมูลเงิน

เหรียญโบราณบนเว็บไซตอีเบย โดยมีขนาดตัวอยางเทากับ 1,251 ตัวอยาง ซ่ึงในการศึกษาไดใช
แบบจําลองการถดถอย (Regression Model) โดยใชตัวแปรอิสระท่ีคาดวาจะสงผลกระทบตอราคา
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ประมูล 5 ตัว คือ ระยะเวลาท่ีกําหนดในการประมูล จํานวนผูเขารวมประมูล ทัศนคติ (Feedback) ท่ี
มีตอผูขาย วันท่ีการประมูลส้ินสุด และราคาต่ําท่ีสุดท่ียอมรับไดของผูขายท่ีเปดเผย ซ่ึงจากการ 
ประมาณคาสัมประสิทธ์ิพบวา จํานวนผูเขารวมในการประมูลและราคาตํ่าท่ีสุดท่ียอมรับไดของผู 
ขายท่ีเปดเผยนั้นมีแนวโนมท่ีจะสงผลทางบวกตอราคาประมูลอยางมีนัยสําคัญ ระยะเวลาท่ีกําหนด
ในการประมูลและทัศนคติท่ีมีตอผูขายน้ันไมมีผลกระทบตอราคาประมูลอยางมีนัยสําคัญ สุดทาย
วันท่ีการประมูลส้ินสุดนั้น ไมวาจะเปนชวงสุดสัปดาหหรือวันอ่ืนๆ มีผลกระทบตอราคาประมูล
นอยมาก 

 
  Ockenfels and Roth (2002) ทําการสรางแบบจําลองท่ีแสดงกลยุทธของผูเขารวม

ประมูลในการประมูลออนไลนโดยเปรียบเทียบระหวางเว็บไซตท่ีใหบริการประมูลออนไลนอยาง
อีเบยกับอเมซอน ซ่ึงใชกฎในการสิ้นสุดการประมูลท่ีแตกตางกันกลาวคือ บนเว็บไซตอีเบยนั้นจะ
ใชกฎการส้ินสุดการประมูลแบบแข็ง (Hard Close) ซ่ึงจะไมมีการเล่ือนเวลาออกไปจากท่ีผูขายได
กําหนดไวแลว สวนบนเว็บไซตอเมซอนนั้นจะใชกฎการส้ินสุดการประมูลแบบออน (Soft Close) 
ซ่ึงเวลาส้ินสุดการประมูลนั้นสามารถเล่ือนออกไปไดโดยอัตโนมัติถาหากวามีการประมูลเกิดข้ึน
ในชวง 5 นาทีสุดทาย จากแบบจําลองท่ีไดสรางข้ึนสําหรับเว็บไซตอีเบยพบวา ผูเขารวมการประมูล
ท่ีมี Private Value นั้นไมมีกลยุทธเดนใดๆ ในการประมูล และการประมูลในชวงทายของระยะเวลา
ของการประมูลนั้นถือวาเปนกลยุทธท่ีเหมาะสมท่ีสุดในการประมูล แตในการประมูลในชวงทาย
นั้นมีโอกาสที่การประมูลจะไมสําเร็จอยูดวย เนื่องจากการประมูลบนอินเตอรเน็ตจะตองเสียเวลาใน
การสงขอมูลไปยังเครื่องแมขายซ่ึงอาจเปนไปไดวาระยะเวลาของการประมูลจะส้ินสุดลงกอนท่ี
เคร่ืองแมขายจะไดรับขอมูล สําหรับแบบจําลองท่ีสรางข้ึนสําหรับเว็บไซตอเมซอนพบวา กลยุทธท่ี
เหมาะสมสําหรับการประมูลคือการยื่นประมูลกอน 5 นาทีสุดทายของระยะเวลาทั้งหมดของการ
ประมูล นอกจากนั้นในงานวิจัยฉบับนี้ไดใชวิธีการถดถอยเพ่ือประมาณคาสัมประสิทธ์ิตาม
แบบจําลองโพรบิต (Probit Model) เพื่อเปนการยืนยันวาผูประมูลท่ีเขารวมในการประมูลบน
เว็บไซตท้ังสองนั้นไดดําเนินกลยุทธไปตามท่ีไดแสดงใหเห็นขางตน 

 
  Bajari and Hortacsu (2003) ไดศึกษาถึงรูปแบบการกําหนดราคา (Price 

Formation) ในการประมูลออนไลน และการออกแบบระบบประมูลออนไลนบนเว็บไซตอีเบย 
(Ebay) โดยสังเกตเห็นไดวา รูปแบบการประมูลบนเว็บไซตอีเบยมีรูปแบบที่คลายคลึงกับการ
ประมูลแบบ Vickrey (Vikrey Auction) ซ่ึงถือไดวาเปนการประมูลแบบ Second-Price โดยจะมี
กลไกในการประมูลท่ีเรียกวา การประมูลโดยใชตัวแทน (Proxy Bidding) ซ่ึงพิจารณาตัวอยางจะ
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เห็นไดชัดเจนดังนี้ สมมุติวาเร่ิมตนมีผูท่ีเขารวมประมูล 2 ราย คือนาย A และ B โดยท่ีผูขายทําการ
ต้ังราคาประมูลตํ่าสุด (Minimum Bid) เร่ิมตนท่ี $10 และสวนเพิ่มของราคาประมูลตํ่าสุด 
(Minimum Bid Increment) เปน $0.50 นั่นคือ ผูซ้ือจะตองประมูลในราคาท่ีเพิ่มข้ึนอยางนอยเทากับ 
$0.50 เร่ิมตนเม่ือนาย A ตัดสินใจเขารวมประมูล เขาจะไดรับคําถามจากระบบวาตองการที่จะ
ประมูลท่ีราคาสูงท่ีสุดเทาใด ถาราคาสูงสุดท่ีนาย A ยอมรับไดคือ $25 ระบบจะแสดงวานาย A คือผู
ท่ีประมูลดวยราคาสูงท่ีสุดเทากับ $10 ตอมานาย B เขารวมในการประมูลโดยต้ังราคาสูงท่ีสุดไวท่ี 
$13 แตเนื่องจาก $13 < $25 ดังนั้นระบบจะแสดงวานาย A ยังเปนผูท่ีใหราคาสูงท่ีสุดอยู แตราคานัน้
จะเปล่ียนเปน $13.50 ตอมาถาหากผูประมูลรายใหมคือนาย C เขามารวมประมูลโดยใหราคาสูง
ท่ีสุดท่ี $27 คราวนี้นาย A จะไมใชคนท่ีประมูลดวยราคาสูงท่ีสุดอีกตอไป เนื่องจาก   $27 > $25 
ดังนั้น ระบบจะแสดงวาผูท่ีประมูลดวยราคาสูงท่ีสุดคือนาย C ท่ีราคา $25.50 ถาไมมีผูประมูลราย
อ่ืนมาประมูลเพิ่มมากกวา $27 นาย C ก็จะเปนผูชนะและจายท่ีราคา $25.50 แตถานาย A ไมยอมก็
สามารถท่ีจะมาต้ังราคาสูงท่ีสุดใหมไดอีก กระบวนการเชนนี้จะเกิดข้ึนจนกระทั่งส้ินสุดการประมูล 
การที่ถือวาการประมูลออนไลนนั้นมีรูปแบบคลายคลึงกับการประมูลแบบ Vickrey สามารถ
เปรียบเทียบใหเห็นไดดังนี้ ในการประมูลออนไลน การท่ีใหราคาสูงสุดโดยใชตัวแทนชวยประมูล
ใหนั้น ราคาสูงท่ีสุดนั้นจะเปรียบไดกับราคาที่ถูกปดผนึก (Sealed-Bid) ของการประมูลแบบ 
Vickrey แลวจากตัวอยางขางตน ราคาท่ีผูชนะจายในการประมูลออนไลนนั้นจะเทากับ ราคาท่ีสูง
ท่ีสุดเปนอันดับท่ีสอง (Second-Highest Bid = $25) บวกกับสวนเพิ่มท่ีผูขายกําหนด ($0.50) 
คลายคลึงกับการประมูลแบบ Vickrey ตรงท่ี การประมูลแบบ Vickrey นั้นราคาท่ีผูชนะจะตองจาย
มีคาเทากับราคาท่ีสูงท่ีสุดเปนอันดับท่ีสองเทานั้น จึงสามารถกลาวไดวาการประมูลออนไลนกับ
การประมูลแบบ Vickrey นั้นมีรูปแบบท่ีคลายคลึงกัน นอกจากนั้น Bajari และ Hortacsu (2002) ยัง
ไดทําการศึกษาถึงปรากฏการณวินเนอรเคิรส (Winner’s Curse) โดยกลาววาปรากฏการณวินเนอร
เคิรสจะเกิดข้ึนกับแบบจําลอง Common Value เทานั้น แตจะไมเกิดในแบบจําลอง Private Value 

 
  Easley, et al. (2006) ทําการวิจัยเกี่ยวกับปรากฏการณวินเนอรเคิรส (Winner’s 

Curse) ของการประมูลออนไลนบนเว็บไซตอีเบย สินคาท่ีนํามาวิเคราะหคือเหรียญเงินของ
สหรัฐอเมริกาท่ีหายากจนตองมีการสะสม ใชเวลาในการเก็บขอมูลท้ังหมด 3 เดือน ไดตัวอยางมา
ท้ังหมด 90,309 ตัวอยาง ทําการวิเคราะหขอมูลโดยใชวิธีการถดถอยนอยท่ีสุดกําลังสองแบบถวง
น้ําหนัก (Weighted Least Square: OLS) โดยใชตัวแปรอิสระอยางเชน ทัศนคติท่ีมีตอผูขาย 
(Feedback) จํานวนผูเขารวมประมูล (Number of Bidders) รูปภาพ (Picture) เปนตน ซ่ึงผลที่ได
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พบวาผูท่ีเขารวมในการประมูลนั้นมีความระมัดระวังตัวกันมากข้ึนในการประมูลแตละคร้ังเม่ือมี
จํานวนผูท่ีเขารวมประมูลมากข้ึน ทําใหมีโอกาสที่จะเกิดปรากฏการณวินเนอรเคิรสนอยลง 

 
  Borle, et al. (2006) ทําการวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูท่ีเขารวมในการประมูล

ออนไลนบนเว็บไซตอีเบย โดยมีประเด็นท่ีสําคัญคือ ชวงเวลาท่ีผูเขารวมในการประมูลทําการ
ประมูล (Bid Timing)  และการเกิดการประมูลซํ้าหลายคร้ัง (Multiple Bidding) ของผูเขารวมในการ
ประมูล โดยใชขอมูลจากเว็บไซตอีเบยท้ังหมด 10,144 ตัวอยางจากสินคาท้ังหมด 15 หมวดหมู เชน 
เน็กไท ลูกกอลฟ นาฬิกาขอมือ แวนกันแดด เปนตน ในการสรางแบบจําลองจะแบงเปน 2 สวน 
สวนแรกจะทําการประมาณคาสัมประสิทธ์ิเพื่อดูรูปแบบของชวงเวลาท่ีผูประมูลทําการประมูล 
สวนท่ีสองทําการประมาณคาสัมประสิทธ์ิเพื่อดูการเกิดการประมูลซํ้าหลายครั้ง ซ่ึงผลท่ี ไดพบวา
พฤติกรรมท้ัง 2 รูปแบบของผูประมูลนั้นมีความหลากหลายแตกตางกันไปในแตละหมวดหมูของ
สินคา นอกจากนั้นยังพบอีกวา ประสบการณของผูประมูลนั้นมีผลตอพฤติกรรมท้ัง 2 รูปแบบของผู
ประมูล โดยพบวาถาผูประมูลมีประสบการณในการประมูลมากข้ึนจะทําใหเกิดการประมูลซํ้าหลาย
คร้ังนั้นลดลง และการท่ีผูประมูลมีประสบการณมากข้ึนยังสงผลใหชวงเวลาใน การประมูลของผู
ประมูลนั้นจะเขาใกลท้ังชวงตนและชวงทายของระยะเวลาในการประมูลท้ังหมด ซ่ึงแตกตางไป
จากงานวิจัยบางฉบับท่ีพบวายิ่งผูประมูลมีประสบการณมากข้ึนเทาใด ก็จะยิ่งประมูลในชวงทายๆ 
ของระยะเวลาในการประมูลมากข้ึนเทานั้น 

 
  Ockenfels, et al. (2006) ไดสํารวจงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการประมูลออนไลน จาก

การสํารวจพบวา งานวิจัยเกี่ยวกับการประมูลออนไลนนั้นมีอัตราการเติบโตอยางรวดเร็ว ท้ังนี้เปน
เพราะวามันเปนการงายท่ีจะเขาถึงขอมูลเกี่ยวกับการประมูล และขอมูลท่ีสามารถนํามาใชทําการ
วิจัยนั้นมีปริมาณมากมายมหาศาล โดยเฉพาะเว็บไซตท่ีใหบริการประมูลออนไลนอยางอีเบย ทําให
เปนการสรางโอกาสท่ีจะทําการวิจัยเกี่ยวกับการประมูลออนไลน โดยงานวิจัยท่ีนักวิจัยใหความ
สนใจมีท้ังการทดสอบทฤษฎีการประมูลตางๆ โดยใชขอมูลจากการประมูลท่ีเกิดข้ึนจริงเพื่อ
พิจารณาเกี่ยวกับกลยุทธในการประมูลของท้ังผูขายและผูซ้ือ รวมไปถึงการเกิดปรากฏการณวิน
เนอรเคิรส นอกไปจากน้ันงานวิจัยบางช้ินยังไดนําเสนอเกี่ยวกับการออกแบบการประมูลออนไลน
เพื่อใหไดรูปแบบการประมูลท่ีมีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 

 


