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บทคัดยอ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา (1) ระดับความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา 
การรับรูความรับผิดชอบตอสังคมขององคการ และภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหม                   
(2) ศึกษาความสัมพันธระหวางความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา การรับรูความรับผิดชอบ
ตอสังคมของมหาวิทยาลัยเชียงใหม และภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหม (3) หาอํานาจ
พยากรณของความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา และการรับรูความรับผิดชอบตอสังคมของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหมท่ีมีตอภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 กลุมตัวอยางในการศึกษาวิจัยคือนักศึกษาระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยเชียงใหม ท่ีศึกษา
อยูในทุกคณะ จํานวน 400  คน เครื่องมือท่ีใชในงานวิจัยประกอบดวย (1) แบบสอบถามเกี่ยวกับ
ลักษณะทางประชากร (2) แบบวัดเกี่ยวกับความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา (3) แบบวัด
เกี่ยวกับการรับรูความรับผิดชอบตอสังคมขององคการ และ (4) แบบวัดเกี่ยวกับภาพลักษณของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหม สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลไดแก คารอยละ คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน คาสหสัมพันธของเพียรสัน (Pearson’s  product moment correlation coefficient) และ
การวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ผลการวิจัยพบวา 
 1.  ความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษามีความสัมพันธเชิงบวกกับการรับรูความ
รับผิดชอบตอสังคมของมหาวิทยาลัยเชียงใหมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 (r = 0.360) ความ
รับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษามีความสัมพันธเชิงบวกกับภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหม
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อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.01 (r = 0.240) และการรับรูความรับผิดชอบตอสังคมของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหม มีความสัมพันธเชิงบวกกับภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหมอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ี0.01(r=0.480)   
 2.  เม่ือพิจารณาความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา และการรับรูความรับผิดชอบตอ
สังคมขององคการเปนตัวพยากรณรวม  พบวาความรับผิดชอบตอสังคมของนักศึกษา (B = 0.091; t 
=1.473) ไมมีอํานาจในการพยากรณภาพลักษณของมหาวิทยาลัยเชียงใหม สวนการรับรูความ
รับผิดชอบตอสังคมขององคการ (B = 0.454; t =9.620) มีอํานาจในการพยากรณภาพลักษณของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหมอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.01 โดยมีอํานาจพยากรณไดรอยละ 23.4   เม่ือ
พิจารณาองคประกอบยอยของการรับรูความรับผิดชอบตอสังคมขององคการพบวา การกํากับดูแล
กิจการท่ีดี (B = 0.204; t =3.751) เพียงองคประกอบเดียวท่ีสามารถพยากรณภาพลักษณของ
มหาวิทยาลัยเชียงใหมไดอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.01โดยมีอํานาจในการพยากรณไดรอยละ 27.0  
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ABSTRACT 
 

The purposes of this research were (1) to study level of students’ social responsibility, 
perceived corporate social responsibility and Chiang Mai university’s image. (2) to study the 
relationships among students’ social responsibility, perceived corporate social responsibility and 
Chiang Mai university’s image. (3) to study predictive power of students’ social responsibility 
and perceived corporate responsibility on Chiang Mai university’s image. 

The research was done through a sample research group of 400 undergraduate students 
from all faculty of Chiang Mai University.  Research instruments in the form of questionnaires 
were used, and they were: (1) a demographic questionnaire (2) students’ social responsibility 
questionnaire (3) perceived corporate social responsibility questionnaire and (4) Chiang Mai 
university’s image questionnaire. Data Analysis and hypothesis testing were performed by 
descriptive statistics including percentage, mean, standard division, pearson’s product moment 
correlation coefficient and multiple regression analysis, the research finds out the followings: 

1. Students’ social responsibility were positively rerated to perceived corporate social 
responsibility at the 0.01 level of significance (r = 0.360). Students’ social responsibility were 
positively related to Chiang Mai university’s image at the 0.01 level of significance (r = 0.240), 
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and perceived corporate social responsibility was positively related to Chiang Mai university’s 
image at the 0.01 level of significance (r=0.480). 

2. When considering students’ social responsibility and perceived corporate social 
responsibility as co-predictors, it was found that students’ social responsibility (B = 0.091; t 
=1.473) had no predictive power on Chiang Mai university’s image, while the perceived corporate 
social responsibility (B = 0.474; t =9.620) had significantly predictive power on Chiang Mai 
university’s Image at the 0.01 level of significance. The predictive variable was accounted for 
23.4 %. When considering the dimension of perceived corporate social responsibility, it was 
found that good business administration (B = 0.204, t = 3.751) was the only dimension 
significantly predicting Chiang Mai university’s image at the 0.01 level of significance. The 
predictive variable was accounted for 27.0 %. 

 
 

 

 


