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บทคดัย่อ 
   

   การคน้ควา้แบบอิสระฉบบัน้ีมุ่งศึกษาการใช้ส่ือใหม่กบัการประกอบสร้างพื้นท่ี
สาธารณะในสังคมการเมืองไทย โดยวิเคราะห์ผา่นกรณีศึกษา เฟซบุ๊คของสถานีเคเบิลทีวีออนไลน์ 
“วอยส์ทีวี” ทั้งน้ีโดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ (1) ศึกษาบทบาทและความส าคญัของส่ือใหม่ในฐานะ
พื้นท่ีสาธารณะท่ีเปิดโอกาสให้มีการติดต่อส่ือสารทางการเมืองระหวา่งธุรกิจส่ือกบักลุ่มผูใ้ชส่ื้อใน
ภาคประชาสังคม และ (2) เพื่อศึกษาวิเคราะห์การใชส่ื้อใหม่ของธุรกิจส่ือและผูบ้ริโภคข่าวสารใน
การส่ือสารความคิดเห็นทางการเมืองในสังคมประชาธิปไตย  
   ผลการศึกษาพบว่า เฟซบุ๊ควอยส์ทีวี นอกจากจะถือเป็นปรากฏการณ์ส่ือใหม่ท่ี
สะทอ้นความเคล่ือนไหวในแวดวงธุรกิจส่ือในสังคมไทย ยงัสะทอ้นให้เห็นถึงแนวโนม้การเติบโต
ของผูใ้ชส่ื้ออินเทอร์เน็ตและพฤติกรรมการบริโภคข่าวสารของผูค้นซ่ึงส่วนใหญ่คือชนชั้นกลางใน
สังคมไทย โดยเฉพาะการใชส่ื้อใหม่เพื่อติดตามบริโภคข่าวสารท่ีแตกต่างออกไปจากการน าเสนอ
ของส่ือกระแสหลักและการแสวงหาพื้นท่ีสาธารณะเพื่อส่ือสารความคิดเห็นทางการเมืองใน
เง่ือนไขเชิงโครงสร้างท่ีส่ือส่วนใหญ่ยงัคงอยูใ่นการก ากบัควบคุมของรัฐ งานศึกษายงัพบวา่ การใช้
ส่ือใหม่ของภาคธุรกิจส่ือ มีแนวโน้มท่ีจะน าเสนอประเด็นข่าวทางการเมืองในประประเด็นเน้ือหา
และท่าทีท่ีแตกต่างออกไปจากส่ือกระแสหลกั โดยเฉพาะการเนน้รายการเชิงวิเคราะห์ เจาะลึกผา่น
การสัมภาษณ์แหล่งข่าวส าคญั หรือบุคคลสาธารณะ ในส่วนของพฤติกรรมการบริโภคข่าวสารของ
ผูใ้ช้ส่ือใหม่ (กรณีศึกษา กลุ่มผูติ้ดตาม เฟซบุ๊ควอยส์ทีวี) พบว่า ปัจจุบนัการแพร่กระจายของตวั
เทคโนโลยี และเครือข่ายการส่ือสารในโลกอินเทอร์เน็ต สอดคลอ้งสัมพนัธ์ไปกบัการต่ืนตวัและมี
ส่วนร่วมทางการเมืองของชนชั้นกลางท่ีตอ้งการสร้างชุมชนการส่ือสารในพื้นท่ีสาธารณะ เพื่อ
แสดงออกในความเห็นทางการเมืองของพวกเขาในสังคมประชาธิปไตย และการเคล่ือนไหวทาง
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การเมืองรูปแบบใหม่  ผา่นการมีส่วนร่วมในพื้นท่ีสาธารณะหรือชุมชนแบบใหม่ท่ีก าลงัถูกสร้างข้ึน 
อยา่งสร้างสรรคผ์า่นการใชส่ื้อใหม่และการบริโภคข่าวสารของพวกเขาในสังคมไทยยคุปัจจุบนั 
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ABSTRACT 
 

 This independent study is aimed to study the uses of new media and the 
constructions of public space in Thai political society, by focusing on a case study of Voice TV’s 
Facebook. The objectives of study are (1) to study the roles and a significance of new media as a 
public space which open up opportunities for political communications between a private sector 
and a group of the new media users in civil society, and (2) to analyze the uses of new media that 
are practiced by a media company and media consumers in expressing and communicating their 
political opinion in a democratic society. 

 The study found that a phenomenon of Voice TV Facebook is not only reflected 
a new media phenomenon in Thai society but also it is reflected in a rising trend and the growing 
numbers of new media users, most of them are members in the middle class, in the internet world 
and their patterns of media consumption. Particularly the ways these media consumers use the 
new media in seeking news and information which are different from the representation of 
mainstream media, and the search for new social space to express their political opinions within a 
power structure that is regulated by the state. The study also found that the uses of new media by 
a media business is tended to be using it to present political news that differs from the 
presentation of mainstream media, particularly the ways the new media group present a news 
comment program, an interviews program with the significant sources or public figures. In 
studying the consuming behavior of new media users this research found that in the present the 
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spread and expansion media technologies and the internet is related to the rise of political 
awareness and participation in politics among the middle class. The media consumer groups that 
need to create their public forum for political communication, in the public, in expressing their 
political opinions, in a democratic society and in joining in a new social movement, through their 
participations in the public places or a new form of community which is being created by the uses 
of new media and the media consumption in Thai society in the present. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


