
ง 
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อาจารยท่ีปรึกษาการคนควาแบบอิสระ รองศาสตราจารยธีรภัทร วรรณฤมล  
 

บทคัดยอ 
การออกแบบโฆษณาส่ือส่ิงพมิพเพื่อสินคาหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑมีวตัถุประสงคเพื่อ

ศึกษาการออกแบบโฆษณาส่ิงพิมพเพื่อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑและนําไปใชไดอยางมี
ประสิทธิภาพและสามารถนําไปเปนตนแบบของการศึกษากระบวนการทํางานส่ือโฆษณาตอสินคา
หนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑอ่ืนๆไดในอนาคตโดยใชการสัมภาษณเพื่อใหทราบถึงขอมูลเบ้ืองตนถึง
ขอมูลท่ีจะนํามาทําการออกแบบส่ือส่ิงพิมพและทําการวเิคราะหส่ือท่ีมีอยูเดิมเพื่อใหทราบปญหา
และเปนแนวทางในการออกแบบตอไป 

ผลการศึกษาการออกแบบส่ือส่ิงพิมพเพื่อสินคาหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภณัฑพบวาถึงแมวาตัว
สินคานั้นจะมีความนาสนใจก็ตามแตส่ือท่ีนําเสนออกมายังขาดการออกแบบท่ีนาสนใจดังนั้นผู
ศึกษาจึงไดทําการออกแบบสื่อส่ิงพมิพเพื่อท่ีจะแสดงออกถึงเอกลักษณของสินคานัน้ๆ โดยผาน
กระบวนการวเิคราะหขอมูล การออกแบบ และการนําเสนอ โดยการศกึษา แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะ
(Semiotics)แนวคิดดานการโฆษณา(Advertising) แนวคิดดานการส่ือสารการตลาด และแนวคิด
เกี่ยวกับการออกแบบส่ือ โดยใชการนําเสนอในรูปแบบของส่ือส่ิงพิมพ 3 ช้ิน ไดแก นามบัตร แผบ
พับ และโปสเตอร 
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ABSTRACT 
To design print media advertising for OTOP products are intended to design a print ad 

for OTOP products and used efficiently, and can be a model of the process media for each OTOP 
products in the future. To understand the basics of the data on which to design print media, it can 
be done by interviewing, media analysis and identify existing problems to use as the guidelines 
for the design in the near future. 

The study design for print media, OTOP products showed that although the products are 
interesting, but the media presentation is still lack of attractive design, so the study was designed 
to show the uniqueness of the product through the process of data analysis, design and 
presentation by the concepts of Semiotics, Advertising, marketing communications and media 
design. Business cards, flyers and posters will be used to present for the study. 
 
 

 
 
 
 


