
ซ 

 

สารบาญ 

    หนา 
กิตติกรรมประกาศ                  ค 
บทคัดยอภาษาไทย                  ง 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ                 ฉ 
สารบาญตาราง                   ญ 
สารบาญภาพ                   ฏ 
 
บทท่ี 1 บทนํา 
  1.1 ท่ีมา และความสําคัญของปญหา            1 
  1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา             7 
  1.3 ประโยชนท่ีไดรับจากการศกึษา            7 
  1.4 ขอบเขตการศึกษา               8 
  1.5 นิยามศัพทท่ีเกีย่วของ              8 
 
บทท่ี 2 แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเกีย่วของ 
  2.1 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ             9 
   2.1.1 ทฤษฎีอุปสงค               9 
   2.1.2 ทฤษฎีการลงทุน              10 
   2.1.3 แนวคิดสวนประสมทางการตลาด          13 
  2.2 งานวิจยัท่ีเกี่ยวของ               15 
 
บทท่ี 3 ระเบียบวิธีศึกษา 
  3.1 กรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา            18 
  3.2 ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา         20 
  3.3 เคร่ืองมือในการศึกษา              21 
  3.4 ขอมูลท่ีใชในการศึกษา              22 
  3.5 การวิเคราะหขอมูล               22 



ซ 

 

บทท่ี 4 ผลการศึกษา 
  4.1 ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง             24 
  4.2 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือบานจากโครงการจัดสรรในจังหวัดเชียงใหม  31 
  4.3 พฤติกรรมของผูบริโภคในการซ้ือบานจากโครงการจัดสรรในจังหวัดเชียงใหม 36 
  4.4 ความพึงพอใจของผูบริโภคในการซ้ือบานจากโครงการจดัสรรใน    50 
   จังหวดัเชียงใหม 
 
บทท่ี 5 สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 
  5.1 สรุปผลการศึกษา               55 
  5.2 ขอเสนอแนะ                57 
 
เอกสารอางอิง                   58 
 
ประวัติผูเขียน                   60 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

ฌ 



ซ 

 

สารบาญตาราง 
ตาราง                     หนา 
1.1 ผลิตภัณฑประจําจังหวัดเชียงใหม (GPP) ณ ราคาคงท่ีจํานวนประชากร      2 
    และผลิตภัณฑประจําจังหวดัท่ีแทจริงตอหวั ป 2550 – 2552 
1.2 จํานวนท่ีอยูอาศัยในจังหวัดเชียงใหม ป 2544 – 2553         3 
1.3 จํานวนใบอนุญาตกอสรางในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภท ป 2547 – 2552  4 
1.4 จํานวนโครงการท่ีอยูอาศัยและจํานวนหนวยท่ีอยูระหวางการขายในจังหวัดเชียงใหม  5 
  ป 2551 – 2552 
1.5 จํานวนหนวยท่ีอยูอาศัยระหวางการขายในจังหวัดเชียงใหมจําแนกตามประเภท   6 
4.1 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ          25 
4.2 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาย ุ         25 
4.3 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามสถานภาพครอบครัว      26 
4.4 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา       27 
4.5 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ         28 
4.6 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายไดของครอบครัว      29 
4.7 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามจํานวนสมาชิกท่ีอาศัยอยูในบาน   30 
4.8 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามจํานวนสมาชิกท่ีไมไดทํางาน    31 
4.9 คะแนนเฉล่ียของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกซ้ือบานจากโครงการจัดสรร    33 
4.10 วัตถุประสงคในการซ้ือบาน              37 
4.11 ทําเลที่ตั้งของบานท่ีซ้ือ               39 
4.12 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามลักษณะการอยูอาศัย     40 
4.13 ลักษณะบาน                  41 
4.14 ขนาดท่ีดิน                  42 
4.15 ขนาดพื้นท่ีใชสอยของบาน ณ วันท่ีซ้ือ           43 
4.16 ราคาบานพรอมท่ีดิน ณ วันท่ีซ้ือ             44 
4.17 เงินทุนท่ีใชในการซ้ือบาน              45 
4.18 ระยะเวลาในการกูยืม                46 
4.19 จํานวนเงินท่ีผอนชําระตอเดือน             47

ญ 



ซ 

 

4.20 แหลงขอมูลท่ีใชในการคนหากอนตัดสินใจซ้ือบาน         48 
4.21 จํานวนโครงการท่ีทําการเปรียบเทียบกอนตัดสินใจซ้ือ        49 
4.22 การเปนเจาของบานหลังอ่ืน              50 
4.23 คะแนนเฉล่ียของความพึงพอใจจากการซ้ือบานจัดสรรในจังหวัดเชียงใหม   52 
 
  

ฎ 



ซ 

 

สารบาญภาพ 
  รูป                     หนา 
 3.1 กรอบแนวคิดท่ีใชในการศึกษา              19 
 

ฏ 


