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 เซเวน อีเลฟเวน 

 โลตัส เอ็กซเพรส  

แบบสอบถาม 

พฤติกรรมในการซ้ือสินคาและบริการจากรานสะดวกซ้ือของผูบริโภคในอําเภอสารภ ี 
จังหวัดเชียงใหม 

แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการคนควาวิจัยแบบอิสระระดับปริญญาโท หลักสูตร
เศรษฐศาสตร คณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยเชียงใหม เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการซ้ือสินคาและ
บริการจากรานสะดวกซ้ือของผูบริโภคในอําเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม 

ผูวิจัยจึงใครขอความรวมมือจากทาน ในการตอบแบบสอบถามน้ีตามความเปนจริง ซ่ึง
ขอมูลทุกอยางจะเก็บเปนความลับและจะใชในเชิงวิชาการเทานั้น ผูวิจัยขอขอบคุณในความรวมมือ
มา ณ ท่ีนี้ 

ผูวิจัย 
 
สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป 
1. เพศ 
   ชาย         หญิง 
 
2. อายุ………….ป 
  
3. สถานภาพการสมรส 
  โสด         สมรส 
  หยา/หมาย        
 
4. ระดับการศึกษา 
   ประถมศึกษา        มัธยมศึกษา       
   ปริญญาตรี        สูงกวาปริญญาตรี 
   ไมไดศึกษา 
 
 
 



61 
 

5. อาชีพ 
  นักเรียน / นักศึกษา        แมบาน / พอบาน 
  รับราชการ / รัฐวิสาหกจิ       ธุรกิจสวนตัว 
  พนักงานบริษัทเอกชน       เกษตรกร 
  อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................... 
 
6. รายไดเฉล่ียตอเดือนของทาน 
  ไมเกนิ 5,000 บาท        5,001-10,000 บาท 
  10,001-15,000 บาท        15,001-20,000 บาท 
  20,001-25,000 บาท       25,001-30,000 บาท 
  30,001-35,000 บาท        40,000-45,000 บาท 
  45,001-50,000 บาท       ตั้งแต 50,001 บาทข้ึนไป 
 
7. รายไดรวมทั้งหมดในครัวเรือน 
   ไมเกนิ 20,000 บาท       20,001-30,000 บาท 
   30,001-40,000 บาท       40,001-50,000 บาท 
   50,001-60,000 บาท       60,001 บาทข้ึนไป 
 
8. จํานวนสมาชิกในครัวเรือน……………คน 
 
9. จํานวนสมาชิกในครัวเรือนท่ีไมมีรายได.....................คน 
 
10. ประเภทท่ีพักอาศัย 
  บานพักของตนเอง        อาศัยอยูกบับิดา มารดา  
  คอนโดมีเนียม / อาคารพาณิชย      บานเชา / หอพัก 
  อ่ืนๆ(โปรดระบุ)................................... 
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สวนท่ี 2 ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาและบริการ 
ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาและบริการ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 
1. ดานราคา 
-  ราคาสินคาสมเหตุสมผล 
-  มีการติดปายราคาที่สังเกตไดชัดเจน 
 

     

     

2. ดานผลิตภณัฑ 
-  สินคาสอดคลองความตองการของ
ผูบริโภค 
-  สินคามีคุณภาพ ใหม สด และสะอาด   
   ปลอดภัย 
-  มีสินคาจําหนายหลายประเภทหลายยี่หอ 
-  มีสินคาหลายขนาด หลายรูปแบบใหเลือก 
-  การมีสินคาราคาพิเศษสับเปล่ียนมา
จําหนาย 

     

     

     

     
     

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
-  สถานท่ีตั้งเดินทางไปมาสะดวก 
-  จํานวนท่ีจอดรถเพียงพอและปลอดภัยใน
การ 
   ใหบริการ 
-  การจัดวางสินคาและการจดัรานเปน
สัดสวน 
   และงายตอการเลือกซ้ือ 
-  การจัดรานสะอาดไมมีกล่ินเหม็นและส่ิง   
   สกปรก 
-  มีบริการเปดปดประตูอัตโนมัติ 
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สวนท่ี 2 (ตอ) 
ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือสินคาและบริการ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

4.ดานการสงเสริมการตลาด 
-  การโฆษณาประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 
-  การสงเสริมการขายเชน ของแถมการ
สะสม 
   แสตมปเพื่อแลกสินคา  การลดราคาฯลฯ 

     

     

5.ดานภาพลักษณขององคกร 
-  รานมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป 
-  การตกแตงรานทันสมัยสวยงาม 

     

     

6.ดานการใหบริการของพนักงาน 
-  ความมีมนษุยสัมพันธสุภาพและ
กระตือรือรน 
   ในการใหบริการ 
-  การใหคําแนะนําผลิตภณัฑแกลูกคา 
-  การใหบริการท่ีฉับไวและคิดเงินไดอยาง 
   ถูกตอง 

     

     
     

 
สวนท่ี 3 พฤตกิรรมในการซ้ือสินคาและบริการ 
1. ทานมาซ้ือสินคากับใหใคร (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
  ตัวเอง        ครอบครัว 
  เพื่อน         เพื่อนรวมงาน 
  
2. ความถ่ีในการซ้ือสินคาและใชบริการจากรานสะดวกซ้ือ 
  ทุกวนั         สัปดาหละ 1 คร้ัง 
  สัปดาหละ 2 - 3 คร้ัง       เดือนละ 1 คร้ัง 
  เดือนละ 2 -3 คร้ัง        ไมแนนอนแลวแตโอกาส 
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3. ชวงเวลาที่ซ้ือสินคาและบริการบอยท่ีสุด 
  06.01 -10.00 น.        10.01 -14.00 น. 
  14.01 -18.00 น.         18.01 -22.00 น. 
  22.01 -02.00 น.       02.01 -06.00 น. 
  
4. ผูท่ีมีสวนตัดสินใจใหซ้ือ 
  ตัดสินใจเอง        เพื่อนฝูง 
  ญาติ         เพื่อนรวมงาน 
  บุคคลในครอบครัว        อ่ืนๆ (โปรด
ระบุ)................... 
 
5. ประเภทของสินคาและบริการท่ีซ้ือในคร้ังนี้ (ตอบไดมากกวา 1 คําตอบ) 
  อาหารสด         อาหารปรุงสําเร็จ 
  เบเกอรี ่        วีซีด ีซีดี 
  ขนมและเคร่ืองดื่ม        หนังสือ เคร่ืองเขียน 
  ขาวสารและเคร่ืองปรุง       สุรา ไวน และบุหร่ี 
  ยารักษาโรค         ผลิตภัณฑเสริมความงาม 
  อุปกรณทําความสะอาด ในหองน้ํา/หองครัว/บาน    บัตรเติมเงิน
โทรศัพทมือถือ 
  ของใชในชีวิตประจําวัน สบู แชมพู ฯลฯ 
 
6. จํานวนเงินท่ีใชในการซ้ือสินคาและบริการในคร้ังนี้..................บาท 
 
 
7. บุคคลท่ีรวมเดินทางมาซ้ือสินคาในคร้ังนี้ 
  มาคนเดียว         มากับเพื่อน 
  มากับครอบครัว (สามี ,ภรรยา ,บุตร)      มากับญาติ พี่นอง พอแม 
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8. ทานใชบริการชําระเงินเกีย่วกับสาธารณูปโภค (บริการเคานเตอรเซอรวิส/บิลเพยเมนท) หรือไม 
  ใชบริการ         
   คาไฟฟา         คาน้ําประปา 
   บัตรเครดติและสินเช่ือ       คาประกันภัย/
ประกันชีวิต 
   คาโทรศัพทเคล่ือนท่ี/โทรศัพททางไกลระหวางประเทศ         คาบริการ
อินเตอรเน็ต 
   อ่ืนๆ (โปรดระบุ).................................. 
   ไมใชบริการ 
 
9. แหลงขอมูลท่ีผูบริโภคทราบขาวสาร การประชาสัมพันธ การโฆษณา เกี่ยวกับการสงเสริมการ 
ขาย (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
   โทรทัศน         หนังสือพมิพ 
   โฆษณาจากรายการวิทย ุ      แผนพับ ใบปลิว 
   ปายโฆษณาหนาราน ในราน      พนักงานแจงใหทราบ 
   คําบอกเลาจากผูอ่ืน 
 
10. รายการสงเสริมการขายท่ีช่ืนชอบ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
   การลดราคา       การไดรับของแจก 
   การจัดรายการพิเศษ เชนใชบัตรเติมเงินเปนสวนลด    การสะสมแตมเพื่อแลก
ของรางวัล 
   การแจกของแถมเม่ือซ้ือสินคาครบตามจํานวน    การไดคูปองสวนลด 
   อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................... 
 
11. โดยปกติแลวทานซ้ือสินคาจากรานสะดวกซ้ือท่ีใดมากท่ีสุด 
   เซเวน อีเลฟ เวน        เทสโกโลตัส เอ็กซเพลส 
   อ่ืนๆ เชน 108 ช็อป , Family mart ฯลฯ 
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12. เหตุผลท่ีทานจะกลับเขามาซ้ือสินคาและบริการจากรานสะดวกซ้ือในคร้ังตอไปหรือไม 
   ซ้ือเพราะ 
   สินคามีคุณภาพ    ตองการใหมีบริการชําระคาสาธารณูปโภค
  
  พนักงานมีมนุษยสัมพนัธท่ีดี   ตองการใหมีการบริการชําระเงินดวยบัตร
เครดิต 

 พนักงานใหบริการท่ีรวดเร็ว   อ่ืนๆ (โปรดระบุ).......................... 
 
   ไมซ้ือเพราะ
........................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................... 
........................................................................................................................................................... 
 
13. หากทานไมไดไปซ้ือสินคาและบริการจากรานสะดวกซ้ือทานจะไปซ้ือท่ีไหนบาง 
   รานขายของชํา       ตลาดสด 
   รานคาสง        ซุบเปอรมาเก็ต 
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สวนท่ี 4 ความพึงพอใจในการซ้ือสินคาและบริการ 
ความพึงพอใจในการซ้ือสินคาและบริการ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 
1. ดานราคา 
-  ราคาสินคาสมเหตุสมผล 
-  มีการติดปายราคาที่สังเกตไดชัดเจน 
 

     

     

2. ดานผลิตภณัฑ 
-  สินคาสอดคลองความตองการของ
ผูบริโภค 
-  สินคามีคุณภาพ ใหม สด และสะอาด   
   ปลอดภัย 
-  มีสินคาจําหนายหลายประเภทหลายยี่หอ 
-  มีสินคาหลายขนาด หลายรูปแบบใหเลือก 
-  การมีสินคาราคาพิเศษสับเปล่ียนมา
จําหนาย 

     

     

     

     
     

3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
-  สถานท่ีตั้งเดินทางไปมาสะดวก 
-  จํานวนท่ีจอดรถเพียงพอและปลอดภัยใน
การ 
   ใหบริการ 
-  การจัดวางสินคาและการจดัรานเปน
สัดสวน 
   และงายตอการเลือกซ้ือ 
-  การจัดรานสะอาดไมมีกล่ินเหม็นและส่ิง   
   สกปรก 

     

     

     

     

4.ดานการสงเสริมการตลาด 
-  การโฆษณาประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง 
-  การสงเสริมการขายเชน ของแถมการ
สะสม 
   แสตมปเพื่อแลกสินคา  การลดราคาฯลฯ 
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สวนท่ี 4 (ตอ) 
ความพึงพอใจในการซ้ือสินคาและบริการ มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย นอยท่ีสุด 

5.ดานภาพลักษณขององคกร 
-  รานมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักแกคนท่ัวไป 
-  การตกแตงรานทันสมัยสวยงาม 

     

     

6.ดานการใหบริการของพนักงาน 
-  ความมีมนษุยสัมพันธสุภาพและ
กระตือรือรน 
   ในการใหบริการ 
-  การใหคําแนะนําผลิตภณัฑแกลูกคา 
-  การใหบริการท่ีฉับไวและคิดเงินไดอยาง 
   ถูกตอง 

     

     
     

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



69 
 

 
ประวัติผูเขียน 

 
ชื่อ – สกุล   นายพงศปณต มังฆะรัตน 
 
วัน เดือน ปเกิด   3 ธันวาคม 2527 
 
ประวัติการศึกษา  พ.ศ. 2551  สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีวิทยาการจัดการ  

สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 
 
ประสบการณ   พ.ศ. 2551-2553  ธนาคารไทยพาณิชย จํากัดมหาชน 

 


