
 

 

บทที่ 3 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 

3.1  คําจํากัดความของอุตสาหกรรม 
 อัญมณีและเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมท่ีมีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน เพราะอัญมณีเปน

วัตถุดิบท่ีสําคัญตออุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ ผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้กลาวไววา 
อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับจะแข็งแกรงไดตองมีอุตสาหกรรมอัญมณีที่ดีสนับสนุน อัญมณีหรือ
รัตนชาตินั้นหมายถึงวัตถุ 3 ประการ คือ 

(1) แร เชน เพชร  คอรันดัม (Corundum)  เบริล (Beryle)  โกเมน (Garnet)  ควอรตซ 
(Quartz)  

(2) หิน เชน ลาปส ลาซูลี (Lapis Lazuli) 
(3) สารอินทรีย เชน อําพัน ไขมุก เปนตน 

โดยอัญมณีนั้นตองมีคุณสมบัติอีก 3 ประการ คือ 
(1) สวยงาม (Beauty) ซ่ึงพิจารณาจากสี การกระจายแสง การหักเหแสง ประกาย 

ความสามารถใหแสงผาน และรูปแบบของการเจียระไน 
(2) ความทนทาน (Durability) หมายถึง ความทนทานจากการสวมใส ซ่ึงสามารถวัดได

โดยระดับของความแข็ง และความเหนียว ถามีความแข็งมากจะทนทานตอการขีดขวน
ท่ีทําใหเกิดตําหนิ เชน เพชร ถามีความเหนียวมากก็จะทนทานตอการแตกหัก เชน หยก 
ซ่ึงมีคุณสมบัติที่เหมาะสมกับการแกะสลัก 

(3) ความหายาก (Rarity) หมายถึง การใชเวลา และการมีตนทุนในการแสวงหา ซ่ึงอาจจะ
มาจากระดับลึกของโลกตามสายแร หรือความหายากของอําพัน (อินทรียวัตถุ) ท่ีมี
ความงดงาม 

 แมวาในโลกมีสายแร หิน และสารอินทรียหลายพันชนิด ซ่ึงเกิดจากการสะสมแรงดันของ
ช้ันหินในเปลือกโลกเปนเวลายาวนาน ทําใหเกิดการแบงผลึกช้ันของธาตุหรือสารอินทรียในระดับ
ความรอนใตผิวโลก กอใหเกิดความแตกตางของเฉดสี รูปรางและคุณสมบัติท่ีหลากหลายของอัณ
มณี อันจะทําใหอัญมณีแตละชนิดมีความงามแตกตางกันไป โดยถือเปนคุณสมบัติเฉพาะตัวของอัญ
มณีจากธรรมชาติ แตอยางไรก็ดีการปรับปรุงอัญมณีใหมีคุณภาพท่ีสวยงาม ทนทาน และหายาก ท่ี
ไดรับความนิยมนั้น มีเพียงไมกี่ประเภท (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 
คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย) 
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ตารางท่ี 3.1 อัญมณีท่ีไดรับความนิยม 
อัญมณี สีท่ีพบตามธรรมชาติ 

1. เพชร (Diamond) ทุกสี 

2. คอรันดัม (Corundum) เชน ทับทิม 
(Ruby) และแซปไฟร (Sapphire) 

ทุกสี 

3. เบริล (Beryle) เชน มรกต ใสไมมีสี เขียวออน เขียวมรกต ฟาอมเขียว  
ชมพูออน เหลือง แดง 

4. โกเมน (Garnet) มวง แดง สม เหลือง เขียว น้าํตาล 

5. ควอรตซ (Quartz) มวง เหลือง เทา ชมพู ใส 

6. สปเนล (Spinel) ใสไมมีสี มวง เขียวออน แดง สม เหลือง ดํา 

7. หยก (Jadeite) ทุกสียกเวนใสไมมีสี 

8. ทัวรมาลีน (Tourmaline) ทุกสียกเวนขาวขุนกับเทา 

9. เทอรคอยส (Turquoise) ฟาออนถึงปานกลาง ฟาแกมเขียวถึงเขียว มักจะ
พบจุดหรือรอยแตมเปนดวงสีดํา หรือเสนสีดํา
เช่ือมตอกัน 

10. โพแทซ (Topaz) เหลือง ฟา น้ําตาล ชมพู เขียว ใสไมมีสี 

11. ไพทาย (Zircon) ทุกสี 

12. โอปอล (Opal) ทุกสี 

13. อําพัน (Amber) เหลืองออนถึงน้ําตาลเขม สมแดง ขาวแกมเขียว
หรือแกมฟา 

ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
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‐ โลหะ : ทอง เงิน  - อัญมณีดิบ - อัญมณีสังเคราะห 

กระบวนการ กระบวนการผลิต กระบวนการผลิต 

เคร่ืองประดับเงิน  

ขึ้นรูปเปนตัว

เคร่ืองประดับแท เคร่ืองประดับ โลหะอื่น

อัญมณีเทียม 

การคาระหวาง

การคาในประเทศ 

Precious เคร่ืองประดับ

วัตถุดิบ

 ซ่ึงประเทศไทยเปนแหลงผลิตพลอยท่ีสําคัญของโลกในอดีต พลอยท่ีไดรับการยอมรับจาก
ท่ัวโลกจากแหลงพลอยในประเทศไทยคือ ทับทิม ไพลิน และบุษราคัม ซ่ึงมีอุดมสมบูรณตามแหลง
แรของไทย   แตในปจจุบัน พลอยดิบจากแหลงแรในประเทศหายากมากข้ึน เพราะมีการขุดพบไป
จนเกือบหมดแลว ทําใหตองพึ่งแหลงแรจากตางประเทศ   ผูคาพลอยจะแบงพลอยออกเปนสองกลุม
ใหญ ๆ คือ พลอยเน้ือแข็งและพลอยเน้ือออน พลอยเนื้อแข็ง หมายถึง ทับทิม และไพลิน ในขณะท่ี
พลอยเน้ือออน หมายถึง พลอยอ่ืน ๆ ท่ีเหลือท้ังหมด ดังนั้น จึงกลาวไดวาผูประกอบกิจการอัญมณี
ของไทยในอดีตเปนหนึ่งทางดานการผลิตพลอยเนื้อแข็ง ดังท่ีกลาวในเบ้ืองตนวา อุตสาหกรรมอัญ
มณีและเคร่ืองประดับมีความสัมพันธตอกัน   ในการแยกแยะประเภทของรายการสินคาใน
อุตสาหกรรมนี้ ผูคาและนักวิจัยสามารถจัดกลุมรายการสินคาอยางสังเขปไดดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ท่ีมา : ดร.ชโยดม สรรพศรี คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
รูปท่ี 3.1 แสดงกลุมรายการสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
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3.2  การผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับในตลาดโลก 
ในภาพรวมของอุตสาหกรรมในตลาดโลกแตละประเทศในโลกจะมีความชํานาญท่ีแตกตาง

กัน   ท้ังนี้ข้ึนอยูกับแหลงวัตถุดิบ ความสามารถทางการออกแบบ ความสามารถในการปรับปรุง
คุณภาพของอัญมณีและเครือขายทางการพาณิชย ถาจะพิจารณาภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเคร่ืองประดับจากรายการขางตนสามารถสรุปไดพอสังเขป ดังน้ี 

3.2.1 เพชร (Diamond) 
จากรายงานของ National Geographic (มีนาคม 2550) พบวามีเพชรดิบ 120 ลานกะรัตขุดได

จากท่ัวโลก มีน้ําหนักรวมกันประมาณ 24 ตัน ซ่ึงทํารายไดใหกับผูผลิตปละ 7,000 ลานเหรียญ
สหรัฐโดยมีคาใชจายในการขุดนอยกวา 2,000 ลานเหรียญสหรัฐ   แตถาเพชรเหลานั้นถูกนําไป
ปรับปรุงคุณภาพและสงถึงมือลูกคาในรูปเคร่ืองประดับมูลคาจะเพิ่มข้ึนเปน 50,000 ลานเหรียญ
สหรัฐ ท้ังนี้มี De Beers เปนผูคารายใหญ 
 แหลงแรเพชรท่ีสําคัญท่ัวโลกมีอยูในรัสเซีย แคนาดา ออสเตรเลีย และในทวีปแอฟริกา 
เพชรสวนใหญนํามาจากแหลงแรในแอฟริกาซ่ึงประกอบไปดวยประเทศแอฟริกาใต บอตสวานา 
แองโกลา สาธารณรัฐประชาธิปไตยคองโก เซียรราลีโอน การคาเพชรท่ัวโลกจะดําเนินการขายผาน
เครือขายของบริษัท De Beers ท่ีมีหนาท่ีรับซ้ือ จัดช้ันคุณภาพและจําหนายเพชรใหแหลงเจียระไน 
รอยละ 80 ของเพชรทั่วโลกจะมีการจําหนายผานเครือขายของบริษัท De Beers มีลูกคา 125 รายท่ี 
De Beers เปนผูคัดเลือกมาเพ่ือเปดโอกาสใหซ้ือเพชรดิบโดยมีการซ้ือขายปละ10 คร้ังท่ีลอนดอน ลู
เซิรน และ โยฮันเนสเบิรก โดยผูซ้ือไมมีโอกาสในการเลือกเพชรดิบเพราะ De Beers มีการบรรจุ
เพชรในถุงพลาสติก การซ้ือนั้นตองซ้ือท้ังถุงในราคาท่ี  De Beers กําหนด ดังนั้นการเจรจาตอรองจึง
ไมเกิดข้ึน และตลาดถูกผูกขาดโดย De Beers  นอกจากนั้น De Beers มีวิธีการจัดการกับผูผลิตอ่ืน ๆ 
ท่ีนําเพชรดิบมาขายเองโดยการทําใหเกิดสภาวะเพชรลนตลาด โดยการนําเพชรสํารองออกมา
จําหนายในราคาถูกลง ทําใหคูแขงถูกขจัดออกไป ซ่ึงDe Beers มีเพชรสํารองเปนมูลคาประมาณ 
5,000 ลานเหรียญสหรัฐ อยางไรก็ตาม De Beers มีคูแขงเกิดขึ้นใหม คือ แคนาดา และออสเตรเลีย ท่ี
มีแหลงแรเพชรเอง และมีบริษัทคูแขงในการผลิตเพิ่มข้ึนคือ บริษัท ALROSA ของรัสเซีย ขณะท่ี
ประเทศอินเดียเปนผูนําในการคาเพชรขนาดเล็ก รวมถึงเพชรจากแองโกลาที่มีการขายใหคูแขง คือ 
เลฟลีวาเยฟ ทําใหสถานการณครอบครองตลาดของ De Beers ท้ังในแองโกลาและรัสเซียลดลง โดย
ท่ีนิวยอรคมีการเจียระไนเพชรขนาดใหญซ่ึงมีขนาดต้ังแต 0.20 – 2.0 กะรัต และมีสัดสวนการคา
เพชรกวารอยละ 33ของมูลคาการคาโลก เทลอาวีฟเปนศูนยกลางการเจียระไนเพชรขนาดใหญ
เชนเดียวกับนิวยอรค ในขณะท่ีเพชรดิบท่ีมีความซับซอนในการเจียระไนจะถูกสงไปที่ Antwerp 
อินเดียและไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก โดยเฉพาะท่ีอินเดียมีการตัดและเจียระไนเพชร
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ขนาดเล็กเพื่อการสงออกไปตางประเทศต้ังแตในทศวรรษ 1970 ท่ีเมืองมุมไบ และขยายตอไปท่ี
เมืองสุรัต โดยมีสวนแบงการคาเพชรเม็ดขนาดเล็กท่ีมีน้ําหนักตํ่ากวา 0.10 กะรัต ถึงรอยละ 80 ของ
ปริมาณการคาในโลกจากการสํารวจของ National Geographic พบวาในอินเดียเพชรขนาดเล็กตอง
ใชเวลาในการเจียระไน 3 ช่ัวโมง และใชคนงาน 3 คนแบงหนาท่ีกันทําโดยไดคาจางสัปดาหละ 80 
เหรียญสหรัฐอเมริกา  มีคนงานเจียระไนประมาณ 800,000 คน 
 ซ่ึงนักลงทุนในอุตสาหกรรมเพชร นําโดย De Beers ไดควบรวมกิจการเหมืองเพ่ือควบคุม
อุปทาน ในทศวรรษท่ี 1990 หวงโซอุปทานไดพัฒนาข้ึนมาเปน 4 ข้ันตอน ซ่ึง 2 ข้ันตอนแรกถูก
ครอบงําโดย De Beers ในรูปของตลาดผูขายนอยรายเพื่อควบคุมการจัดซ้ือเพชรดิบ ขณะท่ีข้ันตอน
สุดทายนั้นบริษัท De Beers ก็มีอิทธิพลอยางสูงในการครอบงําผูขายโดยหวงโซอุปทานของ
อุตสาหกรรมเพชร มี 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

 เหมืองเพชร (รอยละ 46 ถูกควบคุมโดย De Beers)  
  การจัดจําหนายเพชรดิบ (รอยละ 70-85 ถูกควบคุมโดย De Beers) 
 การเจียระไนเพชร  
 ตลาดรายยอย 

 ผลผลิตเพชรท่ียังไมไดเจียระไนประมาณรอย ละ 15-30 จะขายในตลาดเสรี สวนท่ีเหลือ

ประมาณรอยละ70-85 จะถูกขายผานDiamond Trading Company ซ่ึงเปนเครือขายของบริษัท De 

Beers ท่ีตั้งข้ึนเพื่อรับซ้ือ จัดช้ันคุณภาพ และจัดจําหนายเพชรใหแหลงเจียระไนที่เปนศูนยกลาง

การคาเพชรของ โดยมีตลาดการคาปลีกอยูท่ีนิวยอรคและญ่ีปุน ซ่ึงมีมูลคาการคารอยละ 48 และ 19 

ตามลําดับ (National Geographic 2550) 

 3.2.2 พลอย (Gems Stones) 
 พลอยมีไดหลากหลายสีดังท่ีไดกลาวไปแลว ราคาของพลอยน้ันข้ึนอยูกับความนิยมและ
คุณภาพของพลอย ผูบริโภคในแตละประเทศจะมีความนิยมพลอยที่มีสีแตกตางกัน ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ
รสนิยมและความเช่ือในการประดับพลอยซ่ึงอาจข้ึนอยูกับราศีท่ีเกิดหรือโชคลางวาตองใสพลอยสี
ใด ความแตกตางทางรสนิยมนั้น แมกระท่ังทับทิมผูซ้ือแตละชาติยังมีรสนิยมแตกตางกันเชนวาชอบ
สีแดงเขมหรือแดงออน ทําใหพลอยมีความหลากหลายและเปนทางเลือกตาง ๆ สําหรับผูบริโภค 
 แหลงผลิตพลอยท่ีสําคัญในอดีตนั้นอยูท่ีสหรัฐอเมริกา อเมริกาใต พมา  กัมพูชา ไทย  ศรี
ลังกา   ในปจจุบันทวีปแอฟริกามีบทบาทเปนแหลงวัตถุดิบท่ีสําคัญของโลก ท้ังนี้เพราะวัตถุดิบใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใตมีปริมาณลดลง เพราะไดถูกขุดพบไปใชเปนจํานวนมากแลว โดยเฉพาะใน
ประเทศไทย ปจจุบันแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญ คือ ในหมูเกาะมาดากัสการ นอกจากนั้นยังมีความเช่ือ



38 
 

วาประเทศจีนเปนแหลงพลอยดิบท่ีสําคัญในอนาคต เพราะท่ีผานมามีการสํารวจและขุดไปใช
จํานวนไมมากนัก 
 การปรับปรุงคุณภาพของพลอยน้ันทําไดหลายรูปแบบ ซ่ึงอาจจะปรับปรุงโดยวิธีภูมิปญญา
ชาวบานท่ีมีการลองผิดลองถูกในการหุงหรือเผาพลอย (Heat Treatment) ทําใหพลอยมีสีสัน
สวยงามมากข้ึน วิธีนี้เปนวิธีท่ีไทยมีความชํานาญสูงท่ีสุดในโลก เพราะมีการผานขบวนการลองผิด
ลองถูกมาในอดีตกวา 40 ป เพราะวาในอดีตไทยมีวัตถุดิบจํานวนมหาศาล สวนการปรับปรุง
คุณภาพวิธีอ่ืนๆเปนวิธีท่ีใชเทคนิคทางวิทยาศาสตรมากข้ึน เชน การอาบรังสีอัญมณี (Irradiation) 
การซานสี (Diffusion) การยอมสี (Dyeing) การประกบ (Assembled Stone) การอุดชองวางท่ีผิว 
(Cavity Filling) การเคลือบและการอัดโดยสารไรสี (Colourless Coating and Impregnations) การ
ฟอกสี (Bleaching) เปนตน 
 ศูนยกลางการปรับปรุงคุณภาพพลอยท่ีใหญท่ีสุดในโลก คือ ประเทศไทย พลอยท่ีคาอยูใน
โลกผานการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไนในประเทศไทยประมาณรอยละ 80 ของมูลคาการคา
ในตลาดโลก ในปจจุบันนอกจากพอคาไทยจะออกไปแสวงหาแหลงวัตถุดิบจากท่ัวโลก ผูขุดพลอย
และผูคาของประเทศแอฟริกาไดนําวัตถุดิบเขามาขายในประเทศไทยเองอีกดวย เพราะมีความม่ันใจ
วาไทยเปนศูนยกลางในการปรับปรุงคุณภาพและการเจียระไน และเปนศูนยกลางการคาพลอยของ
โลกอีกดวย ในตลาดโลกน้ันคูแขงหลักของการปรับปรุงคุณภาพพลอย คือ สหรัฐอเมริกา โดยมีการ
อาบรังสีพลอยดวยเทคนิคทางวิทยาศาสตร  และมีอินเดียเปนแหลงเจียระไนและคาพลอยที่สําคัญ
อีกประเทศหนึ่ง เพราะมีแรงงานท่ีมีคาจางต่ําและมีความเช่ียวชาญทางดานการเจียระไนเปนจํานวน
มาก 
 3.2.3 ไขมุก (Pearl) 
 มุกนั้นมีท้ังมุกธรรมชาติและมุกเล้ียง อุตสาหกรรมการเล้ียงหอยมุกมีมาเกือบหน่ึงรอยป
แลว โดยการแยกแยะมุกเล้ียงออกเปน 3 ประเภท คือ Akoya ทะเลใต (South Sea) และมุกน้ําจืด 
 มุก Akoya  มีการเล้ียงในประเทศญ่ีปุนท่ีมีการซ้ือขายรอยละ 80 ของมูลคาการคามุกท่ัว
โลก ในปจจุบันจีนเปนคูแขงท่ีสําคัญของญ่ีปุนทางดานมุกเล้ียง  เพราะ มีตนทุนถูกกวาโดยอาศัย
ฮองกงเปนศูนยกลางในการคามุก มุก ทะเลใต (South Sea) มีการผลิตท่ีออสเตรเลีย ซ่ึงมีระบบการ
ควบคุมการผลิตโดยรัฐบาลออสเตรเลีย คูแขงท่ีสําคัญในปจจุบัน คือ อินโดนีเซีย แตเนื่องจาก
สถานการณการทางเศรษฐกิจของอินโดนีเซียไมเอ้ืออํานวยตอการคา ทําใหไมเปนคูแขงท่ีนากลัว
นัก มุกน้ําจืดสามารถมีการเพาะเล้ียงใน 2 ประเทศหลัก คือ สหรัฐอเมริกาและจีน จีนเปนผูผลิตมุก
รายใหญท่ีสุดในโลกและมีการพัฒนาการเล้ียงจึงมีผลทําใหมุกมีคุณภาพดีมากข้ึนอยางตอเนื่อง จีนมี



39 
 

การเล้ียงมุกน้ําจืดในหลายมณฑล เชน Anhui Fujian  Hubei  Jiangsu Jiangxi และ Zhejiang ปญหา
หลักของจีน คือ การขาดการควบคุมปริมาณการผลิตทําใหมีอุปทานจํานวนมากในตลาดโลก 
 3.2.4 เคร่ืองประดับแท และเคร่ืองประดับเทียม 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีสวนหนึ่ง
เพราะ  เคร่ืองประดับอัญมณีท่ีเปนเคร่ืองประดับแทมีการเอาอัญมณีมีคา (Precious Gems Stones)มา
เขาตัวเรือน   โลหะมีคา (Precious Metal) กอนท่ีจะนําออกจําหนาย กระบวนการผลิตเคร่ืองประดับ
มีท้ังการใชแรงงานท่ีมีทักษะและการใชเคร่ืองจักร ในสวนท่ีตองใชแรงงานนั้นเร่ิมตั้งแตการตัด
พลอยตามขนาดและสี  การฝงอัญมณีเขาไปในตัวเรือนแตในขณะเดียวกันสามารถใชเคร่ืองจักรใน
การหลอตัวเรือนพรอมกับอัญมณีแทนการฝงได  เคร่ืองประดับแทอาจจะทําจากโลหะมีคาลวน ๆ ก็
ได เชน สรอยทอง สรอยทองคําขาว หรือเคร่ืองประดับเงินโดยไมมีอัญมณีเขามาเปนสวนประกอบ 
เคร่ืองประดับทองลวนเชน 24K สวนใหญจะไดรับความนิยมในกลุมประเทศตะวันออกกลาง และ
จีน โดยเฉพาะในประเทศจีนมีการสะสมเคร่ืองประดับทองลวนเพื่อเปนหนาท่ีในการออม (Saving) 
อีกเหตุผลหน่ึงดวย เคร่ืองประดับอัญมณีเทียมนั้นเปนอีกรายการหนึ่งท่ีสําคัญ เพราะ  ผูมีรายไดนอย
สามารถเปนเจาของไดและมีไวใชประดับเพื่อความสวยงาม ในขณะท่ีเคร่ืองประดับทองท่ีมีทอง
ผสมนอยกวาเชน 14K จะไดรับความนิยมในประเทศตะวันตก เพราะเปนการซ้ือรูปแบบของ
เคร่ืองประดับมากกวามูลคาของโลหะ 
 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับนอกจากจะเนนทางดานฝมือของแรงงานที่มีทักษะและความ
ชํานาญในการผลิต มูลคาเพิ่มตอรัตนชาติท่ีมีคาและโลหะท่ีมีคานั้นอยูท่ีเทคนิคในการออกแบบและ
ปกติแลวในอุตสาหกรรมนี้ผูบริโภคจะไดรับอิทธิพลจากรูปแบบของสินคาและแฟช่ันของสินคา 
กลาวคือ ผูบริโภคหรือผูซ้ือไมใชเปนองคประกอบหลักในการกําหนดทิศทางและรูปแบบของ
สินคา แตผูออกแบบ (Designer) เปนผูกําหนดลักษณะของสินคาและแฟช่ันใหแกผูซ้ือ ดังนั้นจะ
เห็นไดวาผูออกแบบสวนใหญจะมาจากประเทศที่พัฒนาแลวซ่ึงเปนศูนยกลางการคาเคร่ืองประดับ
แท ในขณะท่ีการผลิตนั้นจะทําในประเทศท่ีกําลังพัฒนาเปนสวนใหญโดยทําหนาท่ีในการรับจาง
ผลิต เวนแตสินคาคุณภาพสูง (Hi-end Product) จะถูกผลิตโดยประเทศผูออกแบบเองเชนอิตาลีท่ีจะ
มีโรงงานการผลิตสวนใหญเปนโรงงานขนาดยอมซ่ึงเนนคุณภาพและรูปแบบสินคามากกวา
ปริมาณ และเทคนิคทางการผลิตนั้นจะสูงกวาประเทศอ่ืน ๆ เชน การชุบทองและการผสมโลหะ 
การถักสรอย อิตาลีเปนประเทศอันดับหนึ่งในโลกทางดานผูนําเครื่องประดับแทท่ีทําจากทองลวน 
หรือแพลตินัม โดยไมมีอัญมณีประกอบ สวิสเซอรแลนดเปนศูนยกลางการคาท่ีใหญอีกแหงหนึ่ง  
เปนแหลงจัดการแสดงสินคาระดับโลก ในขณะท่ีฮองกง จีน และเกาหลีใตเปนแหลงผลิต



40 
 

เคร่ืองประดับเทียม ท้ังนี้อาจมีการออกแบบเอง หรือเลียนแบบจากเคร่ืองประดับแทท่ีไดรับความ
นิยมในตลาดโลกเชน เคร่ืองประดับแทท่ีมีเคร่ืองหมายการคาท่ีนิยม 
 3.2.5 อัญมณีสังเคราะห (Synthetic Gems Stones) 
 อัญมณีสังเคราะหเปนอัญมณีท่ีมีองคประกอบทางดานแรธาตุเชนเดียวกับเคร่ืองประดับแท 
ท้ังนี้เพราะ ผูผลิตไดศึกษาธรรมชาติท่ีแทจริงของอัญมณี และหาองคประกอบทางเคมี พรอมท้ัง
ทดลองเลียนแบบกระบวนการเกิดของอัญมณี กระบวนการผลิตอัญมณีสังเคราะหมีหลายรูปแบบ
เชน กระบวนการสังเคราะหแบบหลอมละลาย (Melt Growth) ซ่ึงมีวิธีการสังเคราะหไดหลายแบบ 
เชน Verneuil Czochalski Floating Zone และ Skull Melting กระบวนการสังเคราะหโดยการใช
สารละลาย (Growth from Solution) เชน กระบวนการสังเคราะหแบบ Hydrothermal Growth 
กระบวนการสังเคราะหแบบ Colloidal Suspension  กระบวนการสังเคราะหแบบ Ceramic 
Technique และกระบวนการสังเคราะหแบบเพชร (Diamond Synthesis) การทดสอบโดยดูจาก
องคประกอบทางเคมีหรือการหักเหของแสงไมสามารถแยกแยะอัญมณีแทและเทียมออกจากกันได   
แตตองพิจารณาจากตําหนิและมลทิน (Inclusion) เพื่อแยกแยะรัตนชาติจากธรรมชาติกับรัตนชาติ
สังเคราะห 
 การสังเคราะหรัตนชาติโดยเฉพาะเพชรนั้นทํามานาน แตประสบความสําเร็จเชิงพาณิชยไม
นานมานี้ โดยบริษัท GE หลังจากนั้น De Beers ไดเร่ิมผลิตเคร่ืองมือและอุปกรณสังเคราะหเพชรใน
เวลาถัดมา ปจจุบันมีการผลิตเพชรสังเคราะหมากกวา 100 ลานกะรัตในแตละป ท้ังนี้ไมรวมพลอยสี
สังเคราะหอ่ืน ๆ ผูผลิตอัญมณีสังเคราะหรายใหญของโลกในปจจุบันคือ รัสเซีย ญ่ีปุน และจีน 
 เพชรสังเคราะหมีการคาขายเปนจํานวนมากในโลก โดยมีตัวอยางเชน เพชรรัสเซีย หรือ 
Cubic Zirconia เปนอัญมณีสังเคราะหจากแรเพทาย (Zircon) มีหลากหลายสีและมีการเจียระไนเปน
เหล่ียมเพชรและเพชรโมอิส (Moiss) เปนเพชรสังเคราะหทางวิทยาศาสตรโดยสังเคราะหข้ึนจาก 
Silicon Carbide หรือ Moissanite  ซ่ึงเปนแรตระกูลเดียวกับเพชรแทมีการนํามาเจียระไนและมีความ
สวยงามคลายคลึงกับเพชรสําเร็จในป 2538  ท้ังนี้มีความแข็งใกลเคียงกับเพชรธรรมชาติ ถา
เจียระไนถูกวิธีจะมีความงดงามเทากับเพชร แตมีราคาจะอยูเพียงรอยละ 10 ของราคาเพชรธรรมชาติ
(รายงานวิชาการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ) 

3.3  การผลิตและการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 โดยสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยสามารถจําแนกเปนสาขาการผลิตซ่ึงมี
ผลิตภัณฑสําคัญดังนี้ 
 3.3.1 อุตสาหกรรมอัญมณี (Gem) 
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 - พลอย เปนอุตสาหกรรมเกาแกของวงการอัญมณีซ่ึงมีการใชเทคโนโลยีแบบ
พื้นบานโดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 15,011.05 ลานบาท อุตสาหกรรมน้ีไดสรางช่ือเสียงใหแก
ประเทศไทยอยางมาก จนไดรับการยกยองจากท่ัวโลกวาประเทศไทยเปนแหลงเจียรไนพลอยท่ีดี
ท่ีสุด 
 - เพชร เปนอุตสาหกรรมเกิดใหมของประเทศประมาณ 20 กวาปท่ีผานมา เปน
อุตสาหกรรมสมัยใหม เคร่ืองมือ เคร่ืองจักรและเทคโนโลยีสวนใหญมักนําเขาจากตางประเทศ แตมี
การพัฒนาฝมือท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัวและสรางช่ือเสียงใหแกประเทศไทยดวยการเจียระไนแบบ 
Bangkok cut โดยในป 2553 มียอดการสงออก 34,750.76 ลานบาท 
 - ไขมุก เปนอุตสาหกรรมท่ีมีปริมาณการผลิตและการจําหนายคอนขางนอย และ
ปริมาณการสงออกลดลงทุกป โดยในป 2553 มียอดการสงออก 440.77 ลานบาท 

3.3.2 อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับ (Jewelry) 
เปนอุตสาหกรรมข้ันสุดท ายของอุตสาหกรรมนี้  เปนการผลิต ตัว เ รือน

เคร่ืองประดับข้ึนจากโลหะมีคา เชน ทองคํา  เงิน  ทองคําขาว  และนําอัญมณีชนิดตาง ๆ ท่ีไดจาก
การเจียระไน มาประกอบเปนเคร่ืองประดับสําเร็จรูปออกจําหนาย  ซ่ึงอุตสาหกรรมนี้จะมีรูปแบบ
สินคามากมาย เชน เคร่ืองประดับทองคํา เคร่ืองประดับเงิน เคร่ืองประดับจากโลหะอ่ืนๆ 

- เคร่ืองประดับเทียม (Custom Jewelry) ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 9,104.87 

ลานบาท โดยมีโครงสรางการผลิตคลายคลึงกับการผลิตเครื่องประดับแท เพียงแตใชวัตถุดิบท่ีไมมี
คามากเทานั้น เชน ใชทองเหลือง ดีบุก เปนตัวเรือนเคร่ืองประดับ จากน้ันนําไปชุบเคลือบผิวเปน
ทองคํา เงิน หรือทองคําขาว แลวแตความตองการของตลาด อัญมณีท่ีใชเปน เพชร พลอยสังเคราะห 
ลักษณะพิเศษของอุตสาหกรรมนี้ คือ รูปแบบของสินคาจะมีความหลากหลายมาก 

- เคร่ืองประดับแท   
 (1) เคร่ืองประดับทองคํา  มีลักษณะการผลิตคลายกับการทําเคร่ืองประดับ
ท่ัวไป แตไมมีการนําเพชร  พลอย มาประดับ  จะมีแตโลหะทองคําเปนสวนประกอบของ
เคร่ืองประดับเทานั้น เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคาการคาในตลาดโลกประมาณ 500,000 ลานบาท มี
ประเทศอิตาลี ครองดันดับ 1 ในการสงออก มาเปนระยะเวลานาน  โดยมีมูลคาการสงออกประมาณ 
100,000 ลานบาท ประเทศไทยมีการผลิตเคร่ืองประดับทองคํามาเปนเวลานานแลว แตยังไมไดมี
การพัฒนาใหเปนอุตสาหกรรมสงออกเพ่ือนําเงินตราเขาประเทศอยางชัดเจน โดยมีการผลิตแบง
ออกเปน 3 กลุม คือ 

(ก) กลุมเคร่ืองประดับของคนจีน  เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมานาน มีรูปแบบท่ี
เปนเอกลักษณของตนเอง เปนแบบท่ีชาวจีนนําเขามาในประเทศไทย มีการจําหนายในรานขายทอง
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ท่ีกระจายอยูท่ัวประเทศ มีมูลคาการผลิต และการจําหนายสูงท่ีสุดในอุตสาหกรรมประเภทนี้ ตลาด
สวนใหญเปนตลาดในประเทศ ไมมีการสงออกท่ีชัดเจน มีบางสวนท่ีติดตัวนักทองเท่ียวออกไป 

(ข) กลุมเคร่ืองประดับทองคําโบราณ  เปนอุตสาหกรรมท่ีเพิ่งมาทํากันอยาง
จริงจัง ประมาณเกือบ 20 ปมานี้ แหลงผลิตสําคัญอยูท่ีสุโขทัย  เพชรบุรี  เปนการนําเอารูปแบบของ
เคร่ืองประดับทองคําโบราณมาพัฒนาใหเหมาะสมกับตลาดปจจุบัน เปนสินคาท่ีมีเอกลักษณความ
เปนไทยชัดเจน แตมีราคาคอนขางแพง เพราะใชทองคําจํานวนมากในการผลิตแตละช้ินงาน 
เนื่องจากยังไมมีเทคโนโลยีท่ีกาวหนามาชวยในการผลิต การจําหนายอยูในประเทศเปนหลัก และ
อยูในวงแคบ ๆ เทานั้น 

(ค) กลุมเคร่ืองประดับทองคําแฟชั่นสมัยใหม  เปนอุตสาหกรรมท่ีเพิ่ง
เกิดข้ึนในประเทศไทยเม่ือไมนานมานี้ ปจจุบันมีผูผลิตไมเกิน 10 ราย ยังไมมีการสงออกไปจําหนาย
ตางประเทศอยางจริงจัง และยังตองมีการพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีการผลิตท่ีกาวหนา เพื่อใหมี
ศักยภาพในการแขงขันกับตางประเทศไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 (2) เคร่ืองประดับเงิน  ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 41,069.35 ลานบาท เปน
อุตสาหกรรมท่ีสรางมูลคาเพิ่มใหแกวัตถุดิบ ซ่ึงเกิดจากฝมือคนไทยท้ังดานการออกแบบ การวาง
ตําแหนงเปนงานสรางสรรค (Creative work) และการเลือกวัสดุ ทําใหเปนงานฝมือของคนไทยท้ัง
การผลิตเพื่อการสงออกและการจางงาน 

(3) เคร่ืองประดับจากโลหะมีคาอ่ืน ๆ  เชน พลาตินัมในป 2553 มีมูลคาการ
สงออก 6,203.82 ลานบาท อยางไรก็ดีการผลิตและการจําหนายยังอยูในวงจํากัด ยังไมเปนท่ี
แพรหลายมากนัก 

(4) ทองคํายังไมไดขึ้นรูป ในป 2553 มีมูลคาการสงออก 203,850.27 ลานบาท 
เปนอุตสาหกรรมท่ีมีมูลคาสงออกสูงท่ีสุด และขยายตัวมากท่ีสุดถึงรอยละ 91.38 เพ่ือนําไปแปรรูป
เปนเคร่ืองประดับสําเร็จรูปอีกข้ันตอนหน่ึง 

(5) โลหะมีคา และของท่ีหุมหอดวยโลหะมีคา 
 โดยกลุมสินคาหลักท่ีมีสัดสวนลดลงไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป และโลหะมีคาและของท่ี
หุมดวยโลหะมีคา มีสัดสวนลดลงรอยละ 54.73 และ 59.03 ความไมม่ันคงทางเศรษฐกิจของภูมิภาค
ยุโรปทําใหนักลงทุนท่ีเคยลงทุนในตลาดเงินยูโรหันมาลงทุนในสินคาทองคํามากยิ่งข้ึนทําใหราคา
ทองคําสูงข้ึนตามไปดวย  แมจะเกิดเหตุการณความไมสงบภายในประเทศ สินคาท่ีนาจะมีโอกาส
ทางการตลาดท่ีดี ไดแกสินคาประเภทเครื่องประดับเงิน เนื่องจากมีราคาไมสูงมาก โดยการใช
วัตถุดิบท่ีทําจากเงินมีตนทุนท่ีนอยกวาทําใหมีภาวะเส่ียงท่ีต่ํากวาและยังเปนท่ีนิยมของตลาดอยาง
ตอเนื่อง(รายงานวิชาการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ) 
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 ท้ังนี้จากอุตสาหกรรมกลุมตาง  ๆ  ขางตน  จะเห็นวาอุตสาหกรรมอัญมณี  และ
เคร่ืองประดับของไทยมีความหลากหลายในสินคาท่ีผลิต  ครอบคลุมกลุมสินคาตาง ๆ ของ
อุตสาหกรรมนี้เกือบท้ังหมด เพียงแตสินคาบางประเภทยังไมมีศักยภาพที่จะแขงขันกับตลาด
ตางประเทศไดเทานั้น  ดังนั้น แนวทางท่ีจะพัฒนาใหอุตสาหกรรมนี้เติบโตจนประเทศไทยเปน
ศูนยกลางการผลิตแหงหนึ่งของโลกจึงยังมีลูทางจะดําเนินการได เพราะมูลคาการสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของไทยมีปละประมาณ 367,000 ลานบาท เทานั้น และนับเปนอันดับ 3 ของ
สินคาสงออกในหมวดอุตสาหกรรม และมีมูลคาเพียงรอยละ 5 ของมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับ
ของตลาดโลกท่ีมีมูลคามากกวา 7,000,000 ลานบาท โดยมีอิตาลีเปนผูนําดานการตลาดของ
อุตสาหกรรมนี้ คือ มีมูลคาการสงออกประมาณ 30% ของตลาดโลก 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.2 มูลคานําเขาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ป 2543 - 2553 (มูลคา: ลานบาท) 

 หากพิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย ป 2543 – 2553 ในรูปท่ี 3.2 จะ
พบวา มูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยมีอัตราการเพ่ิมข้ึนทุกๆป โดยมีตลาดสงออก
สําคัญ ไดแก ออสเตรเลีย สวิตเซอรแลนด ฮองกง และตลาดนําเขาท่ีสําคัญ ไดแก ออสเตรเลีย จีน 
ฮองกง สวิตเซอรแลนด และอินเดีย 
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ตารางท่ี 3.2 ตลาดสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับ 10 อันดับแรกของประเทศไทย ป 2553 
 

ประเทศ 
2553/2010 

มูลคา (ลานบาท) สัดสวน (%) 
1 สวิสเซอรแลนด 108,519.5 29.6 
2 ฮองกง 81,144.6 22.1 
3 ออสเตรเลีย 48,114.8 13.1 
4 สหรัฐอเมริกา 34,589.5 9.4 
5 เดนมารก 10,097.6 2.8 
6 ญ่ีปุน 9,918.3 2.7 
7 เบลเยียม 9,117.8 2.5 
8 อินเดีย 7,393.5 2.0 
9 เยอรมน ี 7,370.2 2.0 
10 สหราชอาณาจกัร 7,139.5 1.9 
11 ประเทศอ่ืนๆ 323,405.3 11.9 
ท่ีมา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความ
รวมมือจากกรมศุลกากร 

 พิจารณาจากตารางท่ี 3.2 มูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย
สามารถสงออกไปยังตลาดหลัก เชน สวิตเซอรแลนด ออสเตรเลีย ฮองกง โดยมีสัดสวนรอยละ 
29.6, 22.1 และ 13.1 ตามลําดับ สําหรับกลุมสินคาท่ีขยายตัวเพิ่มข้ึน ไดแก อัญมณี (เพชร พลอย 
ไขมุก) เคร่ืองประดับแท (ทําดวยเงิน ทอง และโลหะมีคาอ่ืนๆ) และ เคร่ืองประดับสังเคราะห มีการ
ขยายตัวเพิ่มข้ึนในอัตรารอยละ 39.28, 18.46 และ 13.83 ตามลําดับ มูลคาการสงออกสินคาอัญมณี
และเคร่ืองประดับของป 2552 มีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึน โดยการสงออกไปยังตลาดหลัก เชน 
สวิตเซอรแลนด เพิ่มข้ึนรอยละ 517.38  ออสเตรเลีย เพ่ิมข้ึนรอยละ 199.69  ฮองกง เพิ่มข้ึน รอยละ 
82.72 เบลเยียม เพิ่มข้ึนรอยละ 4.58  ขณะท่ี สหรัฐอเมริกา ลดลงรอยละ - 40.21 เม่ือเทียบกับ
ชวงเวลาเดียวกันในป 2551  สําหรับกลุมสินคาท่ีขยายตัวเพิ่มข้ึน  ไดแก ทองคํายังไมข้ึนรูป  และ
เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนในอัตรารอยละ 351.65 และ 14.24 ตามลําดับ  
         สําหรับแนวโนมการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับในป 2552 คาดวา  จะลดลงหรือ 
อาจสามารถรักษาการสงออกไดในระดับเดียวกับป 2551 เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจโลกถดถอย ผูซ้ือ
ในตลาดหลักตางชะลอคําส่ังซ้ือตั้งแตปลายปท่ีผานมา  อยางไรก็ตามภาครัฐและภาคเอกชนยังคงมี
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การจัดกิจกรรมทางการตลาดเชิงรุก ท้ังในประเทศและตลาดตางประเทศ (ตลาดเดิมและตลาดใหม) 
อยางตอเนื่องเพื่อรักษาระดับการสงออกไมใหทรุดตํ่าลงไปกวาป 2551 

ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.3 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยงัสวิสเซอรแลนด 2543 - 2553 (มูลคา: 
ลานบาท) 

 ในเดือน ม.ค. – พ.ย. 2553 สวิสเซอรแลนดสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับมูลคา 
13,356.72 ลานเหรียญสหรัฐ จัดเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญอันดับท่ี 5 คิดเปนสัดสวนรอยละ 7.47 
ของมูลคาสินคาสงออกท้ังหมด เพ่ิมข้ึนรอยละ 42.86 จากชวงเดียวกันของปกอนตลาดสงออกท่ี
สําคัญ ไดแก สหราชอาณาจักร ฮองกง เยอรมนี สหรัฐ ฝร่ังเศส อิตาลี สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ญ่ีปุน 
อินเดีย และ จีน สินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับยังจัดเปนสินคานําเขาหลักของสวิสเซอรแลนดใน
เดือนม.ค. – พ.ย.2553 สวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 14,442.66 ลานเหรียญสหรัฐ 
จัดเปนสินคานําเขาอันดับท่ี 3 คิดเปนรอยละ 9.03 ของสินคาท่ีสวิสเซอรแลนดนําเขาท้ังหมด 
เพิ่มข้ึนรอยละ 21.89 จากชวงเดียวกันของปกอนสวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับ
หลักจากประเทศเวียตนาม สหรัฐ โดยสวิสเซอรแลนดนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับจากไทย
จัดเปนอันดับท่ี 24 
 การสงออกสินคาของไทยไปสวิตเซอรแลนด ม.ค. - ก.ค. 2553 สวิสเซอรแลนดยังคงจัด
เปนตลาดสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีสําคัญท่ีสุดของ ไทยในชวงเดือน ม.ค.- ส.ค. 2553 ไทย
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สงออกสินคาสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไปสวิสเซอรแลนดเปนอันดับท่ี 1 คิดเปนรอยละ 
30.91 ของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ีไทยสงออกระหวาง ม.ค.- ส.ค. 2553 สินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับอันดับท่ีไทยสงออกไปสวิสเซอรแลนดมากท่ีสุดคือ ทองคํา มีมูลคา 2,007.08 ลาน
เหรียญ เพิ่มข้ึนรอยละ 11.9 คิดเปนรอยละ 53.03 ของทองคําท่ีไทยสงออกท้ังหมดสินคาสงออก
สําคัญอ่ืนๆ ท่ีไทยสงไปสวิสเซอรแลนดไดแก เคร่ืองประดับแทท่ีทําดวยทองมูลคา 55.51 ลาน
เหรียญสหรัฐ (ลดลงรอยละ 22.16 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของป 2552) เพชร มูลคา 26.48 ลาน
เหรียญสหรัฐ (เพิ่มข้ึนรอยละ 8.2) พลอย มูลคา 20.21 ลานเหรียญสหรัฐ (ลดลงรอยละ 21.77) และ
เคร่ืองประดับแทท่ีทําดวยเงิน มูลคา 2.22 ลานเหรียญสหรัฐ (เพิ่มข้ึนรอยละ 8.61) 

 
ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.4 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยังฮองกง 2543 - 2553 (มูลคา: ลานบาท) 

 ปจจัยหลักท่ีทําใหฮองกงเปนตลาดการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ือง ประดับใหญเปน
อันดับ 4 ของโลก รองจากอิตาลี สหรัฐอเมริกา อินเดีย ตามลําดับ เนื่องจากฮองกงเปนเมือง Free 
Port มีชายแดนติดกับจีนแผนดินใหญ  มีทาเรือขนสงสินคาขนาดใหญ และถือเปนผูนําผลิตภัณฑ
ทองคํา และเปนผูนําสินคาหยกรายสําคัญของโลก รวมท้ังเปนผูจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับท่ีใหญเปน อันดับ 3 ของโลกรองจากสวิสเซอรแลนดและอิตาลี การสงออกอัญมณี
และเคร่ืองประดับของฮองกงในป 2551 ฮองกงมีการเติบโตเพิ่มข้ึน 10% มีมูลคา 37,073 ลาน
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เหรียญฮองกง โดยตลาดหลักไดแก สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และฝร่ังเศส อิตาลี สวิสเซอร
แลนด ตามลําดับ ซ่ึงไทยสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับโดยแบงประเภทไดแก 
 - อัญมณี  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. -ก.ค.) มูลคา 197.8  ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัว
ลดลงรอยละ 10.38 
 - เคร่ืองประดับแท  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 143.1 ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 1.24 
 - เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา  1.3 ลานเหรียญ
สหรัฐ ขยายตัวลดลงรอยละ 20.89 
 - อัญมณีสังเคราะห การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 13.7   ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 6.4 
 - ทองคํายังไมข้ึนรูป การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 739.1 ลานเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวรอยละ 39.42 
 - โลหะมีคาและของท่ีหุมดวยโลหะมีคาอ่ืนๆ  การสงออกในชวงป 2552(ม.ค. ก.ค.) มูลคา 
6.2 ลานเหรียญสหรัฐ ขยายตัวรอยละ 467.66 
 โดยฮองกงถือวาเปนคูแขงสําคัญของไทยในรายการเพชร พลอย และรูปพรรณ และ
สวนประกอบทําดวยโลหะ มีคา  ฮองกงเปนท่ียอมรับจากท่ัวโลกของผลิตภัณฑสินคาอัญมณี และ
ฝมือการออกแบบสินคา มีการจัดลําดับความนาเช่ือถือแกฮองกง เชน 
  -  การออกแบบ ไดรับการยอมรับวาทันสมัยรอยละ 94 
  -  การยอมรับในดานคุณภาพดีท่ีสุดรอยละ 86   
  -  ความเช่ือถือและยอมรับของสินคาในตลาดถึงรอยละ 76 
  -  สินคาประเภทแหวน โดยเฉพาะประเภทแหวนเพชร มียอดขายเปนอันดับสูงสุด
 รองลงมารอยละ 95 เปน สินคาประเภท platinum jewellery และรอยละ 74  สินคาประเภท
แหวนแตงงานสวมสําหรับชายที่เพ่ิมข้ึนเร่ือยๆ และปริมาณรอยละ 48 เปนเคร่ืองประดับสําหรับ
เทศกาลสําคัญ อาทิ  Valentine's Day หรือวันตรุษจีน จากการสํารวจพบวาความตองการดาน
การตลาดสําหรับผูมีรายไดสูงและ ความตองการสินคาอัญมณีจากจีนแผนดินใหญมีเพิ่มข้ึนเปน
ลําดับ จากสถิติของ หนวยงาน TDC แสดงจํานวนตัวเลขการสงออกสินคาอัญมณีเพิ่มข้ึนในป 1991 
—1998  จาก HK$22.5 billion - HK$71.4 billion และคาดการณป 2010 จะมียอดขายถึง HK$140.7 
billion  คิดเปนรอยละ 10 ของตัวเลขการคาอัญมณีและเคร่ืองประดับท่ัวโลก 
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ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
รูปท่ี 3.5 มูลคาสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยไปยังออสเตรเลีย 2543 - 2553 (มูลคา: ลาน
บาท) 

 ออสเตรเลียเปนตลาดท่ีมีกําลังซ้ือสูง โดยรายไดเฉล่ียตอคนตอป (GDP per capita) ของชาว
ออสเตรเลียสูงถึง 55,510 ดอลลารสหรัฐ คอนขางสูงเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืนๆ ท่ีเปนตลาด
สงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ทําใหมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับของออสเตร
เลียสูงกวา 1,400 ลานดอลลารสหรัฐตอป แมออสเตรเลียมีวัตถุดิบอัญมณี อาทิ ทองคํา เพชร และ
ไขมุก แตสวนใหญเปนการสงออกในรูปของวัตถุดิบ สงผลใหออสเตรเลียมีการนําเขาอัญมณีและ
เคร่ืองประดับเพื่อตอบสนอง ความตองการของผูซ้ือในประเทศ นอกจากนี้ ตนทุนคาจางแรงงานใน
ออสเตรเลียท่ีคอนขางสูงทําใหอัญมณีและ เคร่ืองประดับนําเขาซ่ึงมีราคาถูกกวาท่ีผลิตในประเทศ
ไดรับความนิยม นอกากนี้ยอดจําหนายเคร่ืองประดับในออสเตรเลียมีแนวโนมขยายตัวตอเนื่องตาม 
การเติบโตทางเศรษฐกิจ ท้ังนี้ คาดวายอดจําหนายเคร่ืองประดับเทียมในออสเตรเลียจะขยายตัวรอย
ละ 2.5 ในป 2554 ขณะท่ีคาดวายอดจําหนายเคร่ืองประดับแทจะขยายตัวรอยละ 1  
 โครงสรางการนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับในออสเตรเลียรอยละ 70 เปนอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท โดยอัญมณีและเครื่องประดับท่ีออสเตรเลียนําเขาราวรอยละ 70 เปนอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท ท่ีเหลืออีกรอยละ 30 เปนการนําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับเทียม ท้ังนี้เกือบรอย
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ละ 50 ของมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับแทของออสเตรเลียเปนการนําเขาเคร่ืองประดับ
ทอง รองลงมา คือ เพชร และเคร่ืองประดับเงิน 
 ในขณะเดียวกันออสเตรเลียก็นําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับจากฮองกงมากท่ีสุด (ครอง
สวนแบงตลาดรอยละ 21.7 ของมูลคานําเขาอัญมณีและเคร่ืองประดับท้ังหมดของออสเตรเลีย) 
รองลงมา คือ สหรัฐฯ (รอยละ 12.9) ไทย (รอยละ 11.6) นิวซีแลนด (รอยละ 11.1) และอินเดีย (รอย
ละ 11.0)คูแขงสําคัญในตลาดอัญมณีและเคร่ืองประดับในออสเตรเลีย 
 1.  ฮองกง อินเดีย และอิตาลี เปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับแทสําคัญของออสเตรเลีย นอก
เหนือจากไทย ทั้งเคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับเงิน โดยในตลาดระดับกลางถึงบน ซ่ึงเปน
ตลาดหลักของไทย ผูเลนรายใหญ คือ ฮองกง ซ่ึงมีขอไดเปรียบจากฝมือดานการออกแบบเทียบเทา
ผูผลิตในยุโรป และอินเดีย ซ่ึงมีความพรอมท้ังในดานแรงงาน วัตถุดิบ และอุตสาหกรรมสนับสนุน 
เชน อุตสาหกรรมซอฟตแวรท่ีชวยในกระบวนการผลิตและออกแบบ ขณะท่ีอิตาลีเปนผูเลนหลักใน
ตลาดระดับบน เพราะมีความโดดเดนในการผลิตเคร่ืองประดับคุณภาพสูง และมีอิทธิพลตอการ
กําหนดทิศทางแฟช่ันและรูปแบบของเคร่ืองประดับ อีกท้ังยังมีตราสินคาของตนเอง อยางไรก็ตาม 
จากแตมตอทางภาษีของไทยตามขอตกลง TAFTA และขอตกลง AANZFTA ประกอบกับผู
ประกอบการไทยมีศักยภาพในการผลิตเคร่ืองประดับแท สงผลใหไทยเปนแหลงนําเขา
เคร่ืองประดับแทรายใหญอันดับ 1 ของออสเตรเลีย ดวยสวนแบงตลาดรอยละ 25 ของมูลคานําเขา
เคร่ืองประดับแทท้ังหมด 
 2.  จีน และฮองกงเปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับเทียมสําคัญอันดับ 1 และ 2 ของออสเตร
เลียตามลําดับ ดวยสัดสวนรวมกันกวารอยละ 40 ของมูลคานําเขาเคร่ืองประดับเทียมท้ังหมดของ
ออสเตรเลีย โดยจีนไดประโยชนจากตนทุนคาจางแรงงานท่ีคอนขางตํ่า และตลาดในประเทศท่ีมี
ขนาดใหญ ทําใหตนทุนตอหนวยในการผลิตเคร่ืองประดับเทียมของจีนลดลง สงผลใหจีนไดเปรียบ
ในการแขงขันดานราคา ขณะท่ีไทยเปนแหลงนําเขาเคร่ืองประดับเทียมรายใหญอันดับ 5 ของออส
เตรเลีย ดวยสวนแบงตลาดราวรอยละ 5.2 ของมูลคานําเขาเคร่ืองประดับเทียมท้ังหมด 

3.4  ภาวการณสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย 
 จากขอมูลของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ  ในชวง 6 เดือนแรก
ของป 2552 เม่ือพิจารณาจากสถิติการสงออกสินคาหมวดอัญมณีและเคร่ืองประดับในภาพรวม
พบวาการสงออกขยายตัวถึงรอยละ 53.79  มีมูลคาสูงถึง 181,764.07 ลานบาท จัดเปนสินคาสงออก
ท่ีขยับข้ึนจากอันดับท่ี 5 หรือ 6 ในปกอนๆ มาเปนอันดับท่ี 2 รองจากเคร่ืองคอมพิวเตอรและ
อุปกรณ ซ่ึงถาไมคิดรวมมูลคาทองคําท่ียังไมข้ึนรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูปซ่ึงมีมูลคาสูงถึง 
117,801.48 ลานบาทและเปนสินคาท่ีไมไดสรางมูลคาเพิ่มใหแกภาคอุตสาหกรรมนี้อยางแทจริง
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ปรากฏวาเหลือมูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับอยูเพียง 63,962.52 ลานบาท ซ่ึง
ลดลงจากชวงเดียวกันในปกอนหนาถึงรอยละ 17.05 

เคร่ืองประดับแทซ่ึงเปนสินคาสงออกสําคัญรองจากทองคําท่ียังไมไดข้ึนรูปมีมูลคาการ
สงออก 38,362.89 ลานบาท ลดลงจากชวงเดียวกันของปกอนหนารอยละ 11.76 การสงออก
เคร่ืองประดับทองและเคร่ืองประดับแพลตินัมลดลงรอยละ 18.57 และ 3.82 ตามลําดับ ขณะท่ีการ
สงออกเคร่ืองประดับเงินขยายตัวรอยละ 1.12 ซ่ึงถือเปนการปรับตัวเปนบวกไดเปนคร้ังแรกในรอบ 
6  เดือน  
 สินคารายการสําคัญในลําดับถัดมาคือ เพชร ดวยสัดสวนรอยละ 6.61 ปรับตัวลดลงถึงรอย
ละ 33.85 โดยพบวา เพชรที่สงออกสวนใหญสวนเพชรเจียระไน พลอยเน้ือแข็งเจียระไน (ทับทิม 
แซฟไฟร มรกต) และ พลอยเน้ือออนเจียระไนมีมูลคาการสงออกท่ีชะลอตัวลงรอยละ 20.01, 32.39 
และ 13.84 ตามลําดับ 
 สวนสินคารายการสําคัญอ่ืนๆ ไดแก พลอยสีหดตัวลงถึงรอยละ 23.69 ขณะท่ีเคร่ืองประดับ
เทียมขยายตัวรอยละ 15.97 สวนเงินเติบโตข้ึนถึงรอยละ 943.09 
 การขยายตัวคิดเปนรอยละของตลาดสงออกหลักมีดังนี้คือ สวิตเซอรแลนด (267.69%) 
ออสเตรเลีย (32.71%) ฮองกง (21.30%) สหรัฐอเมริกา (-33.27%) และเบลเยียม (-11.36%) ท้ังนี้
สาเหตุท่ีตลาดหลัก 3 อันดับแรกมีอัตราการขยายตัวสูงมากเพราะประเทศเหลานี้มีการนําเขาทองคํา
ท่ียังไมไดข้ึนรูปเปนจํานวนมากจากประเทศไทย ซ่ึงหากตัดมูลคาการสงออกสินคาดังกลาวออกไป  
อัตราการขยายตัวของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยก็จะติดลบเชนเดียวกับสินคาอ่ืนๆ 
 การสงออกของสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับทุกประเภทมีอัตราการขยายตัวลดลงยกเวน 
     - สินคาเคร่ืองประดับอัญมณีเทียม   มูลคา 96.43 ลานเหรียญสหรัฐ  เพิ่มข้ึนรอยละ 7.04 
             ตลาดหลัก คือ   ลิกเตนสไตน   มูลคา 54.78 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ 38,164.58 
                                    สหรัฐฯ            มูลคา 15.92 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  9.34 
                                    เยอรมนี           มูลคา 15.92 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  4.38 
     - สินคาทองคํายังไมไดข้ึนรูป    มูลคา 3,398.74 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ 168.22 
             ตลาดหลัก คือ  สวิตเซอรแลนดมูลคา 1,5904.69 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  616.87 
                                   ออสเตรเลีย    มูลคา 1,049.84 ลานเหรียญสหรัฐ ลดลงรอยละ  100.82 
                               ฮองกง             มูลคา  708.18 ลานเหรียญสหรัฐ เพิ่มข้ึนรอยละ  73.10 
 สินคาอีกรายการหนึ่งท่ีมีความสําคัญตอมูลคาการสงออกรวมของสินคาในหมวดน้ี คือ
ทองคําท่ียังไมข้ึนรูปหรือกึ่งสําเร็จรูป  ซ่ึงทางสถาบันวิเคราะหวานับตั้งแตป 2550 ในภาพรวม
ทองคําปรับตัวสูงข้ึนอยางตอเนื่อง  ซ่ึงเปนผลการเก็งกําไรของบรรดาเฮดฟนดและทําใหเกิดกระแส
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ท่ีมา : กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ 
(องคการมหาชน) 
 โดยจากสถิติการคาท่ีผานมาเคร่ืองประดับเงินของไทยสามารถยึดครองพื้นท่ีทางการตลาด
ไดแบบเบ็ดเสร็จในหลายๆ ประเทศ อยางเชนในสหภาพยุโรปท่ีมีสวนแบงตลาดถึงคร่ึงหนึ่งหรือ
อยางในสหรัฐอเมริกาท่ีไทยเปนผูนําตลาดมาโดยตลอดกอนท่ีจะถูกจีนแยงพื้นท่ีตลาดไปเม่ือ 2-3 ป
ท่ีผานมา แตลาสุดไทยสามารถชิงตําแหนงดังกลาวกลับมาไดอีกคร้ัง เพราะตลาดสหรัฐกลับมาซ้ือ
สินคาในระดับกลางถึงบนมากข้ึน สวนหนึ่งมาจากการที่เงินหยวนของจีนแข็งคาข้ึน  ทําให
เคร่ืองประดับเงินจากจีนท่ีมีคุณภาพไมสูงนักกลับมีราคาแพง  จึงไมสามารถตอบสนองความ
ตองการในตลาดไดดีเทากับสินคาไทย 
 อยางไรก็ตามการท่ีทองคําปรับตัวสูงข้ึน จะทําใหมูลคาการสงออกทองคําของไทยเพิ่ม
สูงข้ึนดวย ปจจัยสําคัญท่ีทําใหราคาทองคําปรับตัวสูงข้ึนคือคาเงินเหรียญสหรัฐ (โดยเฉพาะคาเงิน
เหรียญสหรัฐเทียบกับเงินยูโร) ซ่ึงในชวงคร่ึงปหลังของป 2552 เงินเหรียญสหรัฐมีทิศทางออนคาลง 
เนื่องจากราคาทองคําและคาเงินเหรียญสหรัฐจะมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม  ดังนั้นการ
ออนคาลงของเงินเหรียญสหรัฐจะทําใหราคาทองคําปรับตัวสูงข้ึน 
 นอกจากนี้การซ้ือขายทองคําภายในประเทศยังนําไปสูการสงออกทองคําของไทยจนไปถึง
การลงทุนในตลาดโกลดฟวเจอร คาดวามูลคาการสงออกทองคําตลอดท้ังป 2552 นาจะขยายตัว
ประมาณรอยละ 30 เปนท่ีนาสังเกตวาในชวง 1-2 ปท่ีผานมา โครงสรางตลาดสงออกสินคาอัญมณี
และเครื่องประดับไทยไดเปล่ียนแปลงไปจากเดิม  กลาวคือการสงออกพลอยเนื้อแข็งท่ีเจียระไน
แลวและเคร่ืองประดับทอง ไปยัง 3 ตลาดหลักเดิมมีสวนลดลงตามลําดับ ขณะท่ีการสงออกไปยัง
ตลาดใหมอยางเชนรัสเซีย อินเดีย สหรัฐอาหรับเอมิเร็ตสและประเทศอ่ืนๆในภูมิภาคตะวันออก
กลางกลับมีแนวโนมเติบโตอยางชัดเจน  ซ่ึงนับวาเปนสัญญาณที่ดีสําหรับภาคอุตสาหกรรมท่ี
สะทอนใหเห็นถึงความสําเร็จในการรุกตลาดใหมและลดการพ่ึงพาตลาดเดิม ขณะท่ีการสงออก
เคร่ืองประดับเงินของไทยยัง 3 ตลาดหลักเดิมยังมีสัดสวนคงท่ีอยูท่ีประมาณรอยละ 85  อยาง
ตอเนื่อง  ซ่ึงผูประกอบการไทยจะตองรักษาฐานตลาดเหลานี้ไวใหได ขณะเดียวกันการแสวงหา
ตลาดใหมๆ ก็จะยิ่งชวยเพิ่มมูลคาการสงออกเคร่ืองประดับเงินใหสูงยิ่งข้ึนดวย 
 แมวามูลคาการสงออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทยในป2553 จะเพิ่มข้ึนรอยละ 9.92 
แตหากพิจารณามูลคาสงออกอัญมณีละเคร่ืองประดับไทยเม่ือไมรวมการสงออกทองคําฯ จะพบวามี
อัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึนรอยละ16.75 และหากพิจารณามูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทยเม่ือหักออกดวยมูลคาการสงออกทองคําฯและมูลคาการนําเขาสินคาท่ีสงกลับจากการเขา
รวมแสดงสินคาในตางประเทศพบวามูลคาการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับสุทธิเติบโต
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 ดังนั้นในระยะยาวผูประกอบการไทยควรหันมาสรางมูลคาเพิ่มใหกับสินคาของตนเอง รวม
ทังควรบริหารความเส่ียงโดยการแสวงหาลูทางการสงออก ไปยังตลาดท่ีมีศักยภาพอื่นๆ เชน จีน 
อินเดีย ออสเตรเลีย รัสเซีย ตะวันออกกลาง เปนตน สวนในระยะส้ันถึงกลาง ควรปองกันความเส่ียง
จากอัตราแลกเปล่ียน ดวยการซื้อขายเงินตรา ตางประเทศลวงหนา (Forward Contract) ตลอดจนใช
โอกาสจากที่คาเงินบาทแข็ง เปนจังหวะในการลงทุนปรับปรุงเคร่ืองจักรใหมีประสิทธิภาพมากข้ึน
และใชกลยุทธการบริหารตนทุนการผลิตอยางเหมาะสมก็นาจะชวยใหมูลคาการสงออกอัญมณีและ
เคร่ืองประดับของไทยเติบโตไดตอไป (ศูนยขอมูลอัญมณีและเครื่องประดับ สถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเคร่ืองประดับแหงชาติ (องคการมหาชน)) 


