
 
 

บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมลู 

 
การวิจัยเร่ืองนี้ เปนการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา

โครงการหลวง ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงผูวิจัยไดแสดงผลการวิเคราะหขอมูลในรูปแบบของ
ตารางขอมูลประกอบขอความ โดยแบงออกไดดังนี้ ตอนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 
ตอนท่ี 2  ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภค และตอนท่ี 3 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีมีผลทําให
ผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง  
 
4.1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

4.1.1    เพศ 
 ผลการศึกษาพบวา ขอมูลสถานภาพดานเพศ ของกลุมตัวอยางท้ังหมด จํานวน 500 ราย 

พบวา สวนใหญเปนเพศหญิง กลาวคือ เปนเพศหญิงจํานวน 334 ราย คิดเปนรอยละ 66.8  และเปน
เพศชายจํานวน 166 ราย คิดเปนรอยละ 33.2  โดยกลุมตัวอยางท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 274 ราย คิดเปนรอยละ 68.5 เพศชาย จํานวน 126 ราย คิดเปนรอยละ 
31.5 สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 60 
ราย คิดเปนรอยละ 60.0 เปนเพศชาย จํานวน 40 ราย คิดเปนรอยละ 40.0 (ตารางท่ี 4.1) 
 
ตารางท่ี 4.1   แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามเพศ 

เพศ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
หญิง 
ชาย 

274 
126 

68.5 
31.5 

60 
40 

60 
40 

334 
166 

66.8 
33.2 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 

 
 
 
 



 

34

4.1.2    อายุ 
ผลการศึกษา ขอมูลสถานภาพดานอายุ ของกลุมตัวอยาง จํานวน 500 ราย พบวาชวง

อายุท่ีผูบริโภคมีจํานวนท่ีมากที่สุด คือ อายุ  20 - 30 ป มีจํานวน 216 ราย คิดเปนรอยละ 43.2  
รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 30.0  ชวงอายุ 41 - 50 
ป มีจํานวน 105 ราย คิดเปนรอยละ 21.0 ชวงอายุ 51 ป ข้ึนไป มีจํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 5.0  
และชวงอายุของผูใชบริการที่มีจํานวนนอยท่ีสุด คืออายุตํ่ากวา 20 ป  มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 
0.8  ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอายุระหวาง  20 - 30 ป มี
จํานวน 148 ราย คิดเปนรอยละ 37.0  รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 124 คน 
คิดเปนรอยละ 31.0 ชวงอายุระหวาง 41 - 50 ป มีจํานวน 102 ราย คิดเปนรอยละ 25.5 ชวงอายุ 51 ป 
ข้ึนไป มีจํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 6.0  และชวงอายุของผูซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงนอย
ท่ีสุด คือ อายุตํ่ากวา 20 ป  มีจํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคย
ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเลย สวนใหญมีอายุระหวาง 20 - 30 ป มีจํานวน 68 ราย คิดเปนรอย
ละ 68.0  รองลงมาคือชวงอายุระหวางอายุ 31 - 40 ป มีจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 26.0  ชวงอายุ
ระหวาง 41 - 50 ป มีจํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 3.0 ชวงอายุตํ่ากวา 20 ป มีจํานวน 2 ราย คิดเปน
รอยละ  2.0 และชวงอายุ 51 ป ข้ึนไป มีจํานวน 1 ราย คิดเปนรอยละ 1.0  ตามลําดับ จากผลดังกลาว
ซ่ึงแสดงใหเห็นวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงไมไดจําหนายเฉพาะผูใหญหรือผูสูงอายุเทานั้น
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงยังตรงใจวัยรุนดวย เพราะมีการปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ และ
ปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑ ใหดึงดูดผูบริโภคกลุมวัยรุนดวย (ตารางท่ี 4.2) 
 
ตารางท่ี 4.2    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามอาย ุ

อายุ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
ตํ่ากวา 20 ป 2 0.5 2 2.0 4 0.8 

20 - 30 ป 148 37.0 68 68.0 216 43.2 
31 - 40 ป 124 31.0 26 26.0 150 30.0 
41 - 50 ป 102 25.5 3 3.0 105 21.0 

51  ปขึ้นไป 24 6.0 1 1.0 25 5.0 
รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 

ที่มา : จากการสํารวจ 
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4.1.3 สถานภาพ 
 ผลการศึกษา ขอมูลดานสถานภาพของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมี
สถานภาพโสด โดยมีจํานวน 251 ราย คิดเปนรอยละ 50.2 รองลงมา คือ มีสถานภาพสมรสมี
จํานวน 227 ราย คิดเปนรอยละ 45.4 และมีสถานภาพหยารางหรือเปนหมาย  มีจํานวน 22 ราย 
คิดเปนรอยละ 4.4 ตามลําดบั  โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวน
ใหญมีสถานภาพสมรส จํานวน 200 ราย คิดเปนรอยละ 50.0 รองลงมาคือ สถานภาพโสด 
จํานวน 182 ราย คิดเปนรอยละ 45.5 และมีสถานภาพหมาย/หยา จํานวน 18 ราย คิดเปนรอยละ 
4.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเลย สวนใหญมี
สถานภาพโสด จํานวน 69 ราย คิดเปนรอยละ 69.0 รองลงมาคือ สถานภาพสมรส จํานวน 27 
ราย คิดเปนรอยละ 27.0 และมีสถานภาพหมาย/หยา จาํนวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 
ตามลําดับ จากผลดังกลาวกลุมตัวอยางท่ีมีสถานภาพสมรส มีสัดสวนของการซ้ือผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงมากกวาผูมีสถานภาพโสด หรือหยาราง เปนไปไดวา กลุมผูท่ีมีสถานภาพสมรส
ไดใหความสําคัญกับการบริโภคอาหาร และการดูแลครอบครัว (ตารางท่ี 4.3) 

 
ตารางท่ี  4.3    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานภาพ 

สถานภาพ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

โสด 182 45.5 69 69.0 251 50.2 

สมรส 200 50.0 27 27.0 227 45.4 

หมาย/หยา 18 4.5 4 4.0 22 4.4 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.4    ระดับการศึกษา 
 ผลการศึกษา ขอมูลดานระดับการศึกษาจากกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวน

ใหญมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 329 ราย คิดเปนรอยละ 65.8 รองลงมาคือ
ระดับปริญญาโท มีจํานวน 110 ราย คิดเปนรอยละ 22.0  ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 28 
ราย คิดเปนรอยละ 5.6 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 20 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 
ระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 7 ราย คิดเปนรอยละ 1.4 และระดับสูงกวาปริญญาโท 
มีจํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 1.2 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
สวนใหญ มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 267 ราย คิดเปนรอยละ 66.75 รองลงมา
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คือระดับปริญญาโท มีจํานวน 89 ราย คิดเปนรอยละ 22.25 ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 
24 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 11 คน คิดเปนรอยละ 
2.75 ระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 5 ราย คิดเปนรอยละ 1.25 และระดับสูงกวา
ปริญญาโท มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวง สวนใหญมีระดับการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี โดยมีจํานวน 62 ราย คิดเปน
รอยละ 62.0 รองลงมาคือระดับปริญญาโท มีจํานวน 21 ราย คิดเปนรอยละ 21.0   ระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย (หรือ ปวช.) มีจํานวน 9 ราย คิดเปนรอยละ 9.0 ระดับอนุปริญญา (หรือ ปวส.) มีจํานวน 
4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 ตามลําดับ และระดับตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย มีจํานวน 2 ราย คิดเปน
รอยละ 2.0 กับระดับสูงกวาปริญญาโท มีจํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 2.0 เทากัน (ตารางท่ี 4.4) 
 

ตารางท่ี 4.4  แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามระดับการศึกษา 
ระดับการศึกษา เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

ตํ่ากวามัธยมศึกษาตอนปลาย 5 1.25 2 2.0 7 1.4 
มัธยมศึกษาตอนปลาย  (หรือ ปวช.) 11 2.75 9 9.0 20 4.0 

อนุปริญญา  (หรือ ปวส.) 24 6.0 4 4.0 28 5.6 
ปริญญาตรีหรือเทียบเทา 267 66.75 62 62.0 329 65.8 

ปริญญาโท 89 22.25 21 21.0 110 22.0 
สูงกวาปริญญาโท 4 1.0 2 2.0 6 1.2 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.5  อาชีพ 

 ผลการศึกษา ขอมูลดานอาชีพของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมีอาชีพ
รับจาง/ลูกจาง โดยมีจํานวน 193 ราย คิดเปนรอยละ 38.6 รองลงมาคืออาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/
พนักงานของรัฐ มีจํานวน 115 ราย คิดเปนรอยละ 23.0 อาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวน 74 ราย คิด
เปนรอยละ 14.8 อาชีพอ่ืน ๆ มีจํานวน 53  ราย คิดเปนรอยละ 10.6 อาชีพธุรกิจสวนตัว มีจํานวน 35 
ราย คิดเปนรอยละ 7.0 และเปนนักเรียน/นักศึกษา มีจํานวน 30 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ 
โดยกลุมตัวอยางที่เคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอาชีพรับจาง/ลูกจาง มีจํานวน 
162 ราย คิดเปนรอยละ 40.5 รองลงมาคือ อาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ จํานวน 96 
ราย คิดเปนรอยละ 24.0 อาชีพพนักงานเอกชน จํานวน 52 ราย คิดเปนรอยละ 13.0 ประกอบอาชีพ
อ่ืน ๆ จํานวน 45 ราย คิดเปนรอยละ 11.25 อาชีพธุรกิจสวนตัว จํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 7.75 
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และนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 14 ราย คิดเปนรอยละ 3.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือ
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงสวนใหญมีอาชีพรับจาง/ลูกจาง มีจํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 31.0 
รองลงมาคือ อาชีพพนักงานเอกชน จํานวน 22 ราย คิดเปนรอยละ 22.0 อาชีพขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ จํานวน 19 ราย คิดเปนรอยละ 19.0 นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 16 ราย 
คิดเปนรอยละ 16.0ประกอบอาชีพอ่ืน ๆ จํานวน 8 ราย คิดเปนรอยละ 8.0 และอาชีพธุรกิจสวนตัว 
จํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0 ตามลําดับ จากผลดังกลาวผูมีอาชีพรับจาง/ลูกจางนั้น เปนไปไดวา
จะเปนพนักงานประจํา/ลูกจางประจําของหนวยงานตาง ๆ ท่ีรายไดมีการปรับข้ึนทุกป มีรายได
แนนอน ซ่ึงบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการในสัดสวนท่ีมากกวาอาชีพอ่ืนๆ (ตารางท่ี 4.5) 

 
ตารางท่ี  4.5    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
รับจาง/ลูกจาง 
ขาราชการ/
รัฐวิสาหกิจ/

พนักงานของรัฐ 
พนักงานเอกชน 

162 
96 

 
 

52 

40.5 
24.0 

 
 

13.0 

31 
19 

 
 

22 

31.0 
19.0 

 
 

22.0 

193 
115 

 
 

74 

38.6 
23.0 

 
 

14.8 
ธุรกิจสวนตัว 31 7.75 4 4.0 35 7.0 

นักเรียน/นักศึกษา
อื่น ๆ 

14 
45 

3.5 
11.25 

16 
8 

16.0 
8.0 

30 
53 

6.0 
10.6 

รวม 400 100.0 100 100.0 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.6   รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 ผลการศึกษารายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวนใหญมี
รายไดเฉล่ียตอเดือน 10,001 – 15,000 บาท โดยมีจํานวน 120 ราย คิดเปนรอยละ 24 รองลงมาคือ
รายไดเฉล่ียตอเดือน 5,001 – 10,000 บาท มีจํานวน 115 ราย คิดเปนรอยละ 23.0 รายไดเฉล่ียตอ
เดือน 15,001 – 20,000 บาท มีจํานวน 90 ราย คิดเปนรอยละ  18.0  รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  25,000 
บาท มีจํานวน 87 ราย คิดเปนรอยละ 17.4 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 79 
ราย คิดเปนรอยละ 15.8 และรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 9 ราย คิดเปนรอยละ 
1.8 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง  
10,001 – 15,000 บาท โดยมีจํานวน 94 ราย คิดเปนรอยละ 23.5 รองลงมาคือรายไดเฉล่ียตอเดือน 
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5,001 – 10,000 บาท มีจํานวน 84 ราย คิดเปนรอยละ 21.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 25,000 บาท 
มีจํานวน 80 ราย คิดเปนรอยละ 20.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,001 – 20,000 บาท มีจํานวน 73 ราย คิด
เปนรอยละ 18.25 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา 20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 66 ราย คิดเปนรอยละ 
16.5 และรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 3 ราย คิดเปนรอยละ 0.75 ตามลําดับ สวน
กลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีรายไดอยูระหวาง 5,001 – 10,000 
บาท มีจํานวน 31 ราย คิดเปนรอยละ 31.0 รองลงมาคือรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 10,001 – 
15,000 บาท โดยมีจํานวน 26 ราย คิดเปนรอยละ 26.0 รายไดเฉล่ียตอเดือน 15,001 – 20,000 บาท มี
จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 7.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  20,001 – 25,000 บาท มีจํานวน 13 ราย 
คิดเปนรอยละ 13.0 รายไดเฉล่ียตอเดือนมากกวา  25,000 บาท มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 7.0 และ
รายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 5,000 บาท มีจํานวน 6 ราย คิดเปนรอยละ 6.0 ตามลําดับ (ตาราง 
ท่ี 4.6) 

การแบงชวงช้ันของรายไดมาจากการประมาณการรายไดของกลุมตัวอยางในจังหวัด
เชียงใหม เชน กลุมผูท่ีไดรับคาแรงข้ันตํ่าท่ีมีการศึกษาตํ่ากวาระดับปริญญาตรีไดรับรายไดเฉล่ียตอ
เดือนอยูท่ีประมาณ 4,500 – 5,000 บาท ซ่ึงอยูในชวงของรายไดท่ีไมเกิน 5,000 บาท สวนรายไดของ
ผูท่ีมีการศึกษาระดับอนุปริญญาถึงปริญญาตรี ไดรับรายไดเฉล่ียตอเดือนประมาณ 6,500 – 10,000 
บาท ซ่ึงอยูในชวง 5,001 – 10,000 บาท การกระจายรายไดของประชากรในจังหวัดเชียงใหมมีความ
หลากหลายเนื่องจากประกอบดวยบุคคลหลากหลายอาชีพ ดังนั้น จึงไดแบงชวงใหกวางข้ึนเพื่อให
ครอบคลุมตัวอยางใหมากท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 4.6    แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามรายไดเฉล่ียตอเดือน 

รายได/เดือน เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 
ตํ่ากวา 5,000 บาท 3 0.75 6 6.0 9 1.8 
5,001-10,000 บาท 84 21.0 31 31.0 115 23 

10,001-15,000 บาท 94 23.5 26 26.0 120 24.0 
15,001-20,000 บาท 73 18.25 17 17.0 90 18.0 
20,001-25,000 บาท 66 16.5 13 13.0 79 15.8 
มากกวา 25,000 บาท 80 20.0 7 7.0 87 17.4 

รวม 400 100 100 100 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
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4.1.7   จํานวนสมาชกิในครอบครัว 

 ผลการศึกษาจํานวนสมาชิกในครอบครัวของกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย พบวาสวน
ใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 - 5 คน โดยมีจํานวน 212 ราย คิดเปนรอยละ 42.4 รองลงมาคือ
จํานวนสมาชิกในครอบครัว  2 - 3 คน มีจํานวน 206 ราย คิดเปนรอยละ 41.2 จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 68 ราย คิดเปนรอยละ 13.6  จํานวนสมาชิกในครอบครัว 1 คน  
มีจํานวน 14 ราย คิดเปนรอยละ 2.8 ตามลําดับ โดยกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงสวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน จํานวน 185 ราย คิดเปนรอยละ 46.25 
รองลงมาคือ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 2 - 3 คน มีจํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 37.5 จํานวน
สมาชิกในครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 55 ราย คิดเปนรอยละ  13.75  จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 1 คน มีจํานวน 10 ราย คิดเปนรอยละ 2.5 ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือ
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวง สวนใหญมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 2-3 คน จํานวน 56 ราย คิด
เปนรอยละ 56 รองลงมาคือ จํานวนสมาชิกในครอบครัว 4 - 5 คน มีจํานวน 27 ราย คิดเปนรอยละ 
27.0 จํานวนสมาชิกในครอบครัว 5 คนข้ึนไป มีจํานวน 13 ราย คิดเปนรอยละ 13.0  และจํานวน
สมาชิกในครอบครัว 1 คน มีจํานวน 4 ราย คิดเปนรอยละ 4.0  ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.7) 
 
ตารางท่ี  4.7   แสดงจํานวนผูบริโภคผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามจํานวนสมาชิกในครอบครัว 
จํานวนสมาชิกใน

ครอบครัว 
เคยซื้อ ไมเคยซื้อ รวม 

จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ จํานวน (ราย) รอยละ 

1 คน 10 2.5 4 4.0 14 2.8 

2-3 คน 150 37.5 56 56.0 206 41.2 

4-5 คน 185 46.25 27 27.0 212 42.4 

5 คนข้ึนไป 55 13.75 13 13.0 68 13.6 

รวม 400 100 100 100 500 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 

4.1.8  จํานวนผูบริโภคในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 ผลการศึกษาขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยางในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงในจังหวัดเชียงใหม พบวาจากกลุมตัวอยางจํานวน 500 ราย เคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวง จํานวน 400 ราย คิดเปนรอยละ 80.0 กลุมตัวอยางท่ีไมเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
จํานวน 100 ราย คิดเปนรอยละ 20.0 (ตารางท่ี 4.8) 
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ตารางท่ี  4.8   แสดงจํานวนผูบริโภคในการซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการ 

สถานะ จํานวน (ราย) รอยละ 
เคยซ้ือผลิตภัณฑ 400 80.0 

ไมเคยซ้ือผลิตภัณฑ 100 20.0 
รวม 500 100 

ที่มา : จากการสํารวจ 

 
4.2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมของผูบริโภค 

4.2.1   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามประเภท 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย สวนใหญกลุม
ตัวอยางซ้ือผัก จํานวน 319 ราย คิดเปนรอยละ 40.8 รองลงมาคือ ผลไม จํานวน 183 ราย คิดเปนรอย
ละ 23.6 ผลิตภัณฑแปรรูป จํานวน 150 ราย คิดเปนรอยละ 19.0  ชา-กาแฟ จํานวน 51 ราย คิดเปน
รอยละ 6.53 สมุนไพร จํานวน 45 ราย คิดเปนรอยละ 5.77 และดอกไม จํานวน 34 ราย คิดเปนรอย
ละ 4.36 ตามลําดับ ผักตราโครงการหลวงเปนท่ีนิยมของกลุมตัวอยางมากท่ีสุด เพราะผักตรา
โครงการหลวงมีหลายชนิด/ประเภท และความสด ใหม ปลอดภัยไรสารพิษตกคาง (ตารางท่ี 4.9) 

 

ตารางท่ี 4.9   แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามประเภท 
ประเภท จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ผัก 319 40.8 

ผลไม 183 23.6 

ผลิตภัณฑแปรรูป 150 19.0 

ชา-กาแฟ 51 6.53 

สมุนไพร 45 5.77 

ดอกไม 34 4.36 

รวม 782 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : 1. ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
  2. ผูตอบแบบสอบถามสามารถเลือกตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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4.2.2   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัตถุประสงค 
 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก

ตามวัตถุประสงค สวนใหญกลุมตัวอยางจะท้ังซ้ือเพื่อบริโภคเองและซ้ือเพื่อเปนของฝาก จํานวน 
194 ราย คิดเปนรอยละ 48.5 รองลงมาคือ ซ้ือเพื่อบริโภคเอง จํานวน 186 ราย คิดเปนรอยละ 46.5 
และซ้ือเพื่อเปนของฝาก จํานวน 20 ราย คิดเปนรอยละ 5.0 ตามลําดับ จากผลดังกลาวเปนไปไดวา
กลุมตัวอยางซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงนั้นเปนเพราะวามีความพึงพอใจในตัวผลิตภัณฑ จึง
ซ้ือเพื่อบริโภคเองและซ้ือเปนของฝากเปนสวนใหญ (ตารางท่ี 4.10) 

 

ตารางท่ี 4.10 แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัตถุประสงค 
วัตถุประสงค จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ทั้งซื้อเพ่ือบริโภคเองและซื้อเพ่ือเปนของฝาก 194 48.5  
ซื้อเพ่ือเปนของฝาก 186 46.5 
ซื้อเพ่ือบริโภคเอง 20 5.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.3   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามความถ่ี 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามความถ่ี สวนใหญจะซ้ือ 1-2 คร้ังตอสัปดาห จํานวน 165 ราย คิดเปนรอยละ 41.25 รองลงมาคือ 
1-2 คร้ังตอเดือน จํานวน 136 ราย คิดเปนรอยละ 34.0 ซ้ือ 3-4 คร้ังตอสัปดาห จํานวน 57 ราย คิด
เปนรอยละ 14.25 ซ้ือ 1-2 คร้ังตอป จํานวน 25 ราย คิดเปนรอยละ 6.25 และซ้ือมากกวา 4 คร้ังตอ
สัปดาห จํานวน 17 ราย คิดเปนรอยละ 4.25 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.11) 
 

ตารางท่ี 4.11  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามความถ่ี 
ความถี่ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

1-2 ครั้งตอป 25 6.25  
1-2 ครั้งตอเดือน 136 34.0  

1-2 ครั้งตอสัปดาห 165 41.25 
3-4 ครั้งตอสัปดาห 57 14.25 

มากกวา 4 ครั้งตอสัปดาห 17 4.25 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.4   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามปริมาณการซ้ือ 

 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 รายโดย
จําแนกตามปริมาณการซ้ือ สวนใหญจะซ้ือในปริมาณ 1-2 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 189 
ราย คิดเปนรอยละ 47.25 รองลงมาคือ ซ้ือในปริมาณ 3-4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 163 
ราย คิดเปนรอยละ 40.75 และซ้ือในปริมาณมากกวา 4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) จํานวน 48 ราย 
คิดเปนรอยละ 12.0 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.12) 

 

ตารางท่ี 4.12   แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามปริมาณการซ้ือ 
ปริมาณการซื้อ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

1-2 ภาชนะบรรจุ(กลอง/หอ/ถุง) 189 47.25 

3-4 ภาชนะบรรจุ(กลอง/หอ/ถุง) 163 40.75 

มากกวา 4 ภาชนะบรรจุ (กลอง/หอ/ถุง) 48 12.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.5   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงเวลา 
 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 รายโดย

จําแนกตามชวงเวลา สวนใหญจะซ้ือในชวงเวลา 14.01-17.00 น. จํานวน 190 ราย คิดเปนรอยละ 
47.50 รองลงมาคือ ซ้ือในชวงเวลา 11.01-14.00 น. จํานวน 117 ราย คิดเปนรอยละ 29.25 ซ้ือในชวง
เวลา 08.00-11.00 น. จํานวน 69 ราย คิดเปนรอยละ 17.25 และไมทราบเวลารานปดกี่โมง จํานวน 24  
ราย คิดเปนรอยละ 6.0  ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.13) 
 

ตารางท่ี 4.13    แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงเวลา 
ชวงเวลา จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

08.00-11.00 น. 69 17.25 

11.01-14.00 น. 117 29.25 

14.01-17.00 น. 190 47.5 

ไมทราบเวลารานปดก่ีโมง 24 6 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
 หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.6   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัน 
 จากจํานวนกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดย

จําแนกตามวัน สวนใหญซ้ือในวันศุกร จํานวน 166 ราย คิดเปนรอยละ 41.5 รองลงมาคือซ้ือในวัน
จันทร จํานวน 71 ราย คิดเปนรอยละ 17.75 ซ้ือในวันเสาร จํานวน 62 ราย คิดเปนรอยละ 15.5 ซ้ือใน
วันพฤหัสบดี จํานวน 46 ราย คิดเปนรอยละ 11.5 ซ้ือในวันอังคาร จํานวน 23 ราย คิดเปนรอยละ 
5.75 ซ้ือในวันพุธ จํานวน 21 ราย คิดเปนรอยละ 5.25 และซ้ือในวันอาทิตย จํานวน 11 ราย คิดเปน
รอยละ 2.75 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.14) 
 
 

ตารางท่ี 4.14  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามวัน 
วัน จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

วันจันทร 71 17.75 

วันอังคาร 23 5.75 

วันพุธ 21 5.25 

วันพฤหัสบดี 46 11.5 

วันศุกร 166 41.5 

วันเสาร 62 15.5 

วันอาทิตย 11 2.75 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 
4.2.7   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานท่ี 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามสถานท่ี สวนใหญซ้ือท่ีรานโครงการหลวง คณะเกษตรศาสตร มช. จํานวน 310 ราย คิดเปนรอย
ละ 77.5 รองลงมาคือ หางสรรพสินคา จํานวน 42 ราย คิดเปนรอยละ 10.5 หางโลตัส จํานวน 31 ราย 
คิดเปนรอยละ 7.75 สถานท่ีอ่ืน ๆ จํานวน 10 ราย คิดเปนรอยละ 2.5 และริมปงซุปเปอรสโตร 
จํานวน 7 ราย คิดเปนรอยละ 1.75 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.15) 
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ตารางท่ี 4.15  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามสถานท่ี 
สถานท่ี จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

รานโครงการหลวง คณะเกษตรศาสตร มช. 310 77.5 

หางสรรพสินคา 42 10.5 

หางโลตัส 31 7.75 

ริมปงซุปเปอรสโตร 7 1.75 

อื่น ๆ 10 2.5 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
 

4.2.8   จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามการตัดสินใจ 
 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก

ตามการตัดสินใจ สวนใหญตัดสินใจดวยตนเอง จํานวน 258 ราย คิดเปนรอยละ 64.5 รองลงมาคือ 
สมาชิกในครอบครัว จํานวน 93 ราย คิดเปนรอยละ 23.25 ญาติพี่นอง/เพื่อนบาน จํานวน 39 ราย คิด
เปนรอยละ 9.75 อ่ืน ๆ จํานวน 5 ราย คิดเปนรอยละ 1.25 โฆษณาจากส่ือตาง ๆ จํานวน 3 ราย คิด
เปนรอยละ 0.75 และพนักงานราน จํานวน 2 ราย คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.16) 

 
ตารางท่ี 4.16  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคที่ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามการ
 ตัดสินใจ 

การตัดสินใจ จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

ตัดสินใจดวยตนเอง 258 64.5 

สมาชิกในครอบครัว 93 23.25 

ญาติพ่ีนอง/เพ่ือนบาน 39 9.75 

โฆษณาจากสื่อตาง ๆ 3 0.75 

พนักงานราน 2 0.5 

อื่น ๆ 5 1.25 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 
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4.2.9  จํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวงจํานวนเงินท่ี
 ซ้ือในแตละคร้ัง 

 จากกลุมตัวอยางท่ีเคยซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง จํานวน 400 ราย โดยจําแนก
ตามชวงจํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ัง สวนใหญซ้ือในชวงจํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ังนอยกวา 500 
บาท จํานวน 256 ราย คิดเปนรอยละ 64.0 รองลงมาคือ 500-1,000 บาท จํานวน 116 ราย คิดเปนรอย
ละ 29.0 ซ้ือในชวงจํานวนเงิน 1,001-1,500 บาท จํานวน 15 ราย คิดเปนรอยละ 3.75 ซ้ือในชวง
จํานวนเงิน 1,501-2,000 บาท จํานวน  9 ราย คิดเปนรอยละ 2.25 และซ้ือมากกวา 2,000 บาท จํานวน 
4 ราย คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ (ตารางท่ี 4.17) 
 
ตารางท่ี 4.17  แสดงจํานวนพฤติกรรมผูบริโภคท่ีซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการจําแนกตามชวง

จํานวนเงินท่ีซ้ือในแตละคร้ัง 
ชวงจํานวนเงินท่ีซื้อในแตละคร้ัง จํานวนท่ีเคยซื้อ (ราย) รอยละ 

นอยกวา 500 บาท 256 64.0 

500-1,000 บาท 116 29.0 

1,001-1,500 บาท 15 3.75 

1,501-2,000 บาท 9 2.25 

มากกวา 2,000 บาท 4 1.0 

รวม 400 100.0 
ที่มา : จากการสํารวจ 
หมายเหตุ : ผูตอบแบบสอบถามเปนผูที่เคยซื้อผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

 
4.3  ขอมูลเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวง ในจังหวัด

เชียงใหม 
ผลการวิเคราะหขอมูลปจจัยท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

ในจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงจากการนําเอาตัวแปรอิสระมาวิเคราะหโดยใชแบบจําลอง Logit model ดวย
เทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาจะเปนสูงสุด (maximum likelihood estimates : MLE) 
และเทคนิควิเคราะห marginal effects ผลการศึกษาไดคา log likelihood function เทากับ  
-124.3681 คา restricted log likelihood เทากับ -250.2012 คา Chi squared เทากับ 251.6663 คา 
McFadden R2 เทากับ 0.50293 และคาความถูกตองของการทํานาย เทากับ 89.20% พบวาปจจัยท่ีมี
ผลทําใหผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง ในจังหวัดเชียงใหม มีหลายปจจัยซ่ึงสามารถ
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พิจารณาโดยเรียงลําดับความสําคัญของปจจัยตาง ๆ ท่ีมีผลทําใหผูบริโภคยอมรับผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวง ดังนี้ (ตารางท่ี 4.18 และตารางท่ี 4.19) 

1)   โอกาสขางหนาคิดวาจะกลับมาซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง (X26) จากการ
วิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางกลับมา
ซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวงในโอกาสขางหนาอีก ก็จะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมี
คาเทากับ 0.578885 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวากลุมตัวอยางจะกลับมาซ้ือผลิตภัณฑตราโครงการหลวง
อีกในโอกาสขางหนา โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึน
รอยละ 57.88 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

2)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีการลดราคาสินคาเพื่อดึงดูดลูกคาใหมา
เลือกซ้ือ (X13) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา 
ถากลุมตัวอยางคิดวาผลิตภัณฑตราโครงการมีการลดราคาเพ่ือดึงดูดลูกคาใหมาเลือกซ้ือ มีอิทธิพล
ทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.203252 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตรา
โครงการมีการลดราคาเพื่อดึงดูดลูกคาใหมาเลือกซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 20.32 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

3)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ 
(X11) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุม
ตัวอยางคิดวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ มีอิทธิพลจะทํา
ใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.122298 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงแตละชนิดมีหลายระดับราคาใหเลือกซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 12.22 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

4)   ปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีสัญลักษณท่ีเชื่อถือได และไดรับรอง
มาตรฐาน HCCP, GMP, GAP (X9) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปน
บวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิดวาปจจัยดานผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมีสัญลักษณ
ท่ีเช่ือถือได และไดรับรองมาตรฐาน HCCP, GMP, GAP มีอิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.121724 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมี
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สัญลักษณท่ีเช่ือถือได และไดรับรองมาตรฐาน HCCP, GMP, GAP โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับ
ในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 12.17 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% 

5)   รายไดเฉล่ียตอเดือน (X2) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิ
เปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 บาท มีแนวโนม
ท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมากกวากลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉล่ียตอ
เดือนตํ่ากวา 20,000 บาท และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects 
ซ่ึงมีคาเทากับ 0.071709 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 
บาท มีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 7.17 ดวย
ความเช่ือม่ันท่ี 99% เนื่องจากผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเปนทางเลือกหนึ่งของผูบริโภค ซ่ึงผูท่ีมี
รายไดสูงนั้นอาจมีอํานาจซ้ือมากกวาผูท่ีมีรายไดตํ่า ซ่ึงอาจเลือกซ้ือผลิตภัณฑแปรรูป หรือผลิตภัณฑ
อ่ืน ๆ ท่ีมีคุณภาพ ราคาคอยขางสูงมากหนอย 

สาเหตุท่ีมีการแบงกลุมตัวอยางเปนกลุมท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนตํ่ากวา 20,000 บาท 
และกลุมตัวอยางท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 20,000 บาท เนื่องจากไดมีการทดลองแบงชวง
หลาย ๆ แบบ และการแบงกลุมแบบดังกลาวทําใหขอมูลมีความนิ่ง 

6)   จํานวนสมาชิกในครอบครัว (X3) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คน ข้ึน
ไป  มีแนวโนมทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงมากกวากลุมตัวอยางท่ีมี
จํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065688 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวากลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว 4-5 คน ข้ึนไป มีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน
รอยละ 6.56 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 99% เนื่องจากกลุมตัวอยางมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวมากจะทํา
ใหการตัดสินใจซ้ือ และอํานาจซ้ือมีมากกวากลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอย 

สาเหตุท่ีมีการแบงกลุมตัวอยางเปนกลุมท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัวนอยกวา 4 คน 
และกลุมตัวอยางท่ีมีจํานวนสมาชิกในครอบครัว 4-5 คนข้ึนไป เนื่องจากไดมีการทดลองแบงชวงหลาย ๆ 
แบบ และการแบงกลุมแบบดังกลาวทําใหขอมูลมีความนิ่ง 

7)   ปจจัยดานทําเลท่ีตั้งรานคาไปมาสะดวก และปายชื่อ/ตราโครงการหลวง (X21) จาก
ผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิด
วาทําเลท่ีต้ังรานคาไปมาสะดวก (รานท่ีไปซ้ือบอยท่ีสุด) และปายช่ือ/ตราโครงการหลวงมีขนาด
ใหญสามารถมองหาไดงาย มีอิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน 
และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.113375 ซ่ึง
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สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางคิดวาทําเลท่ีต้ังรานคาไปมาสะดวก (รานท่ีไปซ้ือบอยท่ีสุด) 
และปายช่ือ/ตราโครงการหลวงมีขนาดใหญสามารถมองหาไดงาย โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับ
ในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 11.33 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

8)   ปจจัยดานการโฆษณา ประชาสัมพันธ (X16) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้
มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการ
โฆษณา ประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ โทรทัศน มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑ
ตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects 
ซ่ึงมีคาเทากับ -0.081061 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการ
โฆษณา ประชาสัมพันธทางส่ือวิทยุ โทรทัศน โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 8.10 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95%  

9)   ปจจัยดานการจัดรานคา (X23)  จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้ มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการจัดรานคา
เปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสงสวางอุณหภูมิพอเหมาะ มีแนวโนมท่ีจะ
ทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอ
การยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065465 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยาง
ไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการจัดรานคาเปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสง
สวางอุณหภูมิพอเหมาะ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพิ่มข้ึน
รอยละ 6.54 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% นั่นแสดงวากลุมตัวอยางไมไดใหความสําคัญกับการจัดรานคา
มากนัก อาจเนื่องมาจากสาเหตุท่ีกลุมตัวอยางมีความเช่ือม่ันในความสด ใหม มีการบรรจุผลิตภัณฑ
ท่ีมิดชิด ถูกสุขอนามัยแลวจึงไมมีผลตอการยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

10)   ปจจัยดานปายบอกประเภทสินคา (X24) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มี
คาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการมีปาย
บอกประเภทสินคาอยางชัดเจน สะดวกตอการเลือกซ้ือ มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับใน
ผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา 
marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.065122 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึง
ปจจัยดานการจัดรานคาเปนระเบียบ เรียบรอย สวยงาม หาสินคาไดงาย และมีแสงสวาง อุณหภูมิ
พอเหมาะ โอกาสท่ีกลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอยละ 6.51 
ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95%  

11)   ปจจัยดานสถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย (X22) จากผล
การวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนบวก สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางคิดวา
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สถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑโครงการหลวงมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย สะดวกตอการมาซ้ือ มี
อิทธิพลทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึง
ผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 0.058286 ซ่ึงสามารถอธิบายได
วาถากลุมตัวอยางคิดวาสถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑโครงการหลวงมีท่ีจอดรถเพียงพอ ปลอดภัย 
สะดวกตอการมาซ้ือ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 5.82 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

12)   ปจจัยดานการบรรจุผลิตภัณฑ (X7) จากผลการวิเคราะหพบวาปจจัยดานนี้มีคา
สัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการบรรจุ
ผลิตภัณฑท่ีมิดชิด ถูกสุขอนามัย มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ 
-0.056206 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานการบรรจุผลิตภัณฑท่ี
มิดชิด ถูกสุขอนามัย โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะเพ่ิมข้ึนรอย
ละ 5.62 ดวยความเชื่อม่ันท่ี 90% นั่นแสดงวากลุมตัวอยางไมไดใหความสําคัญกับการบรรจุ
ผลิตภัณฑมากนัก อาจเนื่องมาจากสาเหตุท่ีกลุมตัวอยางมีความเช่ือม่ันในความสด ใหม อยูแลวจึงไม
มีผลตอการยอมรับผลิตภัณฑตราโครงการหลวง 

13)   อาชีพ (X1) จากผลการวิเคราะหพบวาอาชีพมีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถ
อธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางท่ีประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ ประกอบ
ธุรกิจสวนตัว และอาชีพอ่ืน ๆ  มีแนวโนมมากกวากลุมอาชีพนักเรียน/นักศึกษา พนักงานเอกชน 
และรับจาง/ลูกจาง ท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงเพ่ิมข้ึน และเม่ือ
พิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมีคาเทากับ -0.052809 ซ่ึง
สามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางท่ีประกอบอาชีพขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ/พนักงานของรัฐ 
ประกอบธุรกิจสวนตัว และอาชีพอ่ืน ๆ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการ
หลวงเพิ่มข้ึนรอยละ 5.28 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 95% 

14)   ปจจัยดานสินคามีครบทุกประเภทตามท่ีตองการ (X8) จากผลการวิเคราะหพบวา
ปจจัยดานนี้มีคาสัมประสิทธ์ิเปนลบ สามารถอธิบายไดวา ถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัย
ดานสินคามีครบทุกประเภทตามท่ีตองการ มีแนวโนมท่ีจะทําใหผูบริโภคยอมรับในผลิตภัณฑตรา
โครงการหลวงเพิ่มข้ึน และเม่ือพิจารณาถึงผลกระทบท่ีมีตอการยอมรับจากคา marginal effects ซ่ึงมี
คาเทากับ -0.050167 ซ่ึงสามารถอธิบายไดวาถากลุมตัวอยางไมไดพิจารณาถึงปจจัยดานสินคามีครบ
ทุกประเภทตามท่ีตองการ โอกาสที่กลุมตัวอยางจะยอมรับในผลิตภัณฑตราโครงการหลวงจะ
เพิ่มข้ึนรอยละ 5.01 ดวยความเช่ือม่ันท่ี 90%  
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ตารางท่ี  4.18    แสดงผลการวิเคราะห Logit model โดยวิธี Maximum Likelihood Estimates  
ตัวแปร คาสัมประสิทธ์ิ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คานัยสําคัญ ระดับนัยสําคัญ 

(Variable) (Coefficient) ของคาความคาดเคลื่อน ทางสถิติ (Significance Level) 

    (Standard Error) (T-ratio)   

Constant -0.735690 1.552975      -0.474 0.6357 

X5 -0.924685 0.404819      -2.284** 0.0224 

X6 1.292718 0.409839       3.154*** 0.0016 

X7 -1.007458 0.358337      -2.811*** 0.0049 

X8 -0.150578 0.399734      -0.377 0.7064 
X9 -0.327584 0.434812      -0.753 0.4512 
X10 1.315931 1.229270       1.070 0.2844 
X11 -1.730512 1.010810      -1.712* 0.0869 
X12 -0.825321 0.426419      -1.935* 0.0529 
X13 1.839105 0.394784        4.659*** 0.0000 
X14 -0.562301 0.660933       0.-851 0.3949 
X15 1.512424 0.396672       3.813*** 0.0001 
X16 0.119729 0.536773       0.223 0.8235 
X17 2.145582 0.371404       5.777*** 0.0000 
X18 -0.825697 0.572310      -1.443 0.1491 
X19 -0.195438 0.436516      -0.448 0.6544 
X20 -1.066125 0.487611      -2.186** 0.0288 
X21 0.337919 0.430783       0.784 0.4329 
X22 0.499968 0.440380       1.135 0.2562 
X23 -0.193188 0.602213      -0.321 0.7484 
X24 -0.580208 0.497808      -1.166 0.2438 
X25 1.355114 0.407416       3.326** 0.0119 
X26 0.816343 0.405146       2.015** 0.0439 
X27 -1.716412 0.669054      -2.565** 0.0103 
X28 -1.376610 0.556452      -2.474** 0.0134 
X29 0.190490 0.482100       0.395 0.6928 
X30 3.426833 0.762422       4.495*** 0.0000 

ที่มา : จากการสํารวจ    

หมายเหตุ Log-likelihood           = -124.368100 *** มีนัยสําคัญที่ระดับ     =  0.01 

 Restricted (Slopes =0) = -250.201200 **   มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.05 

 Chi-squared = 251.666300 *     มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.10 
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 McFadden R2 = 0.502930   

 Accuracy of Prediction = 89.20%   
 

ตารางท่ี 4.19   ผลการประมาณคาสัมประสิทธ์ิโดยวิธี marginal effect 
ตัวแปร คาสัมประสิทธ์ิ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คานัยสําคัญ ระดับนัยสําคัญ 

(Variable) (Coefficient) ของคาความคาดเคลื่อน ทางสถิติ (Significance  

    (Standard Error) (T-ratio)  Level) 

Constant -0.044368 0.094486         -0.470 0.6387 

X5 -0.052809 0.022607 -2.336** 0.0195 

X6 0.071709 0.023598 3.039*** 0.0024 

X7 -0.065688 0.026548 -2.474*** 0.0034 

X8 -0.00888 0.023103        -0.384 0.7007 
X9 -0.019265 0.025154        -0.766 0.4437 
X10 0.135651 0.190318         0.713 0.4760 
X11 -0.056206 0.018535        -3.032* 0.0824 
X12 -0.050167 0.027608        -1.817* 0.0692 
X13 0.121724 0.031405 3.876*** .00000 
X14 -0.028338 0.027873       -1.017 0.3093 
X15 0.122298 0.042825        2.856*** 0.0003 
X16 0.007474 0.034608        0.216 0.8290 
X17 0.203252 0.048699        4.174*** 0.0000 
X18 -0.065455 0.057769       -1.133 0.2572 
X19 -0.012267 0.028589       -0.429 0.6678 
X20 -0.081061 0.046519       -1.743** 0.0214 
X21 0.020083 0.025555        0.786 0.4319 
X22 0.034903 0.035326        0.988 0.3231 
X23 -0.011123 0.033008       -0.337 0.7361 
X24 -0.031640 0.025289       -1.251 0.2109 
X25 0.113375 0.044767         2.533** 0.0113 
X26 0.058286 0.035126         1.659** 0.0970 
X27 -0.065465 0.020020        -3.270** 0.0111 
X28 -0.065122 0.022344        -2.914** 0.0136 
X29 0.011027 0.026777         0.412 0.6805 
X30 0.578885 0.162254 3.568*** 0.0000 

ที่มา : จากการสํารวจ   
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หมายเหตุ *** มีนัยสําคัญที่ระดับ     =  0.01   

 **   มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.05   

 *     มีนัยสําคัญทีร่ะดับ     = 0.10   

 


