
บทที่ 5 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

5.1 สรุปผลการศึกษา 
สรุปผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร ในเขต

อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถามโดยจะทําการสุมตัวอยางแบบบังเอิญ 
(accidental sampling) รวมทั้งสิ้น 500 ตัวอยาง พบวากลุมตัวอยางที่บริโภคอาหารและเครื่องดื่ม
สมุนไพร สวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 212 ราย คิดเปนรอยละ 70.43 มีอายุระหวาง 21 – 30 ป 
จํานวน 96 ราย คิดเปนรอยละ 31.89 มีสถานภาพโสด จํานวน 228 ราย คิดเปนรอยละ 45.6 มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 286 ราย คิดเปนรอยละ 57.2 ประกอบอาชีพที่มีรายไดแนนอน 
จํานวน 293 ราย คิดเปนรอยละ 58.6 มีรายไดเฉลี่ยอยูระหวาง 20,001 - 35,000 บาท จํานวน 139 ราย 
คิดเปนรอยละ 27.8 

ผลการศึกษาขอมูลดานพฤติกรรมของกลุมตัวอยางจาก 500 ตัวอยาง มีผูที่เคยบริโภค
อาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร จํานวน 301 ราย คิดเปนรอยละ 60.2 สวนใหญเลือกบริโภคเฉพาะ
เครื่องดื่มสมุนไพร จํานวน 143 ราย คิดเปนรอยละ 47.5 โดยสวนใหญมีความถี่ของการซื้อนอยกวา 
1 คร้ัง / เดือน จํานวน 148 ราย คิดเปนรอยละ 49.2 โดยมีมูลคาการใชจายอยูที่ 101 – 500 บาท / คร้ัง 
จํานวน 163 ราย คิดเปนรอยละ 54.1 สวนกลุมตัวอยางที่ไมเคยบริโภค จํานวน 199 ราย คิดเปนรอย
ละ 39.8 สวนใหญมีสาเหตุมาจากรสนิยม จํานวน 107 ราย คิดเปนรอยละ 44.96 กลุมตัวอยาง
ทั้งหมดสวนใหญไดรับการแนะนําผลิตภัณฑจากเพื่อน จํานวน 220 ราย คิดเปนรอยละ 26.44 
วัตถุประสงคของการบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพรคือเพื่อเสริมสรางสุขภาพ จํานวน 377 
ราย คิดเปนรอยละ 39.11 โดยซ้ือผลิตภัณฑจากรานคาทั่วไป จํานวน 276 ราย คิดเปนรอยละ 36.7  
 การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร ดวย
แบบจําลองโลจิท (Logit model) ดวยเทคนิควิธีวิเคราะหการประมาณภาวะความนาเปนสูงสุด 
(maximum likelihood estimates: MLE) และเทคนิควิเคราะห marginal effects ผลการศึกษาไดคา 
log likelihood function เทากับ -239.9865 คา restricted log likelihood เทากับ -336.0962 คา Chi 
squared เทากับ 192.2194 คา McFadden R2 เทากับ 0.28596 คาความถูกตองของการทํานาย เทากับ 
79% โดยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร ในเขตอําเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหมที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 1% (α =0.01) ไดแก ระดับการศึกษา ปจจัยดาน  
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ราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ และการไดรับขอมูลจากบทความในวารสาร ปจจัยที่มีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 5% (α =0.05) ไดแก ปจจัยดานเครื่องหมายขององคการอาหารและยา ปจจัยดาน
การมีสวนลด ปจจัยราคาของสินคาไมแพง ความสะดวกในการหาซื้อสินคา การไดรับคําแนะนํา
จากเพื่อน และการไดรับคําแนะนําจากญาติ ปจจัยที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 10% (α =0.1) 
ไดแก รายไดเฉลี่ยตอเดือน และปจจัยดานการมีหลายระดับราคาใหเลือก โดยมีการเรียงตามลําดับ
ความสําคัญจากมากไปนอย ไดแก 

 ปจจัยดานราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ โดยท่ีกลุมตัวอยางเห็นวาระดับราคาของ
ผลิตภัณฑมีความเหมาะสมกับคุณภาพแลวจะมีการบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น 
รอยละ 42.81  

การไดรับขอมูลจากบทความในวารสาร โดยที่กลุมตัวอยางไดรับขอมูลจากบทความใน
วารสารแลวจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 24.24  

ปจจัยดานเครื่องหมายขององคการอาหารและยา จากการที่กลุมตัวอยางไมคํานึงถึงการมี
เครื่องหมายขององคการอาหารและยาแลวจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 
23.77 นั่นคือ กลุมตัวอยางไมไดใหความสําคัญกับเครื่องหมายขององคการอาหารและยามากนัก 
อาจเนื่องมาจากสาเหตุที่กลุมตัวอยางเชื่อวาอาหารหรือเคร่ืองดื่มสมุนไพรนั้นมีลักษณะหรือ
สรรพคุณที่ตรงกับความตองการ และมีความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ ดังนั้นเครื่องหมายขององคการ
อาหารและยาจึงไมมีผลตอการตัดสินใจบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร  

ระดับการศึกษา กลุมตัวอยางมีการศึกษาตั้งแตระดับปริญญาตรีขึ้นไปตัวอยางจะบริโภค
อาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 22.10 เนื่องมาจากการที่มีความรูในเรื่องสรรพคุณ
ของผลิตภัณฑ และใหความสําคัญในการดูแลสุขภาพ 

 ปจจัยดานการมีสวนลด กลุมตัวอยางจะเลือกบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพรไมได
คํานึงถึงวาจะตองมีการลดราคาสินคา ถากลุมตัวอยางไมพิจารณาถึงปจจัยดานการมีสวนลด มี
โอกาสที่กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 21.47  

ความสะดวกในการหาซื้อสินคา โดยที่หากมีความสะดวกในการหาซื้อสินคา มีโอกาสที่
กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 15.52  

ปจจัยดานการมีหลายระดับราคาใหเลือก กลุมตัวอยางจะเลือกซื้อสินคา โดยไมไดคํานึงถึง
การที่สินคามาหลายระดับราคาใหเลือกมีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่ม
สมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 13.85  

รายไดเฉลี่ยตอเดือน กลุมตัวอยางมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนสูงกวา 20,000 บาท มีโอกาสที่กลุม
ตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 13.58 ซ่ึงอธิบายไดวาผูที่มีรายได
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สูงนั้นอาจมีอํานาจซื้อมากกวาผูที่มีรายไดต่ําที่สามารถเลือกซื้ออาหารและเครื่องดื่มชนิดอื่นที่มี
ราคาถูกกวาทดแทนได  

ปจจัยราคาของสินคาไมแพง ถากลุมตัวอยางพิจารณาถึงปจจัยราคาสินคาไมแพงมีโอกาสที่
กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 13.42   

การไดรับคําแนะนําจากเพื่อน ถาไดรับคําแนะนําจากเพื่อน กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหาร
และเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 13.24 และการไดรับคําแนะนําจากญาติ ถาไดรับคําแนะนํา
จากญาติ มีโอกาสที่กลุมตัวอยางจะบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร เพิ่มขึ้น รอยละ 13.04 
ตามลําดับ 
 
 5.2 ขอเสนอแนะ 
 1. ในการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการบริโภคอาหารและเครื่องดื่มสมุนไพร ควรมีการ
เจาะจงรายละเอียดของผลิตภัณฑใหชัดเจน เชน เครื่องดื่มชนิดผง เครื่องดื่มพรอมดื่ม อาหารบรรจุ
กระปอง เปนตน 
 2. ควรมีการแยกการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการบริโภคอาหารและปจจัยที่มีผลตอการบริโภค
เครื่องดื่มสมุนไพร  
 2. ในการศึกษาครั้งตอไปควรมีการเลือกตัวแปรใหเหมาะสม เพื่อใหการทํานายมีความ
แมนยําที่สุด เนื่องจากในการเลือกตัวแปรบางตัว เชน การไดรับการแนะนําจากเพื่อน เปนปจจัย
ภายนอกที่ผูผลิตไมสามารถควบคุมได แตอาจเปนเหมือนตัวแปรเงาของคุณภาพของผลิตภัณฑ นั่น
คือ หากผลิตภัณฑมีคุณภาพเปนที่พอใจของผูบริโภคอาจทําใหเกิดการบอกตอกันปากตอปาก 
 3. ควรมีการขยายกลุมเปาหมายไปยังเขตจังหวัดอื่นๆในภาคเหนือ เพื่อที่จะไดผลการศึกษา
ที่หลากหลาย ที่สามารถนํามาเปรียบเทียบกันได 
 

 


