
บทที่ 2 
กรอบแนวคดิทางทฤษฎี แบบจําลองทางเศรษฐมติิ และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
2.1 ทฤษฎีท่ีใชเปนแนวทางในการศึกษา 
  

ทฤษฎีอุปสงค (Demand Theory) 
Wilson (1996 : 134) ไดใหคํานิยามวา อุปสงค (demand)   หมายถึงปริมาณของสินคาหรือ

บริการที่ผูบริโภคตองการที่จะซื้อ และมีความสามารถที่จะซื้อ ณ ระดับราคาตางๆ ในระยะเวลา
หนึ่งๆ ตามคํานิยามขางตนจะเหน็วา อุปสงคจะตองมีองคประกอบที่สําคัญ คือ 
 ประการแรก ผูบริโภคจะตองมีความสามารถที่จะซื้อ (able to make a purchase) นั่นคือ
ผูบริโภคจะตองมีเงินเพยีงพอที่จะซื้อสินคาหรือบริการนัน้ๆ 
 ประการที่สอง ผูบริโภคจะตองมีความเตม็ใจที่จะจาย (willing to make a purchase) 
กลาวคือการทีผู่บริโภคเลือกซ้ือสินคาใดสินคาหนึ่งนัน้ ผูบริโภคจะตองมีความเต็มใจที่จะจาย
รายไดของตนไปเพื่อซ้ือสินคาหรือบริการนั้น  
 ประการสุดทาย การพิจารณาถึงอุปสงคนั้นจะเปนการพจิารณาถึงปริมาณความตองการซื้อ 
ณ ระดับราคาตางๆ ในชวงเวลาหนึ่งๆ กลาวคือ อุปสงคในสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งในแต
ละระดับราคา และในเวลาที่ตางกันจะมปีริมาณที่ไมเทากัน ดังนั้น การพิจารณาถึงอุปสงคจึงเปน
การพิจารณา ณ ระดับราคาใดราคาหนึ่ง และเวลาใดเวลาหนึ่ง 
 อุปสงคของครัวเรือนหรือผูบริโภคคนใดคนหนึ่งสําหรบัสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งนัน้ จะ
เรียกวาอุปสงคสวนบุคคล (individual demand) เมื่อรวมอุปสงคสวนบุคคลของผูบริโภคทุกคน
สําหรับสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งเขาดวยกนัแลว ผลรวมที่ไดเรียกวา อุปสงคตลาด (market demand)
สําหรับสินคาชนิดนั้น หรือกลาวอีกนยัหนึ่งปริมาณรวมของสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อในตลาด ณ 
ราคานั้นนั่นเอง 
 กฎของอุปสงค (Law of Demand) กลาววา ภายใตขอสมมติวาปจจัยอ่ืนๆ ที่สงผลตอ
อุปสงคมีคาคงที่ (other –things being equal) ปริมาณอุปสงคของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งจะมี
ความสัมพันธไปในทิศทางตรงกันขาม (ผกผัน) กับราคาสินคาชนิดนั้น กลาวคือ เมื่อราคาลดลง
ปริมาณอุปสงคจะเพิ่มขึ้นและเมื่อราคาสูงขึ้นปริมาณอุปสงคจะลดลง โดยสามารถเขียนในรูปแบบ
คณิตศาสตรไดดังนี ้
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ปริมาณ 

Qx  =  f (Px) 
 

 โดยที่  Qx หมายถึง ปริมาณความตองการซื้อสินคา x ของผูบริโภค 
             Px หมายถึง ระดับราคาของสินคา x 
 

 จากความสัมพันธของปริมาณความตองการซื้อสินคา x และ ระดับราคาของสินคา x  ที่มี
ทิศทางตรงกันขามกัน สงผลใหลักษณะทั่วไปของเสนอุปสงคเปนเสนทอดลงจากซายไปขวา และมี
คาความชันเปนลบ  ดังรูปที่ 2.1  

รูปที่ 2.1 เสนอุปสงค 
                                 
                                                                           
                                 
                                 
                                  
       Demand 
        
 
 การที่ปริมาณอุปสงคของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งจะมีความสัมพันธไปในทิศทางตรงกัน
ขาม (ผกผัน) กับราคาสินคาชนดินั้นเปนผลเนื่องมาจากสาเหตุ 2 ประการดังนี ้
 1) ผลทางรายได ( Income Effect)   คือเมื่อราคาสินคาสูงขึ้น แตรายไดที่เปนตัวเงิน( money 
income ) ของผูบริโภคคงที่ ผูบริโภคจะสามารถซื้อสินคาไดในปริมาณที่นอยลง นั่นคือ รายไดที่
แทจริงของผูบริโภคลดลง ในทางตรงขาม เมื่อราคาสินคาลดลง ผูบริโภคสามารถซื้อสินคาได
จํานวนมากขึน้ นั่นคือรายไดที่แทจริงของผูบริโภคเพิ่มขึ้น 
 2) ผลทางดานการทดแทน (Substitution Effect)   คอืเมื่อราคาของสนิคาชนิดหนึง่สูงขึ้น 
ในขณะที่สินคาอื่นที่สามารถทดแทนสินคานี้ไดมีราคาคงที่ ผูบริโภคจะรูสึกวาสินคานี้มีราคา
สัมพัทธ (relative price) สูงขึ้น จึงซื้อสินคานี้นอยลง และหันไปซื้อสินคาอื่นเพื่อใชแทนสินคานั้น 
ในทางตรงขาม เมื่อราคาของสินคาลดลง ผูบริโภคจะซื้อสินคาอื่นนอยลง และหันมาซื้อสินคานี้มาก
ขึ้น 

ราคา 
P5 

P4 
P3 
P2 
P1 

Q5 Q4 Q3 Q2 Q1 
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 อุปสงคหรือปริมาณความตองการซื้อสินคาหรือบริการไมไดขึ้นอยูกับราคาของสินคาหรือ
บริการแตเพยีงอยางเดยีวเทานั้น แตยังขึ้นอยูกับปจจัยที่เปนปจจยัที่กําหนดอุปสงค(determinants of 
demand) อ่ืน ๆ ดวย ซ่ึงมีดังนี้คือ 
 1) ราคาสินคาที่เกี่ยวของ แบงเปน 2 ชนิดคอื 
 สินคาที่ใชทดแทนกนั (Substitution Goods) ซ่ึงหมายถึงสินคาที่ผูบริโภคสามารถใช
ทดแทนสินคาชนิดนั้นได เชน เนื้อหมูกบัเนื้อไก ชากบักาแฟ เปนตน ดังนั้นการที่ผูบริโภคจะซื้อ
สินคาชนิดใดมากนอยเพียงใดจะตองพิจารณาถึงราคาสินคาอื่นที่เกีย่วของดวย เชน ถาราคาเนื้อหมู
สูงขึ้นในขณะที่ราคาเนื้อไกคงเดิม ผูบริโภคจะซื้อเนื้อหมูลดลงแลวหันไปซื้อเนื้อไกเพิ่มขึ้น จะเห็น
ไดวาปริมาณการซื้อเนื้อไกเพิ่มขึ้นทั้งๆ ที่ราคาเนื้อไกคงเดิม เปนเพราะวาผูบริโภคบางรายหันมาซือ้
เนื้อไกแทนการซื้อเนื้อหมู จึงกลาวไดวาเมื่อราคาสินคาชนิดหนึ่งเพิ่มขึ้นจะทําปริมาณซ้ือสินคาอีก
ชนิดหนึ่งที่ใชแทนกนัไดเพิม่ขึ้นดวย แตถาราคาสินคาชนิดหนึ่งลดลง จะทําปริมาณซื้อสินคาอีก
ชนิดหนึ่งที่ใชแทนกนัไดลดลงดวย ดังนั้นความสัมพนัธของราคาและปริมาณซื้อของสินคาที่ใช
ทดแทนกันไดจะเปนไปในทศิทางเดียวกนั 
 สินคาที่ใชประกอบกนัหรือใชรวมกนั (Complementary Goods) ซ่ึงหมายถึงสินคาที่
ผูบริโภคตองใชรวมกันกับสินคาชนิดนัน้  เชน รถยนตกบัน้ํามันเชื้อเพลิง เปนตน  เมื่อราคารถยนต 
นอกจากปริมาณการซื้อรถยนตจะลดลงแลว ปริมาณความตองการซือ้น้ํามันเชื้อเพลิงก็อาจจะลดลง
ดวย ทั้งๆที่ราคาน้ํามันเชื้อเพลิงไมเปล่ียนแปลง ดังนัน้ความสัมพันธของราคาและปริมาณซื้อของ
สินคาตางชนิดที่ใชประกอบกนัจะเปนไปในทางตรงขาม 

2) รายไดของผูบริโภค รายไดของผูบริโภคเปนปจจยัสําคัญอยางหนึ่งที่กําหนดอุปสงค การ
พิจารณาความสัมพันธระหวางรายไดของผูบริโภคกับปริมาณความตองการซื้อสินคา สามารถแบง
สินคาออกเปน 2 ชนิด คือ 

สินคาปกติ (Normal Goods) ปริมาณซื้อสินคาปกติทั่วไปจะมีความสมัพันธโดยตรงกับ
ระดับรายไดของผูบริโภค กลาวคือถาผูบริโภคมีรายไดมากขึ้นอุปสงคในสินคาปกติจะเพิ่มขึน้ แต
ถาผูบริโภคมีรายไดลดลงอุปสงคในสินคาปกติจะลดลงดวย 

สินคาดอยคุณภาพ (Inferior Goods) สินคาบางชนิดเปนสินคาดอยคณุภาพในสายตา
ของผูบริโภค ปริมาณซื้อสินคาประเภทนี้จะมีความสมัพันธในทิศทางตรงขามกับระดับรายไดของ
ผูบริโภค กลาวคือเมื่อผูบริโภคมีรายไดเพิม่ขึ้นอุปสงคในสินคาประเภทนี้จะลดลง แตถาผูบริโภคมี
รายไดลดลงอปุสงคในสินคาประเภทนี้จะเพิ่มขึ้น สินคาเหลานี้ไดแก เครื่องสําอางราคาถูก ขาวสาร
คุณภาพต่ํา เสื้อโหล เปนตน 
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3) รสนิยมของผูบริโภค ซ่ึงหมายถึงความนิยมชมชอบในเรื่องตางๆ ของผูบริโภคคนใด
คนหนึ่ง ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง รสนิยมของบุคคลโดยทั่วไปจะมีลักษณะแตกตางกันตามอาย ุ อาชีพ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี ระดับการศึกษา และอิทธิพลของการโฆษณาเปนตน โดยปกติรสนิยมใน
สินคาชนิดตางๆ จะเปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยและตามกาลเวลา รสนิยมของสินคาบางชนิดสามารถ
เปล่ียนแปลงไดงาย เชนเครือ่งแตงกาย เครื่องประดับ รองเทา เทปเพลง เปนตน ดังนั้นถาสินคาใด
อยูในสมัยนิยมอุปสงคในสินคาชนิดนัน้จะเพิ่มขึ้น แตถาสินคาชนิดใดลาสมัยอุปสงคในสินคาชนิด
นั้นจะลดลง 

4) จํานวนประชากร ซ่ึงหมายถึงจํานวนของประชากรในพื้นที่หนึ่งๆ ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง 
โดยทั่วไปเมื่อประชากรของสังคมหรือของประเทศมีจํานวนมากขึ้นความตองการในสินคาและ
บริการจะเพิ่มขึ้นดวย แตประชากรทีเ่พิ่มขึ้นนี้จะตองมีอํานาจซื้อดวยจึงจะกอใหเกิดอุปสงคใน
สินคา 

5) การคาดคะเนเหตุการณในอนาคต เปนปจจยัอยางหนึ่งทีก่ําหนดใหอุปสงคในสินคา
เปล่ียนแปลงไป เชน ถาผูบริโภคคาดคะเนวาราคาขาวสารในอนาคตจะสูงขึ้นผูบริโภคจะรีบซื้อ
ขาวสารในขณะนี้เพิ่มขึน้ อุปสงคของขาวสารในปจจุบนัจึงเพิ่มขึ้น ในทางตรงขามถาผูบริโภคคาด
วาราคาขาวสารในอนาคตจะลดลงผูบริโภคจะชะลอการซื้อขาวสารไวกอน อุปสงคของขาวสารใน
ปจจุบันจึงลดลง 

6) ฤดูกาล ปริมาณความตองการซื้อสินคาตางๆ ในแตละชวงเวลาจะแตกตางกันตามฤดูกาล 
เชน ในฤดูรอนอุปสงคของพัดลมและเครือ่งปรับอากาศจะเพิ่มสูงขึ้น ฤดูฝนปริมาณความตองการ
รมและเสื้อกันฝนจะมีมากขึน้ และในฤดหูนาวอุปสงคของเสื้อกันหนาว ครีมทาผวิ และเครื่องทํา
น้ําอุนจะมีมากขึ้น 

7) สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ ถึงแมวารายไดเฉลี่ยของประเทศจะเทากัน
แตถาโครงสรางการกระจายรายไดแตกตางกันปริมาณความตองการในสินคาก็จะแตกตางกันดวย 
ตัวอยางเชน ประเทศซาอุดอิาระเบียและสหรัฐอเมริกามีรายไดเฉลี่ยตอหัวสูงและใกลเคียงกัน แต
สภาพการกระจายรายไดแตกตางกนัมาก กลาวคือประชากรของประเทศซาอุดิอาระเบียสวนใหญยัง
ยากจน มีคนกลุมนอยเทานั้นที่รํารวยจากการเปนเจาของบอน้ํามนั ขณะที่ประชากรของ
สหรัฐอเมริกาสวนใหญเปนคนชนชั้นกลาง รายไดไมตางกันมากนัก ดงันั้นปริมาณความตองการซือ้
สินคาชนิดใดชนิดหนึ่งของทั้งสองประเทศยอมแตกตางกัน  

เมื่อปจจัยทีก่ําหนดอุปสงคไดเปล่ียนแปลงไปจะทําใหเกดิการเปลี่ยนแปลงของอุปสงคซ่ึงมี
อยู 2 ลักษณะ คือ  

 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 10

ราคา 

P1 
P2 

Q1 Q2 

a 
b 

ปริมาณ 
D1 

 1. การเปล่ียนแปลงปริมาณของอุปสงค (Change in Quantity Demanded)  
 เปนการเปลี่ยนแปลงอันเนือ่งมาจากราคาสินคาหรือบริการชนิดนัน้เปลี่ยนแปลงไป ซ่ึงผล
ของการเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะเปนไปตามกฎของอุปสงคที่วา ปริมาณอุปสงคจะมีความสัมพนัธ
ในทิศทางตรงกันขามกับการเปลี่ยนแปลงของราคา กลาวอีกนยัหนึ่ง การเปลี่ยนแปลงปริมาณ
อุปสงคก็คือ การเคลื่อนที่จากจุดหนึ่งไปยงัอีกจุดหนึ่งบนเสนอุปสงคเดียวกัน ดังรูปที่ 2.2 
 

รูปที่ 2.2 การเปลี่ยนแปลงปริมาณของอุปสงค 
 
 
      
 
 
 
 

พิจารณาจากรปูที่ 2.2 สมมติวาเดิมราคาสนิคาอยู ณ ระดับ P1 ปริมาณความตองการซื้อจะ
เทากับ Q1  ตอมาราคาสินคาลดลงมาอยูที่ P2 ปริมาณซื้อจะเพิ่มขึน้เปน Q2 ซ่ึงจะเห็นไดจากการ
เคลื่อนยายจากจุด a ไปยังจุด b   บนเสนอุปสงคเดียวกัน          

 2. การเปล่ียนแปลงเสนอปุสงค (Change in Demand) เปนการเปลี่ยนแปลงของปริมาณซื้อ
ขณะที่ราคาของสินคาและบริการยังคงเทาเดิม การเปลี่ยนแปลงระดับอุปสงคเปนผลมาจากการ
เปล่ียนแปลงของปจจัยตางๆ ที่เปนตัวกําหนดอุปสงค (ยกเวนราคาสินคา) เชนรายได รสนิยมของ
ผูบริโภค ราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของ เปนตน 
 ผลแหงการเปลี่ยนแปลงดังกลาวเปนผลทาํใหเสนอุปสงคทั้งเสนเคลื่อนยายไปจากตาํแหนง
เดิม ถาผลการเปลี่ยนแปลงทาํใหระดับอุปสงคเพิ่มขึ้น เสนอุปสงคก็จะเคลื่อนยายไปทางขวามือ แต
ถาผลการเปลี่ยนแปลงทําใหระดับอุปสงคลดลง เสนอุปสงคก็จะเคลื่อนยายไปทางซายมือของเสน
อุปสงคเดิม ดังรูปที่ 2.3 
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ราคา 

ปริมาณ 

D1 
D2 

P1 

P2 

Q1 Q2 Q3 Q4 

a 

b 

a´ 
b´ 

รูปที่ 2.3  การเปลี่ยนแปลงเสนอุปสงค 
 

    
    
 
 
 
 
 
 พิจารณารูปที ่ 2.3 สมมติวา D1 คือเสนอุปสงคเดิมของผูบริโภคในการซื้อสินคาชนิดหนึ่ง 
ถาเดิมสินคาราคา P1 บาท ผูบริโภคจะซื้อสินคาในปริมาณ Q1 และที่ระดับราคา P2 ผูบริโภคจะซื้อ
สินคาในปริมาณ Q2 ตอมา สมมติวาผูบริโภคมีรายไดเพิ่มขึ้น(การเปลี่ยนแปลงตวักําหนดอุปสงค
โดยออม) ทําใหผูบริโภคสามารถซื้อสินคาไดมากขึ้น ณ ราคาสินคา P1 บาท ผูบริโภคจะซื้อสินคา
เพิ่มขึ้นเปน Q3 และหากราคา P2 บาทผูบริโภคจะซื้อเพิ่มขึ้นเปน Q4 เมื่อปริมาณซื้อเพิ่มสูงขึ้น ณ ทุก
ระดับราคาเชนนี้ จะเปนผลใหเสนอุปสงคใหมยายไปอยูทางขวาของเสนเดิม หรือยายจากเสน D1 
เปน D2 
 ในกรณีการทองเที่ยวมีผูใหคํานิยามเกีย่วกับอุปสงคของการทองเที่ยวดังนี้ หมอมหลวงตุย 
ชุมสาย (2527) ไดใหนิยามไววา “อุปสงคการทองเที่ยว” หมายถึง ความปรารถนาของคนที่จายเงิน
จํานวนหนึ่งเพือ่ซ้ือบริการทองเที่ยวสําหรบัการทองเที่ยว 
 ฉลองศรี พิมลสมพงษ (2542) ไดใหนิยาม “อุปสงคการทองเที่ยว” หมายถึง ความตองการ
ของนักทองเทีย่วที่จะเดินทางไปซื้อสินคาและบริการ หรือบริโภคผลิตภัณฑการทองเที่ยวใน
สถานที่ทองเที่ยว หรือจดุหมายปลายทางการทองเที่ยวของตน โดยนักทองเทีย่วจะตองมีความ
ตองการ อํานาจซื้อ และมีความเต็มใจทีจ่ะจายเงินซื้อสินคาและบริการที่กําหนดในระยะเวลานัน้ๆ 
โดยปริมาณสนิคาและบริการที่เพิ่มขึ้นหรอืลดลงยอม หมายถึง การเพิ่มขึ้นหรือลดลงของอุปสงค
การทองเที่ยว 
 อุปสงคการทองเที่ยวมีความสําคัญ เนื่องจากอุปสงคการทองเที่ยวเปนตัวผลักดนัสําคัญที่
ทําใหเกิดการซื้อขายสินคาทั่วไปและสินคาทองเที่ยวอยางอื่นๆ โดยเฉพาะธุรกิจยอยที่เปน
องคประกอบสําคัญของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว เชน โรงแรม บริษัทนําเที่ยว สายการบิน โดย
อุปสงคของการทองเที่ยวจะชวยเพิ่มรายไดใหแกทองถ่ินซึ่งจะนําไปสูการพัฒนาทองถ่ินในรูปแบบ
ตางๆ และกอใหเกิดความเจริญกาวหนาของทองถ่ิน  
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 ปจจัยท่ีทําใหเกิดอุปสงคการทองเที่ยว 
การเดินทางทองเที่ยวเปนสวนหนึ่งของวถีิชีวิตของสังคมปจจุบัน ปจจัยสําคัญที่ทาํใหเกิด

อุปสงคการทองเที่ยว ไดแก 
 1. ปจจัยผลักดัน ไดแก ความเจริญกาวหนาทางดานเทคโนโลยี การสรางบานแปลงเมือง 
การมีรายได อาชีพ และชวีิตมีความเปนอยูที่ดีขึ้น การมีเวลาวางเพิม่มากขึ้น การพัฒนาทางดาน
คมนาคมขนสง การสื่อสาร ตลอดจนการแลกเปลี่ยนดานตางๆ ในยคุโลกาภิวัฒน ซ่ึงปจจัยตางๆ
เหลานี้จะชวยเพิ่มอุปสงคการทองเที่ยวใหสูงขึ้น 
 2. ปจจยัดึงดดู ไดแก ความพรอมของอุปทานการทองเที่ยว ทรัพยากรการทองเที่ยว ราคา
ของการทองเที่ยว กฎหมาย และระเบียบที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว เมื่อปจจัยตางเหลานี้เอื้ออํานวย
ตอการทองเที่ยว นกัทองเที่ยวก็จะมีความตองการทองเที่ยวมากขึน้ สงผลใหอุปสงคของการ
ทองเที่ยวสูงขึน้ 
 
2.2 แบบจําลองทางเศรษฐมติ ิ
 
 เนื่องจากการศกึษาถึงปจจยัทีม่ีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลอืกเที่ยวชมสวนสัตวเชียงใหม
ไนทซาฟารี นั้นนักทองเทีย่วที่เปนกลุมตวัอยางจะตองเผชิญกับทางเลือกเชิงคุณภาพ 2 ทางเลือก
(binary choice) คือการตัดสินใจเลือกเทีย่วชม หรือไมเลือกเที่ยวชมสวนสัตวเชยีงใหมไนทซาฟารี 
ตัวแปรตามในการศึกษาครั้งนี้จึงมีลักษณะเปนตัวแปรหุนที่มีคาเปน 1 หรือ 0 เมื่อตัวแปรตามมี
ลักษณะดังกลาว การจะประมาณคาของตวัแปรตามในลักษณะเชนนี้อาจจะทําไดโดยใชแบบจําลอง 
แบบจําลองความนาจะเปนเชงิเสน (Linear Probability Models) แบบจําลองโลจิต (Logit Models) 
และแบบจําลองโพรบิต (Probit Models) (Studenmund, 2001 : 434)  
 Ramanathan (2002) กลาวถึงการวัดคาของตัวแปรตามจากแบบจําลองทั้ง 3 ที่ไดกลาวมา
ขางตนวา จะพิจารณาคาของตัวแปรตามในลักษณะของคาความนาจะเปนที่จะเกิดเหตุการณนั้นๆ 
ซ่ึงมีคาความนาจะเปนอยูในชวง 0 ถึง 1 ซ่ึงในที่นี้ก็คอืความนาจะเปนที่นักทองเที่ยวจะตดัสินใจ
เลือกเที่ยวชม หรือไมเลือกเที่ยวชมสวนสัตวเชียงใหมไนทซาฟารี แตแบบจําลองที่ไดมีการใชกนั
อยางแพรหลายมีเพยีง 2 แบบจําลอง คือ แบบจําลองโลจิต และแบบจําลองโพรบิต สวนแบบจําลอง
ความนาจะเปนเชิงเสนนัน้ไมไดรับความนิยมในการนํามาใช เนื่องจากแบบจําลองความนาจะเปน
เชิงเสนมีจุดออนอยูหลายประการ ซ่ึงพอจะรวบรวมมาไดดังนี ้
 ประการแรก ถาใชแบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสน ซ่ึงมีรูปสมการ คือ xaY β+=

^
 ใน

การประมาณคาตัวแปรตาม จะทําใหคาพยากรณ หรือ 
^
Y  มีคานอยกวา  0 หรืออาจมีคามากกวา 1 
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ซ่ึงอาจจะไมไดอยูในชวง 0  ถึง 1 ซ่ึงไมตรงกับขอเท็จจริงที่ตัวแปรตามนั้นเปนคาความนาจะเปนที่
มีคาระหวาง 0 ถึง 1 ดังรูปที่ 2.4 (Studenmund, 2001 : 436)  
 

รูปท่ี 2.4  คาพยากรณของแบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสน 

 
ที่มา : ดัดแปลงจาก Studenmund (2001)  
 
 ประการที่สอง เมื่อตัวแปรตามที่แทจริง (Y) มีไดเพยีง 2  คา คือ 0 กับ 1 คาคลาดเคลื่อนจึงมี
ไดเพยีง 2 คาดวย ซ่ึงทาํใหการแจกแจงของคาคลาดเคลื่อนไมใชการแจกแจงแบบปกติ ซ่ึงไม
สอดคลองกับเงื่อนไขของการวิเคราะหความถดถอย นัน่คือคาคลาดเคลื่อนตองมีการแจกแจงแบบ
ปกติ ดังนั้นจึงไมสามารถใชแบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสนในการพยากรณตวัแปรตามที่มี
ลักษณะเชนนีไ้ด เนือ่งจากแบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสนใชการประมาณคาตัวแปรตาม
เชนเดยีวกับการวิเคราะหความถดถอย คือ ทําโดยวิธีกําลังสองนอยที่สุดสามัญ (Ordinary Least 
Lquares) (Studenmund, 2001 : 436) 
 ประการที่สาม หากใชแบบจําลองความนาจะเปนเชิงเสนในการพยากรณตัวแปรตามจะทํา
ใหเกิดปญหา heteroskedasticity หรือคาความแปรปรวนของคาคลาดเคลื่อนไมคงที่ ซ่ึงไม
สอดคลองกับเงื่อนไขของการวิเคราะหความถดถอย คือคาแปรปรวนของคาคลาดเคลื่อน หรือ V(e) 
ตองคงที่ทุกคาของ X  (กัลยา วานิชยบัญชา, 2548 ) 
 ประการที่ส่ี คาสัมประสิทธิที่ไดจากการประมาณคาของแบบจําลองความนาจะเปนเชงิเสน 
นั้นจะไมมีประสิทธิภาพ (inefficient) (Ramanathan, 2002 : 529) และเมื่อคาสังเกต (x) มีคาสุดโตง 
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หรือ เกาะกลุมกันอยูตรงกลางจํานวนมากเกินไป คาสัมประสิทธิหรือคาความชันที่ประมาณไดอาจ
สูงหรือต่ํากวาความเปนจริง (ทรงศักดิ์ ศรีบุญจิตต, 2548) 
 ประการสุดทาย หากคาสังเกต (x) มีคาสุดโตง จะทําใหไมสามารถนําคา R2 ที่ไดจาก
แบบจําลองความนาจะเปนเชงิเสน มาใชพิจารณาถึงความสามารถของแบบจําลองที่จะอธิบายตวั
แปรตามไดดนีัก ทั้งนี้เนื่องจากคาของตวัแปรตามที่ไดจากการพยากรณโดยแบบจาํลองความนาจะ
เปนเชิงเสนอาจมีคาที่ไมอยูในชวง 0 ถึง 1 โดยเฉพาะถาคาของตัวแปรอิสระยิ่งมีคานอย หรือยิ่งมีคา
มากแลว คาพยากรณที่ไดยิ่งมีคาออกนอกชวง 0 ถึง 1 ดังนั้นคา R2 ที่ไดจึงมีคาต่ําไมสามารถ
นํามาใชพิจารณาได หรือหากนํามาพิจารณาก็เปนคาที่ไมถูกตองนัก (Studenmund, 2001 : 436) 
 จากเหตุผลที่กลาวมาขางตนแบบจําลองความนาจะเปนเชงิเสนจึงไมไดรับความนิยมใน
ปจจุบัน ซ่ึงแบบจําลองที่เปนที่นิยมใชกันทั่วไปไดแกแบบจําลองโพรบิต (Probit Model) และ
แบบจําลองโลจิต (Logit Model) หรือการวิเคราะหความถดถอยแบบโพรบิต และการวเิคราะห
ความถดถอยแบบโลจิสติค โดย ชัยวุฒิ ชัยพันธ (2542) กลาวถึงแตกตางของการวิเคราะหทั้งสองอยู
ที่การแจกแจงของตัวแปรตาม หากตัวแปรตามมีการแจกแจงแบบปกติ (normal distribution) ก็จะใช
การวิเคราะหความถดถอยแบบโพรบิตหรือแบบจําลองโพรบิต แตหากตัวแปรตามมีการแจกแจง
แบบโลจิสติคก็จะใชการวิเคราะหความถดถอยแบบโลจิสติค หรือแบบจําลองโลจิต  
 การวิจยัคร้ังนีไ้ดตั้งสมมติฐานวาตวัแปรตามไดมีการแจกแจงแบบโลจสิติค ดังนั้นในที่นี้จะ
กลาวถึงเฉพาะการวเิคราะหความถดถอยแบบโลจิสติค รายละเอียดของแบบจําลองโลจิตมี
ดังตอไปนี ้
  
 แบบจําลองโลจิต (Logit Model)  
 การวิเคราะหความถดถอยแบบโลจิสติค มีวัตถุประสงคและแนวคิดเหมอืนกับการวิเคราะห
ความถดถอยแบบปกติ คือเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระ และนํา
สมการถดถอยที่ไดไปประมาณหรือพยากรณคาตัวแปรตาม เมื่อกําหนดคาตัวแปรอิสระ 
 กัลยา วานิชยบัญชา (2548) ไดเสนอวา ขนาดตัวอยางที่จะนํามาใชในการวิเคราะหการ
ถดถอยแบบโลจิสติค ควรมีจํานวนทีม่ากกวาขนาดตัวอยางทีใ่ชในการวิเคราะหความถดถอยเชิง
เสนแบบปกตทิั่วไป โดยจะตองใชจํานวนตัวอยาง (n) เทากับ pn 30≥  โดยที่ p หมายถึงจํานวนตวั
แปรอิสระ และการวเิคราะหการถดถอยแบบโลจิสติคมีเงื่อนไขที่สําคัญอยู 5 ขอดังนี ้
 1. ตัวแปรอิสระ X อาจเปนขอมูลชนิด dichotomous (มีได 2 คา) หรือเปนสเกลอันตรภาค 
(Interval Scale) และสเกลอตัราสวน(Ratio Scale) ก็ได 
 2. คาคาดหวังของคาคลาดเคลื่อนตองเปนศนูย หรือ E(e) = 0 
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 3. คาคลาดเคลื่อน ei  และ คาคลาดเคลื่อน ej  เปนอิสระกนั 
 4. คาคลาดเคลื่อน ei  และตวัแปรอิสระ Xi เปนอิสระกัน 
 5. ตัวแปรอิสระไมควรมีความสัมพันธกัน หรือไมควรเกดิปญหา multicollinearity 
 
การแจกแจงแบบสะสมของโลจิสติคแสดงไดดังรูปที่ 2.5 
 

รูปท่ี 2.5  การแจกแจงแบบสะสมของโลจิสติค 
 

 
ท่ีมา : J. S. Cramer (2003) 
 
  Cramer ไดเรียกเสนโคงนีว้า เสนโคงโลจิสติค (the logistic curve) และถาโอกาสในการ
เกิดเหตุการณ Y มีการแจกแจงแบบโลจิสติค โอกาสในการเกิด Y  สามารถแสดงไดดังนี ้

                                              Prob ( iY = 1)  = iX
iX

e
e

'

'

1 β

β

+  
         
             ( )iXβ′Λ=                    (1) 
 
โดยที ่  Λ ( • )  คือ ฟงกชันการแจกแจงสะสมแบบโลจิสติค (logistic cumulative distribution 
function) 
 จากแบบจําลองความนาจะเปน (probability model) 
 
           [ ]XYE  = 0[1− ( )XF β′ ]+ 1[ ( )XF β′ ]                                   (2) 
เราจะไดวา 

1 

0 X 

Y
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โดยที่ f (•)  คือ ฟงกชันความหนาแนน (density function) ซ่ึงคลองกับฟงกชันการแจกแจงสะสม 
(cumulative distribution) F  (• )  
ในกรณีของการแจกแจงแบบโลจิสติค (logistic distribuiton) 
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            ( ) ( )[ ]XX ββ ′Λ−′Λ= 1                                          (4) 
 
แทนคา (4) ลงใน (3) จะไดวา 
 

                                          
[ ]

=
∂

∂
X

XYE ( ) ( )[ ]βββ XX ′Λ−′Λ 1        (5) 

ซ่ึงคาที่ไดก็คือการเปลี่ยนแปลงของคาคาดหวังของตวัแปรตาม ( Y ) เมื่อตัวแปรอิสระ ( X ) ได
เปล่ียนแปลงไป (marginal effect) 
 สําหรับการคํานวณคา marginal effects หรือคาผลกระทบหนวยสุดทาย สามารถคํานวณได 2 
วิธีการ วธีิการแรกสามารถคํานวณคาผลกระทบหนวยสุดทายไดจากคาเฉลี่ยของขอมูลทั้งหมด 
สวนวิธีตอมาสามารถคํานวณคาไดจากการคํานวณคาผลกระทบหนวยสุดทายของกลุมตัวอยางแต
ละรายแลวหาคาเฉลี่ยของผลกระทบหนวยสุดทายของกลุมตัวอยางทั้งหมด ซ่ึงเมื่อใชกลุมตัวอยาง
จํานวนมากคาของผลกระทบหนวยสุดทายของทั้งสองวธีิการจะไดคาที่เทากัน แตหากจํานวน
ตัวอยางทีใ่ชในการวจิัยมีจํานวนนอยแลวคาที่ไดจากการคํานวณทั้งสองวิธีการจะมคีวามแตกตาง
กัน   ซ่ึงในปจจุบนันิยมทีจ่ะใชวิธีการคํานวณคาผลกระทบหนวยสุดทายจากการคํานวณคา
ผลกระทบหนวยสุดทายของกลุมตัวอยางแตละรายแลวหาคาเฉลี่ยของผลกระทบหนวยสุดทายของ
กลุมตัวอยางทัง้หมด (Greene, 2000 : 816)  
 ในการทดสอบสมมติฐานเพื่อทําใหทราบวาแบบจําลองที่สรางขึ้นสามารถนํามาใชอธิบาย
ตัวแปรตามไดอยางมีนัยสําคญัทางสถิติหรือไม สามารถทําไดโดยการพิจารณาจากคา likelihood 
ratio statistic หรือ LR ซ่ึงสามารถคํานวณไดดังนี ้
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)(2 rur LLLR −=  
 

โดยที่ urL  คือ คา log – likelihood เมื่อแบบจําลองไมมีขอจํากัด (unrestricted model) และ rL  คือ 
คา log – likelihood เมื่อแบบจําลองมีขอจํากัด (restricted model) ซ่ึงคา log – likelihood เมือ่
แบบจําลองไมมีขอจํากัด จะมีคามากกวา คา log – likelihood เมื่อแบบจําลองมีขอจํากัด ดังนั้นคา 
likelihood ratio statistic จึงมีคาเปนบวกเสมอ และจะมีการกระจายแบบไคสแคว ที่มี degree of 
freedom (DF) เทากับ q ตัว โดยที่ q คือ จํานวนตัวแปรอิสระ ดังนั้นเมื่อตองการทดสอบวา
แบบจําลองทีส่รางขึ้นสามารถอธิบายตัวแปรตามไดหรือไมจะตองตั้งสมมติฐานเพื่อใชในการ
ทดสอบคือ Ho : แบบจําลองไมสามารถอธบายตัวแปรตามได และ Ha : แบบจําลองสามารถอธิบาย
ตัวแปรตามได และพิจารณาที่คาสถิติ LR  หากคาสถิติ LR  มีนัยสําคัญ ณ ระดับนัยสําคัญที่
กําหนด เชน 0.01  0.05 และ 0.1 ก็แสดงวาเปนการปฎิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) ซ่ึงหมายความวา 
แบบจําลองทีส่รางขึ้นสามารถอธิบายตัวแปรตามไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ (Wooldridge, 2003 : 
559 อางจาก ปยะลักษณ พุทธวงศ, 2549)  
 สวนการแปรผลที่ไดจากแบบจําลองโลจิต จะพิจารณาคาสัมประสิทธิ์ที่คํานวณโดยวิธี
ภาวะความควรจะเปนสูงสุด (Maximum Likelihood Estimation)  และคา standard error โดยคา
สัมประสิทธิ์จะเปนคาที่ใชในการบอกทิศทางของผลกระทบของตัวแปรอิสระแตละตวั ( )ix ที่มีตอ
โอกาสในการเกิดเหตุการณ ( iy ) ถาคาสัมประสิทธิ์เปนบวกหมายความวาตัวแปรอิสระนั้นสงผล
ตอโอกาสที่จะเกิดเหตุการณเพิ่มขึ้น และตรงขาม ถาสัมประสิทธิ์มีคาเปนลบหมายความวาตวัแปร
อิสระนั้นสงผลตอโอกาสที่จะเกิดเหตุการณลดลง สวนคา standard error ของคาสัมประสิทธิ์ จะ
เปนตัวกําหนดคานัยสําคัญทางสถิติของตัวแปร ( )ix แตละตัวซ่ึงระดับนยัสําคัญจะบอกไดวาตัว
แปรนั้นๆ มีนยัสําคัญทางสถิติหรือไม  
 ในการพจิารณาถึงความสามารถของแบบจําลองในการพยากรณคาของตัวแปรตามหรือที่
เรียกวา Goodness-of-fit นั้น สามารถพิจารณาในเบื้องตนได 2 วิธีการ วิธีแรกสามารถพิจารณาจาก
รอยละที่แบบจําลองสามารถพยากรณไดถูกตองเมื่อเทยีบกับคาจริง โดยพิจารณาคาของตัวแปรตาม
จากการพยากรณใหเปน 1 หรือเกิดเหตุการณ เมื่อคาพยากรณมีคามากกวา 0.5 และจะพิจารณาให
เปน 0 หรือไมเกิดเหตุการณเมื่อคาพยากรณมีคานอยกวาหรือเทากับ 0.5 สวนวิธีที่สอง สามารถ
พิจารณาไดจากคา Pseudo R-squared ซ่ึงมีความหมายคลายกับคา R-squared ในการประมาณ
สมการถดถอยเชิงเสน ซ่ึงคา Pseudo R-squared สามารถคํานวณไดจาก 0/1 LLur−  โดยที่ urL คือ
คา log – likelihood เมื่อแบบจําลองไมมีขอจํากัด และ 0L  คือคา log – likelihood เมื่อแบบจําลองมี
เพียงคาคงที่เพยีงอยางเดียว ถาคาของ Pseudo R-squared เขาใกล 1 หมายความวาแบบจาํลอง
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สามารถอธิบายเหตกุารณไดดีมาก ตรงขามถาคา Pseudo R-squared มีคาเขาใกล 0 หมายความวา
แบบจําลองไมสามารถอธิบายเหตกุารณได (Wooldridge, 2003 : 560 อางจาก ปยะลักษณ พุทธวงศ, 
2549)  
 
2.3 งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
  พรทิพย เธียรธีรวิทย (2542) ศึกษาเรื่องศกัยภาพของจังหวัดเชียงใหมในการเปนศูนยกลาง
ทางการทองเที่ยวในอนภุูมภิาคลุมน้ําโขง โดยทําการศกึษาจากขอมูลปฐมภูมิและทตุิยภูมิโดยขอมูล
ปฐมภูมิทําการสอบถามนักทองเที่ยวตางชาติ 200 ราย และผูประกอบธุรกิจเกี่ยวกบัการทองเที่ยว 30 
ราย สวนขอมูลทุติยภมูิเก็บรวบรวมจากเอกสารของหนวยงานของรัฐ ผลการศึกษาพบวา 
นักทองเที่ยวตางชาติรอยละ 40 เดินทางมาทองเที่ยวจังหวดัเชยีงใหมมากกวา 1 คร้ัง และการ
ทองเที่ยวจะเปนการชมทัศนยีภาพที่มีระยะเวลาพํานกั 2 – 3 วัน และจุดขายที่สําคัญของการ
ทองเที่ยวจังหวัดเชยีงใหม คอื แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ แหลงทองเที่ยวทางประวัติศาสตรและ
ศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งสิ้น 350 แหง นอกจากนั้น ยังมกีิจกรรมการทองเที่ยวทีจ่ัดเปนประจําทกุป
เพื่อสงเสริมการทองเที่ยวดวย เชียงใหมยงัมีศักยภาพการทองเที่ยวในรูปของการประชุมนานาชาติ
ดวย เนือ่งจากมีโครงสรางขั้นพื้นฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเที่ยวที่เพียงพอ
สามารถรองรับนักทองเที่ยวได เชน มีสถานที่พักแรม กวา 289 แหง จํานวน 16,050 หอง มีบริษัท
นําเที่ยวกวา 39 บริษัท และมีจํานวนรานคาของที่ระลึก 199 แหง รานอาหาร 165 แหง และมีระบบ
การคมนาคมทางบกและทางอากาศที่เชื่อมโยงกับจังหวดัอื่นๆ และประเทศเพื่อนบานไดด ี จากผล
การศึกษาดานศักยภาพการทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหมในเรื่องความดึงดูดใจพบวานักทองเที่ยว
ตางชาติใหคะแนนกับอัธยาศัยของคนเชียงใหมมากที่สุด ซ่ึงตรงกับความคิดเห็นของผูประกอบการ
ในจังหวดัเชียงใหม นักทองเที่ยวตางชาติประเมินดานการใหบริการของผูประกอบธุรกิจเกี่ยวกับ
สถานพักแรม บริษัทนําเที่ยวและรานขายของที่ระลึกวาอยูในเกณฑด ี โดยคะแนนสูงสุดเปนเรื่อง
ของความสุภาพของพนักงาน รองลงมาเปนการตอนรบัที่อบอุน และความรวดเร็วในการใหบริการ 
สวนประเด็นการบริหารจัดการเกี่ยวกับการบริการการทองเที่ยวของรัฐนั้น นกัทองเที่ยวและผู
ประกอบธุรกจิทองเที่ยวใหคะแนนสูงสุดกับการใหบริการของเครื่องบิน ท้ังในเรือ่งความสะอาด
และความเพียงพอในการใหบริการ ความเชื่อมโยงกับจงัหวัดอืน่และประเทศเพื่อนบาน สวนขอที่
ไดคะแนนต่ําสุดคือความไมเพียงพอในการรองรับและการจัดการเกี่ยวกับขยะและมลภาวะ ความ
สะอาดและความไมเพียงพอของหองสุขาในแหลงทองเทีย่วและในการขนสงทางรถไฟ งานวิจยันี้
ไดสรุปวา โครงการความรวมมือระหวาง 6 ประเทศในอนุภูมิภาคลุมน้ําโขงนั้น จังหวัดเชียงใหมมี
ศักยภาพพรอมที่จะเปนศูนยกลางการทองเที่ยวมากกวาประเทศอื่นๆ  จากงานวจิัยของ พรทพิย  
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เธียรธีรวิทย ทําใหทราบถึงศักยภาพในการรองรับนักทองเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม และทราบถึง
จุดขายที่สําคญัของจังหวัดเชียงใหม ซ่ึงมงีานวิจยัที่ชวยเสริมขอมูลดานจุดขายของการทองเที่ยวของ
จังหวดัเชยีงใหม โดย สุพรรณา  หัสภาค (2545) ไดศกึษาปจจยัที่ดึงดดูนักทองเทีย่วชาวตางประเทศ
ใหมาทองเทีย่วจังหวัดเชียงใหม โดยทําการศึกษาจากจากนกัทองเทีย่วชาวตางชาตทิี่มาพักคางคืน
ในจังหวดัเชียงใหมจํานวน 180 ราย พบวา ปจจยัดานศลิปวัฒนธรรม เปนปจจัยอันดับแรกที่ดึงดดู
ใหเดนิทางมาทองเที่ยวจังหวัดเชยีงใหม รองลงมาคือ ปจจัยดานแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ปจจัย
ดานบริการและอัธยาศัยไมตรีของชาวเชียงใหม ปจจัยดานความปลอดภัย  ปจจยัดานคาใชจายต่ํา 
และ ปจจยัดานอื่นๆ ตามลําดับ  
 ในดานทัศนคติของนักทองเที่ยวที่มีตอจังหวัดเชียงใหม มีผูทําการศึกษาไวคือ สุรภี แพร
สกุล (2542) ไดศึกษาเรื่องทัศนคติของนกัทองเที่ยวตางชาติตอโครงการปรณรงคทองเที่ยวไทย ป 
พ.ศ. 2541-2542 ในจังหวัดเชียงใหม โดยใชแบบสอบถาม สอบถามกลุม นักทองเที่ยวชาวตางชาตทิี่
เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม จํานวน 200 คน และบุคลากรปฏิบัติตามนโยบายการรณรงคสงเสริมป
การทองเที่ยวไทย ระดับเจาหนาที่ปฏิบัติงาน จํานวน 120 คน และในระดับผูบริหารของหนวยงาน 
จํานวน 30 คน สถิติที่ใชในการทกสอบ ไดแก คาความถี่ คารอยละ คาไคสแคว และนาํมาผนวกกับ
ขอมูลจากการสัมภาษณ โดยผลการวิจยัพบวานกัทองเที่ยวที่ไดเดนิทางเขามาทองเที่ยวในประเทศ
ไทยและจังหวดัเชียงใหมไมไดเดนิทางมาเนื่องจากการประกาศเปนปรณรงคสงเสริมการทองเที่ยว
ไทย ป2541-2542 นักทองเที่ยวสวนมากเคยเดินทางมาประเทศไทยและในจังหวดัเชียงใหมมากอน
แลว โดยมีทัศนคติโดยรวมตอทรัพยากรการทองเที่ยว ขนบธรรมเนียมประเพณีชาวลานนา ชาวไทย
ภูเขา ส่ิงอุปโภค ตลอดจนอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราของไทยในขณะที่มาทองเที่ยวอยูในระดับทีน่า
พอใจเปนอยางมาก และงานวจิัยยังไดแนะนําถึงการพัฒนาการทองเที่ยวของไทยวาควรมีการ
ปรับปรุงพัฒนาดานการจดัการ โดยใหภาคเอกชนเขามามีสวนรวมในการกําหนดนโยบาย และ
วิธีการดําเนนิงานใหมากขึ้น 

 ในดานปจจยัที่กําหนดคาใชจายในการทองเที่ยวของนกัทองเที่ยวไดมีผูศึกษาไวคือ ปวีณา 
โทนแกว (2542) โดยไดศกึษาถึงปจจยัทีก่ําหนดรูปแบบการใชจายในการทองเที่ยวภายในประเทศ
ของคนไทย และไดคนพบวานักทองเที่ยวที่มีลักษณะทีแ่ตกตางกันจะมีการใชจายเงินในการ
ทองเที่ยวที่ตางกัน โดยศึกษาจากนกัทองเที่ยวชาวไทย จํานวน 900 ตวัอยาง จากแหลงทองเที่ยวทีม่ี
รายไดจากคาใชจายในการทองเที่ยวสูงสุด 6 อันดับแรกของประเทศ ซ่ึงไดแก กรุงเทพมหานคร 
เชียงใหม หาดใหญ นครราชสีมา กาญจนบรีุ และพัทยา ตามลําดับ โดยศึกษาความสัมพันธระหวาง
คาใชจายในการทองเที่ยวกับตัวแปรอิสระ ไดแก เพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ รายได 
และระยะเวลาการพํานักเฉลีย่ของนักทองเที่ยว โดยทําการประมาณคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธและ
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คาคงที่ โดยวธีิกําลังสองนอยที่สุด (Ordinary Lease Square : OLS) จากการวิเคราะหความสัมพันธ
ของคาใชจายเฉลี่ยในการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวไทยกับตวัแปรอิสระทั้ง 7 ตัวดังกลาว 
พบวา ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอคาใชจายในการทองเที่ยวภายในประเทศของนักทองเที่ยวชาวไทยที่
ระดับนยัสําคัญ 0.05 มี 5 ตัว ดังนี้ คือ เพศของนักทองเที่ยว กลาวคอื นักทองเทีย่วเพศหญิงจะมี
คาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวมากกวาเพศชาย อายุมคีวามสัมพันธกับคาใชจายในการทองเที่ยว 
กลาวคือเมื่อนกัทองเที่ยวมีอายุมากขึ้นจะมคีาใชจายในการทองเที่ยวมากขึ้น การศึกษาของ
นักทองเที่ยว กลาวคือนกัทองเที่ยวที่มกีารศึกษาในระดับอนุปริญญาและปริญญาตรีจะมีคาใชจาย
ในการทองเทีย่วมากกวาระดับการศึกษาอืน่ๆ  อาชีพของนักทองเที่ยวพบวา นกัทองเที่ยวที่มีอาชพี
ลูกจางหรือพนักงานเอกชน อาชีพขาราชการหรือรัฐวสิาหกิจ อาชีพประกอบธรุกิจสวนตวัและ
อาชีพแมบานหรือทํางานในครอบครัวจะมคีาใชจายในการทองเที่ยวมากกวากลุมอาชีพอ่ืน ๆ และ
รายไดของนกัทองเที่ยวพบวา เมื่อนักทองเที่ยวมีรายไดเพิ่มขึ้นเขาจะมีคาใชจายในการทองเทีย่ว
เพิ่มขึ้นดวย 
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