
บทที่ 6 
บทสรุปและขอเสนอแนะ 

 
6.1 บทสรุป 

ในการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขา 
เชียงใหม  2   สําหรับกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคร้ังนี้ เปนนักลงทุนรายยอยในหองคา  19  
บริษัททั่วจังหวัดเชียงใหม โดยการเลือกกลุมตัวอยาง  400  ตัวอยาง สําหรับการเก็บรวบรวมขอมูล
นั้นใชวิธีการจัดเก็บรวบรวมขอมูลโดยออกแบบสอบถาม (Questionnaire) และในการวิเคราะห
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ของนักลงทุนรายยอย
โดยไดใชแบบจําลองโลจิท (Logit Model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model) 
 ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  
ของนักลงทุนรายยอย พบวานักลงทุนรายยอยสวนใหญเปนเพศชาย รอยละ  51.50  นักลงทุนราย
ยอยมีอายุสวนมากระหวาง  20-40  ป  รอยละ  57.50  สถานภาพของนักลงทุนรายยอยมีสถานภาพ
แตงงานรอยละ  52.75  ภูมิลําเนาของนักลงทุนรายยอยสวนมากมีภูมิลําเนาในจังหวัดเชียงใหมรอย
ละ  65  การศึกษาสวนใหญมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี รอยละ  58.25  โดยอาชีพของนักลงทุน
รายยอยสวนมากเปนธุรกิจรอยละ  49.75  รายไดของนักลงทุนสวนใหญมีรายไดระหวาง  10001-
50000  บาทรอยละ  58.75  สวนประเภทบัญชีมีบัญชีเงินสดรอยละ  89.75 
 จากการศึกษาแบบจําลองโลจิท (Logit model) และแบบจําลองโพรบิท (Probit Model)
พบวามี  3  ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสารทเชียงใหม  ไดแกที่ตั้งของ
บริษัท ช่ือเสียงของบริษัทและปจจัยเทคโนโลยีการใหขอมูลขาวสาร  โดยทั้ง  3  ปจจัยเปนตัวแปรที่
มีนัยสําคัญเชิงสถิติทุกตัว 
 
6.2 ขอเสนอแนะ 

การศึกษาปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทหลักทรพัยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2   ผล 
การศึกษาทําใหทราบถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกบริษัทและผลที่ไดจากการศึกษานี้
ควรนําไปใชใหเกิดประโยชนตอบริษัทหลักทรัพยกิมเอ็งสาขาเชียงใหม  2  ดังขอเสนอแนะทีพ่อ
สรุปไดสังเขปดังนี้คือ 

1. จากการศึกษาพบวา ปจจยัทางดานสถานที่ตั้งของบริษัทเปนปจจัยที่นักลงทุนรายยอย
ใหความสนใจตอการลงทนุ โดยเฉพาะที่จอดรถหากมีที่จอดรถมหีลังคาปองกันแดดจะทําใหนัก
ลงทุนตัดสินใจเลือกลงทุนมากขึ้น 
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2. ปจจัยทางดานเทคโนโลยีการใหขาวสารขอมูล ผลการศึกษาก็พบวาเปนอีกปจจยัหนึง่ที่
นักลงทุนใหความสําคัญเชนกันโดยหากบริษัทมีการพัฒนาปจจยัทางดานนี้ยิ่งขึ้นนักลงทุนก็จะ
ตัดสินใจเลือกลงทุนเพิ่มขึ้นตามไปดวย 

3. ปจจัยทางดานชื่อเสียงของบริษัทพบวาหากชื่อเสียงที่ดกีจ็ะมีผลตอการตัดสินใจเลือก
ลงทุนไดเชนกนั โดยหากชื่อเสียงดี ซึ่งอาจมาจากผลประกอบการการโฆษณากย็ิ่งจะทําไดนักลงทนุ
รูจักมากขึ้น ซึง่ก็จะมีผลตอการเลือกลงทุนไวเพิ่มขึน้ 
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