
 
บทที่ 2 

ทฤษฏี  แนวคิด  และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
2.1  กรอบแนวคิดท่ีเก่ียวของ 

2.1.1  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความตองการพักผอนหยอนใจในแหลงทองเที่ยว 
ความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษยนั้น  นอกจากปจจัย 4 แลวมนุษยยังตองการ    

การพักผอนหยอนใจเพื่อเติมพลังใหกับชีวิต  แตความตองการการพักผอนจะมากหรือนอยอยูกับ
สภาพแวดลอมที่แตกตางกันไป  บางคนมีขอจํากัดเรื่องเวลา  บางคนมีขอจํากัดเรื่องสถานที่           
ส่ิงเหลานี้เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอความตองการพักผอนทั้งส้ิน  ในการศึกษาครั้งนี้จะกลาวถึงเฉพาะ
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอความตองการพักผอนหยอนใจในแหลงนันทนาการกลางแจงเทานั้น  ปจจัย
ดังกลาวไดแก (กมลา  ชินพงศ, 2532) 

1.  ความหนาแนนของประชากรตอพ้ืนที่ในเขตชุมชนเมือง  เพราะการมีมีชีวิตการ
ทํางานที่เรงรีบ ครํ่าเครง  จําเจ  สภาวะการแขงขันสูง  ประกอบกับการเพิ่มขึ้นของประชากรในตัว
เมือง  สรางความกดดันใหแกจิตใจและรางกายของผูคนที่แออัดในเมืองเปนอยางมาก  ความ
ตองการพักผอนหยอนใจ  เพื่อผอนคลายความตึงเครียดจึงมีสูงขึ้นเปนธรรมดา  สถานที่พักผอน
หยอนใจกลางแจงอยางสวนสาธารณะสามารถตอบสนองความตองการในสวนนี้เปนของชาวเมือง
ไดเปนอยางดี  และหากสวนสาธารณะนั้นอยูในยานใกลเคียงที่ทํางานหรือที่พักของคนก็ยิง่ดงึดดูให
เกิดความตองการพักผอนหยอนใจมากขึ้นตามไปดวย 

2.  เวลาวาง (Leisure) เปนเวลาที่นอกเหนือจากการทํางาน การใชชีวิตประจําวัน  
เปนเวลาที่สามารถทํากิจกรรมใดก็ไดตามใจปรารถนาโดยไมมีเงื่อนไขผูกมัด เวลาวางของแตละ
บุคคลแตกตางกันไปตามอาชีพ  กลุมขาราชการและพนักงานของหนวยงานธุรกิจเอชนจะมีเวลาวาง
เฉพาะวันหยุดสุดสัปดาห  สวนผูที่ทํางานสวนตัวหรือรับจางเปนกรรมกรจะมีเวลาวางที่แตกตาง
ออกไป  ถาเวลาวางมากขึ้นแนวโนมที่จะออกไปพักผอนหยอนใจก็มีมากขึ้นเชนกัน 

3.  รายได  โดยทั่วไปแลว  ไมวาบุคคลจะมีรายไดอยูในระดับใดก็ตามจะตองมีการ
พักผอนหยอนใจบาง 

2.1.2  ลักษณะทางเศรษฐศาสตรของนันทนาการกลางแจง 
โดยทั่วไปแลว นักนันทนาการหรือผูบริโภคสินคาทางนันทนาการนั้น มีความ

ตองการนันทนาการในระดับที่แตกตางกันไป  ตามประสบการณและสภาวะของแตละคน  ภายใต
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ขีดจํากัด  คือ  เงินตราและเวลาวาง  เพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุด  ซ่ึงทรัพยากรที่ใชเพื่อกิจกรรม
นันทนาการและการนันทนาการ   ก็คือ  สินคาและบริการอยางหนึ่งในทางเศรษฐศาสตร                  
ที่ประชาชนตองการและสามารถวัดออกมาในรูปเงินตราได  Wennergren and Johnston (1977)ได
กลาวถึงลักษณะทางเศรษฐศาสตรนันทนาการกลางแจงไว ดังนี้ 

1.  นันทนาการกลางแจง  เปนกิจกรรมที่เกิดขึ้นจากความพอใจของแตละบุคคล 
หมายความวาเขาสามารถบริโภคสินคาและบริการ  ซ่ึงคือ  การนันทนาการ  ไดตามความพอใจและ
ความตองการ เชนเดียวกับความตองการสินคาทางเศรษฐกิจอื่นๆ  ทั่วไป 

2.  กิจกรรมนันทนาการกลางแจง  เปนกิจกรรมที่ขึ้นอยูกับกฎ  และหลักการทาง
เศรษฐศาสตร  คือ  กฎแหงความลดนอยถอยลงของอรรถประโยชนเพิ่มกฎนี้อธิบายไดวา            
เมื่อบุคคลไดรับสิ่งของหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งมาบําบัดเพื่อใหไดตามความตองการเพิ่มขึ้นที
ละหนวย  จนมาถึงจุดหนึ่งแลวหลังจากนั้นอรรถประโยชนเพิ่ม (MU) ของสิ่งของหรือการบริการ
หนวยที่ไดรับเพิ่มขึ้นนั้นจะลดนอยลงตามลําดับ 

3.  กิจกรรมนันทนาการกลางแจง  มักเกี่ยวของสัมพันธกับระบบเศรษฐกิจและ
สัมพันธกับทรัพยากรที่หายากและขาดแคลนเสมอ  

การนันทนาการกลางแจงเปนสินคาและการบริการที่อยูบนพื้นฐานของความพอใจ 
ความสวยงาม  เราไมสามารถจะบริโภคความสวยงาม  ของสถานที่  ทิวทัศน  ไดเชนเดียวกับการ
รับประทานอาหาร  หรือการใชส่ิงของที่จับตองไดอ่ืนๆ  แตการนันทนาการก็มีความจําเปน 
ลักษณะสําคัญอีกอยางหนึ่งของการนันทนาการกลางแจงก็คือ  เปนสินคาและบริการที่ไมสามารถ
ซ้ือขายผานตลาดไดโดยตรง (Non-market Commodity or Service) แตก็เปนสินคาและบริการ ที่
ตองใชเงินตราคือ จะอาศัยความพอใจและความเต็มใจที่จะจาย (Willingnes to Pay) ของแตละ
บุคคลเพื่อใหไดมาซึ่ง การนันทนาการนั้นๆ  

2.1.3  ประโยชนของพื้นท่ีนันทนาการ 
ประโยชนของพ้ืนที่นันทนาการที่ทําใหเกิดมูลคานั้น สรุปไดตามแนวคิดของ 

Kitchen and Hendon (1967) มี 2 ชนิด ดังนี้ 
1.  ประโยชนทางตรง  คือ  ประโยชนที่ผูใชบริการหรือคนในสังคม  ไดรับโดยตรง

จากพื้นที่นันทนาการนั้น เชน ความเพลิดเพลิน ไดรับความรู  สงเสริมใหมีสุขภาพพลานามัย           
ที่สมบูรณ 

2.  ประโยชนทางออม  คือ  พื้นที่นันทนาการนั้น อาจมีสวนในการเพิ่มมูลคาของ
ที่ดิน  บริเวณใกลเคียง  นอกจากนั้นพื้นที่นันทนาการบางแหงยังมีสวนชวยในการอนุรักษตนน้ํา    
ลําธารดวย  ถือวาเปนประโยชนภายนอก  ซ่ึงสามารถประเมินมูลคาเปนตัวเงิน  เพื่อบงบอกถึง
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ประโยชนหรือมูลคา  ของพื้นที่นันทนาการนั้นได  นอกเหนือจากมูลคาทางนันทนาการเพียง    
อยางเดียว 

 
2.2  วิธีการประเมินคาประโยชนหรือตีมูลคาสิ่งแวดลอม 

การที่จะประเมินมูลคาประโยชนของสิ่งแวดลอมนั้น  สามารถประเมินไดโดยอาศัยแนวคิด
ทางทฤษฎีเศรษฐศาสตรจุลภาคที่กําหนดไววา  ผลได (Benefit) ที่เกิดจากสินคาและบริการนั้น        
มีมูลคาเทากับพื้นที่ภายใตเสนอุปสงค  ในขณะที่ตนทุนคาเสียโอกาสของการเสนอขายหรืออุปทาน
ของสินคาจะมีคาเทากับ  พื้นที่ใตเสนอุปทานหรือเสนตนทุนสวนเพิ่ม (Marginal Cost)  ดังนั้นหาก
จะประเมินมูลคาของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม  จะประเมินไดโดยใชแนวคิดเกี่ยวกับ   
เสนอุปสงคหรือความพอใจที่จะจาย (Willingness to pay) และแนวคิดเกี่ยวกับตนทุนคาเสียโอกาส 
มาเปนแนวทางที่สําคัญในการแบงประเภทเพื่อกําหนดหรือตีมูลคาคุณภาพสินคาและบริการที่ได
จากสิ่งแวดลอม ซ่ึงจะสามารถประเมินมูลคาของสิ่งแวดลอมไดโดยวิธีการดังนี้ 

 2.2.1  การประเมินโดยใชแนวความคิดเก่ียวกับเสนอุปสงคหรือความพอใจที่จะจาย 
1)  วิธีการประมาณคาใชจายเดินทางทองเที่ยว (Travel Cost Method หรือ Travel 

Cost Model)  วิธีการนี้ใชกับพื้นที่ที่เปนแหลงพักผอนหยอนใจ ซ่ึงสมมติฐานที่อยูเบื้องหลังของ
วิธีการนี้ก็คือ  มูลคาของทรัพยากร  และส่ิงแวดลอมจะตองมีคาเทากับมูลคาของผลประโยชน  ซ่ึง
อาจอยูในรูปของความสบายกายสบายใจ  ที่ไดจากสิ่งแวดลอมหรือพื้นที่ที่ถูกใชเปนสถานที่
พักผอนนั้นเองแบบจําลองนี้  มักจะประยุกตใชในการประเมินคุณคาผลประโยชนดานนันทนาการ 
(recreation)  ที่ผูบริโภคไดรับจากแหลงทองเที่ยวธรรมชาติ  เชน ทะแล แมน้ํา ภูเขา ทะแลสาบ 
รวมถึงอุทยานแหงชาติดวย  โดยมีแนวคิดขั้นพื้นฐาน คือ  การที่คนไปเที่ยวชมแหลงทองเที่ยว
ธรรมชาตินั้น  ยอมมีคาใชจายเกิดขึ้นไมมากก็นอย  ซ่ึงรายการคาใชจายที่สําคัญจะประกอบไปดวย 
1) คาเดินทาง (transportation cost) และ  2) คาเสียโอกาสของเวลา (time cost) 

การที่คนเราไดตัดสินใจไปเที่ยว  ยอมจะหมายความวา  เขาไดพิจารณาแลววา
ความพอใจและอรรถประโยชนที่ไดรับ “คุมคา”  กับเงินและเวลาที่เขาจะตองสูญเสียไป  จาก
แนวความคิดงายๆ เชนนี้  ทําใหเราสามารถจะคนควาหาเสนอุปสงคของการทองเที่ยวได  โดยใช
คาใชจายและมูลคาของเวลาที่สูญเสียไปในการเดินทางเปนตัวแทนของราคา  และจํานวนครั้งของ
การเดินทางเปนเสมือนความตองการสินคาชนิดนั้น  ซ่ึงจํานวนครั้งของการเดินทางจะแปรผกผัน
กับคาใชจายและมูลคาของเวลาที่สูญเสียไป  กลาวคือ  ถาคาใชจายและเวลาที่สูญเสียไปเพิ่มขึ้น  
จํานวนครั้งของการใชบริการในสินคาดังกลาวจะลดลง 
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ตัวแปรที่อาจจะนํามาใชประกอบการพิจารณาในแบบจําลองนี้  ไดแก  รายได  
ระยะทางจากที่อยูอาศัยถึงแหลงทองเที่ยว  ระยะเวลาที่ใชในการเดินทาง  ตลอดจนปจจัยอ่ืนๆ ที่
สะทอนถึงรสนิยมของผูซ้ือ  เชน  ระดับการศึกษา  สาขาการศึกษา อายุ ขาวสาร ขอมูลที่ไดรับ ฯลฯ 

ซ่ึงวิธีประมาณคาใชจายเดินทางทองเที่ยวนี้ยังพิจารณาไดอีก 2 ลักษณะ  
(สมาคมเศรษฐศาสตรแหงประเทศไทย, 2538) ไดแก 

-  Individual  Travel – Cost Method  เปนรูปแบบหนึ่งของ Travel Cost Model  
โดยจะใชคํานวณหาเสนอุปสงคจากความสัมพันธระหวางตนทุนการเดินทางกับอัตราการไป     
เที่ยวชมอุทยานของแตลุบุคคล  สําหรับตัวแปรที่จะนํามาใชในการวิเคราะห  คือ  ตัวแปรตาม  
ไดแก  อัตราการไปเที่ยว – ชมอุทยาน  และตัวแปรอิสระ  ไดแก  คาใชจายในการเดินทางและ       
คาเสียเวลา  ตัวแปรทางสังคมและเศรษฐกิจอ่ืน  เชน รายได  ระดับการศึกษา  อายุ  เปนตน  ทั้งนี้
ขอมูลที่จะนํามาคํานวณจะตองเปนขอมูลรายบุคคลเทานั้น 

-  Zonal Travel – Cost Method เปนอีกรูปแบบหนึ่งของ Travel Cost Model ซ่ึง
มักจะใชภายใตสภาพความจํากัดของขอมูล  คือเราเพียงทราบวานักทองเที่ยวที่เขา มาในอุทยานใน
แตละปมีจํานวนเทาไร  มาจากเมือหรือภูมิภาคใด  ระยะทางในการเดินทางของนักทองเที่ยวที่เขามา
ในอุทยานในแตละปมีจํานวนเทาไร  มาจากเมืองหรือภูมิภาคใด  ระยะทางในการเดินทางของ
นักทองเที่ยวจากถิ่นที่อยูอาศัยใกลไกลเพียงไร  คาใชจายในการเดินทางโดยเฉลี่ยของแตละเขตเปน
เทาใด  โดยในการแบงเขตมักจะแบงตามระยะทางจากถิ่นที่อยูอาศัยของนักทองเที่ยวที่ทําการศึกษา  
ทั้งนี้คาดคะเนวา  ในเขตที่อยูใกลแหลงทองเที่ยวจะเสียคาใชจายเดินทางและเวลาในการเดินทาง
และเวลาในการเดินทางนอย (นั้น หมายถึง  ราคาของการทองเที่ยวถูก)  และคาดวานักทองเที่ยว    
ในเขตที่อยูใกลนี้จะมีความตองการสูง  สวนในเขตที่อยูหางไกลออกไป  จะเสียคาใชจายในการ
เดินทางและเวลามาก ราคาของการทองเที่ยวจะแพงกวา  ดังนั้นความตองการจะนอยกวา  สําหรับ
ตัวแปรที่จะนํามาใชวัดในการศึกษาโดยใชวิธี ZonalTravel Cost หรือ Visitaiion rate  เชน  สัดสวน
ของนักทองเที่ยวเปรียบเทียบกับจํานวนประชากรในแตละเขต  จากแนวคิดนี้จะสามารถคํานวณหา
เสนอุปสงคของการทองเที่ยวไดแตเสนอุปสงคไมใชอุปสงคของแตละบุคคล  แตละเปนลักษณะ 
grouped data 

ขอมูลที่ตองการสําหรับการวิเคราะหตามแบบจําลอง Zonal Travel Cost คือ      
ตัวแปรตาม  ไดแก  เปอรเซนตหรือัตราของการทองเที่ยวชุมอุทยานแหงนี้เปรียบเทียบกับประชากร
ในเขต  ตัวแปรอิสระ  ไดแก  คาใชจายในการเดินทางและคาเสียเวลาโดยเฉลี่ยของแตละเขต  โดย
ปกติเขตที่อยูใกลอุทยานจะมีอัตราการทองเที่ยวสูงกวา  (ทั้งนี้โดยเปรียบเทียบกับเขตที่ตั้งอยูไกล
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ออกไป)  ในขณะเดียวกันคาใชจายในการทองเที่ยวแตละครั้งในเขตที่อยูใกลก็ต่ํากวาเขตที่ตั้งอยู
หางไกลจากอุทยาน  เมื่อนักวิจัยเชื่อมโยงทั้งสองสิ่งเขาดวยกัน  จะไดเสนอุปสงคแสดงดังภาพที่ 1 
 
                         Travel Cost 
 
 
 
 
 
                                                                     Visitation            
  ภาพที่ 1 อุปสงคในการทองเที่ยวสําหรับการทองเที่ยวในแหลงทองเที่ยวทั่วไป 
 

โดยวิธีการนี้จะตองมีการตั้งคําถามขึ้นมา  2  คําถาม  เพื่อถามผูที่มาใชบริการ   
ในสถานที่ที่กําลังศึกษาคือ   คําถามแรก  เปนคําถามเกี่ยวกับระยะทางวาผูที่มาใชบริการนั้นจะตอง
ใชระยะทางในการเดินทางเทาไร  คําถามที่สอง  เปนคําถามเกี่ยวกับจํานวนครั้งที่นักทองเที่ยวมาใช
สถานที่นั้น  หลังจากนั้นใหจัดกลุมของผูที่มาใชบริการออกเปนกลุมๆ  ตามระยะทางที่เทากัน       
ซ่ึงจะทําใหสามารถคํานวณจํานวนผูที่มาใชบริการเฉลี่ยตอปในแตละกลุมได  ซ่ึงระยะทางที่ใช     
ในการเดินทางทองเที่ยวของแตละกลุมนั้นสามารถแสดงออกมาในรูปของตนทุนการเดินทางและ
สวนที่เปนคาใชจายอื่นๆ ที่เกี่ยวกับการพักผอน 

คาใชจายเดินทางทองเที่ยวนี้จะถูกใชเปนคาของตัวแปร  ตัวแทนที่อธิบาย  
ระดับราคาของคาบริการที่ไดมาจากสถานที่พักผอนหยอนใจ  ในขณะที่จํานวนเฉลี่ยของผูคนที่มา
ใชบริการจะถูกใชเปนตัวแปรที่เปนตัวแทนของปริมาณบริการที่ไดรับจากสถานที่พักผอนหยอนใจ  
ซ่ึงความสัมพันธระหวางคาใชจายในการเดินทางทองเที่ยวจะมีความสัมพันธที่ผกผันกับจํานวนครั้ง
ในการใชบริการ  ซ่ึงความสัมพันธดังกลาวนี้แทที่จริงก็คือ  ความสัมพันธบนเสนอุปสงคที่มีตอการ        
พักผอน  ดังนั้นมูลคาของสถานที่ที่ใชในการพักผอนหยอนใจนั้นก็จะมีคาเทากับพื้นที่ภายใตเสน
อุปสงค  เนื่องจากพื้นที่เหนือระดับราคาหรือคาใชจายที่ตองจายจริงเพื่อการอุปโภคบริโภคสินคา
หรือบริการแตอยูภายใตเสนอุปสงคนั้นถือวาเปน สวนเกินของผูบริโภค 

สวนเกินของผูบริโภค ( Consumer’s Surplus) เปนการวัดในรูปตัวเงินของความ
แตกตางระหวางจํานวนเงินที่ผูบริโภคเต็มใจจายสําหรับสินคาจํานวนหนึ่งกับจํานวนเงินที่เขาตอง
จายจริง การวัดสวนเกินของผูบริโภคอาจนํามาคํานวณการเปลี่ยนแปลงในสวัสดิการหรือความ
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พอใจของผูบริโภคอันเนื่องมาจากการเปลี่ยนแปลงของราคาหรือปริมาณสินคานั้นๆ (สุกัญญา       
นิธังกร, 2540) 

ความเต็มใจที่จะจายของผูบริโภคอาจวัดไดโดยใชพื้นที่ภายใตเสนอุปสงค  
พื้นที่ภายใต เสนอุปสงคอาจใชเปนตัววัดส่ิงที่ผูบริโภคเต็มใจที่จะจายมากกวาที่จะไมไดสินคาไป  
พื้นที่นี้จะสามารถวัดความเต็มใจที่จะจายไดอยางแมนยํา  ก็ตอเมื่อสินคานั้นเปนสินคาประเภทที่
เปนอิสระตอรายได (Income Independent)  แตอยางไรก็ตามพื้นที่นี้ก็มักจะถูกนําไปใชประมาณ
ความเต็มใจที่จะจายของผูบริโภคแมวาสินคานั้นจะไมใชสินคาประเภทที่เปนอิสระตอรายไดก็ตาม 

อยางไรก็ตามวิธีการ Zonal Travel Cost นี้มีขอบกพรอง  คือความไมเหมือนกัน
ของประชากร  และพื้นที่ที่มีสภาพความเปนธรรมชาติอาจถูกนําไปใชเพื่อวัตถุประสงคสําหรับการ
ทองเที่ยวไดหลายวัตถุประสงคพรอมกัน  ดังนั้นมูลคาทางเศรษฐกิจของพื้นที่ธรรมชาติ  จึงไม
สามารถที่จะกําหนดไดโดยอาศัยจํานวนของผูมาใชบริการแตเพียงอยางเดียว 

2)  วิธีกําหนดหรือตีมูลคาแบบคอนทีเจนท (Contingent Valuation : CV หรือ 
Contingent Valuation Model :CVM)  แบบจําลอง CVM เปนอีกวิธีการหนึ่งที่ไดรับความสนใจ
เปนอยางมาก  วิธีการดังกลาวจะเปนการสอบถามทัศนคติของบุคคลโดยตรง  โดยตั้งคําถามวา
บุคคลผูใหสัมภาษณยินดีจายเงิน (willingness to pay –WTP)  เปนคาบํารุงหรือเพื่อซ้ือบริการ
จํานวนสูงสุดเทาใด  หรือความเต็มใจที่จะไดรับการชดเชย (willingness to accept compensation – 
WTA) เทาใด  ภายใตสถานการณตางๆ  ที่กําหนดขึ้น 

คําคุณศัพท  “Contingent”  สะทอนใหเห็นวาเปน “สภาพการณที่สมมติ”  ซ่ึง
เปนสวนหนึ่งของ Contingent demand กลาวคือ  มิไดระบุวาเปนสภาพของการ  ซ้ือ  ขายจริง  
ตัวอยาง คําถามหรือการสัมภาษณอาจจะเปนทํานองวา  “….ถาหากอุทยานแหงชาติมีการปรับปรุง
การใหบริการแกนักทองเที่ยว  และจะขอเพิ่มคาธรรมเนียมจากปจจุบัน 5 บาทตอคน เปน 20 บาท 
ตอคน  ทานจะยังไปเที่ยวชุมอุทยานแหงนี้หรือไม?  เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหรือไม?”  ในการศึกษา
โดยวีการดังกลาว  คงจะตองยอมรับวาคําตอบที่ไดจากการสัมภาษณ  ไมแนนอนรอยเปอรเซนตวา
จะเปนจริงตามนั้น  เพราะเปนสถานการณที่เราสมมติขึ้น ดังนั้นในการนําขอมูลที่ไดมาวิเคราะห  
นักวิจัยควรจะตีความคุณคาของอุทยานแหงชาตินี้ดวยความระมัดระวัง  การตั้งคําถามเพื่อส่ือกับ
บุคคลผูใหสัมภาษณจะตองชัดเจนและเพียงพอ  ที่จะทําใหผูสัมภาษณมีความเขาใจในคําถามอยาง
แทจริง  และเปนการปองกันไมใหเกิดความเอนเอียง (biased responses) ซ่ึงความเอนเอียงที่อาจจะ
เกิดขึ้นไดจากการใชวิธี CVM (สมาคมเศรษฐศาสตรแหงประเทศไทย, 2538)  มีดังนี้ 

1.  ความเอนเอียงทางดานขอมูล (information bias) และความเอนเอียงจาก
เครื่องมือที่ใช (instrument bias) อาจเกิดขึ้นไดอันเนื่องมาจากสาเหตุตาง ๆ กัน เชน 
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-  การใหรายละเอียดขอมูลเกี่ยวกับสถานการณที่สมมุติขึ้น (hypothetical 
situation) ความไมชัดเจนหรือไมครบถวน แกผูใหสัมภาษณ 

-  ผูใหสัมภาษณไมเขาใจในวัตถุประสงคและรายละเอียดตางๆ อยางแทจริง 
-  การใชขอความหรือคําพูดของผูสัมภาษณ  ไมจูงใจใหผูถูกสัมภาษณตอบ

คําถามตามความเปนจริง  คําตอบที่ไดจึงไมตรงกับมูลคาที่แทจริง หรือ 
-  ขอความหรือคําพูดที่ผูสัมภาษณใช ทําใหผูใหสัมภาษณมีความรูสึกวา  

การสํารวจนี้เปนเพียงการสมมติเหตุการณขึ้น  ยังไมไดเกิดขึ้นจริง ๆ 
-  จํานวนเงินเริ่มตนที่ใชในการถามคําถาม  ความเต็มใจที่จะจาย (starting 

point) ในสถานการณที่สมมติเหตุการณขึ้น  ก็มีอิทธิพลตอคําตอบที่จะไดรับ 
2.  ความเอนเอียงจากกลยุทธหรือพฤติกรรมของผูใหสัมภาษณ  คาดวาคําตอบ

ของตนอาจจะมีผลกระทบถึงตัวเอง  ถาในกรณีที่เหตุการณที่สมมติขึ้นมานั้นเกิดขึ้นจริงในอนาคต  
ดังนั้นผูใหสัมภาษณจึงพยายามที่จะมีอิทธิพลเหนือทางเหลือหรือผลที่จะไดโดยการตอบคําถาม    
ไมตรงกับความเปนจริง 

 วิธีนี้นํามาใชเพื่อประมาณมูลคาพื้นที่หรือแหลงที่มีสภาพความเปนปาทั้ง
ในรูปของการอนุรักษและการสูญเสียไป  ทําไดโดยการตั้งคําถามเพื่อถามโดยตรงกับบุคคลตัวอยาง  
เพื่อหาคาความพอใจยินดีที่จะจาย  เพื่อรักษาทรัพยากรและสิ่งแวดลอมนั้นๆ ไว  แลวหาคาเฉลี่ย
ของความเต็มใจที่จะจาย  และนํามาคูณกับองคประกอบในกลุมประชากรที่เหมาะสมเพื่อกําหนด
มูลคา  วิธีนี้มีขอเสียคือ  ไมสามารถหลีกเลี่ยงความมีอคติได 

3).  วิธีการทฤษฎีเกมส (Game Theory Method) 
วิธีการนี้จะสมมติใหแตละคนอยูภายใตแบบจําลอง  และมีกลุมเสนความพอใจ   

ที่เทากัน  สําหรับแตละบุคคล  และเสนความพอใจที่เทากันของแตละคนนั้นสามารถนํามาหาเสน
อุปสงคของแตละคนได  เมื่อนําเสนอุปสงคแตละคนมารวมกันก็จะไดเสนอุปสงครวม  แลวหา
พื้นที่ใตเสนอุปสงคนั้น  แตวิธีนี้มีจุดบกพรองคือ  ตองใชเวลามากและไมไดขอเท็จจริงเทาที่ควร   
จะเปน 

 
2.2.2  การประเมินโดยใชแนวคิดตนทุนคาเสียโอกาส  โดยใชตนทุนคาเสียโอกาสเปน

ตัวกําหนดมูลคาของสินคาและบริการของสิ่งแวดลอม  โดยที่มูลคาของสิ่งแวดลอมนั้นจะมีคา
เทากับผลไดที่ควรจะไดรับหรือที่ตองเสียสละไป  ซ่ึงสามารถแบงวิธีการประเมินไดโดยมี
รายละเอียดแตละวิธี ดังนี้ 
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1)  วิธีการประมาณตนทุนคาเสียโอกาสโดยตรง (Method Based on Opportunity 
Cost)  

วิธีนี้มูลคาของสิ่งแวดลอมจะเทากับรายไดสุทธิสูงสุดที่ตองเสียสละไปของ
กิจกรรมทางเลือกที่หลากหลาย  ดังนั้นวิธีการนี้ตองกําหนดทางเลือกที่หลากหลายออกมาใหครบ  
แลวขณะเดียวกันตองคํานวณผลไดสุทธิของแตละทางเลือกออกมา  วิธีนี้ไมสามารถทําไดในทาง
ปฏิบัติ เพราะเปนการยากที่จะกําหนดทางเลือกตางๆ ไดครบทุกทาง  นอกจากนี้ส่ิงแวดลอมมี
ลักษณะเฉพาะตัวมากๆ จึงไมสามารถทดแทนไดดวยวิธีอ่ืน  และเมื่อมีกิจกรรมเชิงเศรษฐกิจเขามา
เกี่ยวของดวยแลว  ก็จะทําใหตนทุนคาเสียโอกาสของการอนุรักษส่ิงแวดลอมนั้นลดนอยลง 

2)  วิธีการตนทุนทดแทน (Replacement Cost) 
วิธีนี้ตั้งอยูบนพื้นฐานที่วามูลคาทรัพยากรธรรมชาติที่ถูกนํามาใชตองมีมูลคา

อยางนอยเทากับมูลคาที่เกิดจากการทําใหทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอมนั้น  กลับคืนสูสภาพ
เดิมเหมือนกับกอนหนาการมีพัฒนา  วิธีนี้สามารถประยุกตใชกับกรณีที่พื้นที่เปนปาธรรมชาติ  
ดังนั้นมูลคาทรัพยากรจะเทากับตนทุนที่จายไปเพื่อใหปากลับสูสภาพเดิม 

3)  วิธีประหยัดตนทุน (Cost saving  Mehod) 
วิธีนี้กําหนดหรือตีมูลคาทรัพยากรโดยอาศัยตนทุนที่ประหยัดได  กรณีที่สมมุติ

ใหทรัพยากรนั้นสามารถรักษาใหอยูในสภาพเดิม  โดยไมถูกทําลายหรือเปลี่ยนแปลงไป เชน
ผลประโยชนที่เนื่องจากการปรับปรุงคุณภาพสิ่งแวดลอม  โดยการลดมลภาวะที่ถูกประมาณออกมา
ในรูปของการประหยัดคาใชจายในการติดตั้งเครื่องปรับอากาศที่สามารถประหยัดได 

จากวิธีการประเมินมูลคาประโยชนของส่ิงแวดลอมที่กลาวมาขางตน  แมวิธีการ
ประเมินมูลคาของสิ่งแวดลอมโดยวิธีการประมาณคาใชจายเดินทางทองเที่ยว (Travel Cost 
Approach ) นี้จะมีขอบกพรองอยูบาง  แตก็เปนวิธีที่ไดรับความนิยม  และยอมรับอยางกวางขวาง
รวมทั้งยังเปนวิธีที่เหมาะสมและคอนขางชัดเจนในการประเมินมูลคาประโยชนของสวนสัตว
เชียงใหม  ในประเทศไทยวิธีการนี้ก็ไดรับการยอมรับในการประเมินมูลคาประโยชนของ
ส่ิงแวดลอมและแหลงทองเที่ยวหลายแหงดวยกัน  ดังนั้นในการศึกษาเพื่อประเมินมูลคาประโยชน
ของสวนสัตวเชียงใหมจึงเลือกใชวิธีนี้ในการศึกษาโดยใช  Zonal Travel  Cost Method 
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2.3  แนวคิดในการประเมินมูลคาประโยชนโดยวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง 
พื้นที่นันทนาการหรือสถานที่พักผอนหยอนใจ  มีลักษณะพิเศษแตกตางจากสินคาชนิดอื่น 

คือผูใชบริการจะตองเดินทางไปใชบริการ ณ สถานที่พักผอนหยอนใจดวยตนเอง  ทําใหเกิด
คาใชจายในการเดินทางขึ้น  รวมทั้งตองสูญเสียเวลาในการเดินทางดวย การตัดสินใจเดินทางไป
พักผอนหยอนใจในพื้นที่นันทนาการใดๆ  จึงเปนการเปรียบเทียบระหวาง  ความพอใจที่ผูบริโภค
คาดวาจะไดรับจากการพักผอนหยอนใจในพื้นที่นันทนาการนั้น กับคาใชจายในการเดินทาง  ซ่ึง
รวมคาของเวลาที่ใชในการเดินทางดวย  หากความพอใจที่คาดวาจะไดรับ มีมากกวาคาใชจาย       
ในการเดินทาง  และคาของเวลาที่กลาวมาแลวนั้น  ผูใชบริการก็จะตัดสินใจเดินทางไปพักผอน
หยอนใจในพื้นที่นั้นๆ   

ในการหาเสนอุปสงคที่มีตอพื้นที่ทองเที่ยวเพื่อใหไดมูลคาประโยชนของพื้นที่ทองเที่ยว
นั้น  เราใชวิธีคิดจากคาใชจายในการเดินทางที่เกิดจากการเดินทางไปและกลับจากที่พักถึงพื้นที่นั้น  
และตนทุนดังกลาวนอกจากจะมีคาเปนตัวเงินแลวยังตองรวมถึงคาของเวลาที่เสียไปในการเดินทาง  
ซ่ึงแตกตางกันไปตามระยะทางจากที่พักของ  ผูใชบริการแตละคน  ผูที่อยูไกลจากพื้นทีทองเที่ยว
มากก็จะเสียคาใชจายและเสียเวลามากกวาผูที่อยูใกลกวา  ดังนั้นสําหรับผูใชบริการที่อยูไกลปริมาณ
การใชประโยชนจากพื้นที่นั้นจะนอย  ในขณะที่ผูใชบริการซึ่งอยูใกลจะมีความตองการใชพื้นที่มาก
ซ่ึงก็เปนไปตามกฎของอุปสงค 

ผูใชบริการที่อยูไกลจากพื้นที่ทองเที่ยวมากที่สุด  จะมีคาเดินทางและคาเสียเวลาสูงสุด  
และจํานวนเงินคาใชจายและคาเสียเวลาในการเดินทางที่แตกตางกันตามระยะทาง   จึงถูกมอง
เสมือนเปนราคาในระดับตางๆ กันของพื้นที่ทองเที่ยวนั้น  ซ่ึงเหมือนกับสินคาและบริการอื่น        
ในระบบตลาดทั่วไป  สวนจํานวนครั้งของการมาใชบริการในพื้นที่ทองเที่ยวของผูมาพักผอนหยอน
ใจทั้งที่อยูใกลและไกลก็คือปริมาณสินคา ณ ระดับราคาตางๆ ในขณะที่กําหนดใหตัวแปรอื่น  เชน  
การศึกษา  รสนิยม  รายได ฯลฯ  มีคาคงที่ 
             การหาเสนอุปสงครวมสําหรับพื้นที่ทองเที่ยวดวยวิธีคิดคาใชจายในการเดินทาง  ขั้นแรกสดุ
นั้นจะตองตั้งขอสมมุติเบื้องตนเสียกอนวา  มีพื้นที่ทองเที่ยวพียงแหงเดียวในบริเวณนั้นและในเวลา
นั้น  และผูมาใชบริการของพื้นที่ทองเที่ยวมีจุดประสงคเพื่อการทองเที่ยวเพียงอยางเดียว  แลวจึง
ดําเนินการตามขั้นตอนตอไปนี้ (นันทิยา  สิทธิบุตร, 2541) 
        1. แบงพื้นที่รอบแหลงทองเที่ยวที่ตองการศึกษา  เปนเขตรูปวงแหวนซอนกันไป 
(Concentric Zone) ตามระยะทาง  เพื่อที่จะวัดคาเดินทางไปและกลับจากแตละเขตถึงพื้นที่ทองเที่ยว
นั้นของผูใชบริการ  การแบงพื้นที่จะเปนดังภาพที่ 2 
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Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
Copyright  by Chiang Mai University
A l l  r i g h t s  r e s e r v e d



 13

 
 

                             
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2  การแบงพื้นที่รอบแหลงทองเท

 

 
 

 
2.  จํานวนผูใชบริการการทองเที่ยวของพื้น

หาอัตราการมาใชบริการของประชาชนในแตละเข
แตละเขตนั้น  เพื่อไมใหเกิดความยุงยากในการคําน

3. คํานวณสมการแสดงความสัมพันธระ
1,000 คนกับคาใชจายทั้งหมดในการเดินทางทั้งไป

4.  อัตราการมาใชบริการของประชาชนแ
คาใชจายตางกัน  จะเปนจุดหนึ่งบนเสนอุปสงคสําห
คํานวณเปนสมการไว  แตยังไมไดคิดคาบริการหรือ

5.  สําหรับการหาเสนอุปสงครวมตอสถา
เขาไปในคาใชจายในการเดินทางทีละหนวย  ทั้งน
ตอการเพิ่มขึ้นของราคาทุกหนวยในลักษณะเดียว
คํานวณได  ซ่ึงสมการที่ประมาณอัตราการมาใชบร
การใชบริการทั้งหมดจากทุกเขต  ซ่ึงประกอบดว
เพิ่มขึ้นทีละหนึ่งหนวย (บาท) 
             6. รวมจํานวนอัตราการมาใชบริการของท
ไดประมาณอัตราการใชบริการในระดับราคาตางๆท
ทําซ้ําแลวซํ้าอีกในอัตราราคาคาเดินทางที่เพิ่มขึ้นเ
ที่สุดก็จะไดเสนอุปสงครวมสําหรับสถานที่ทองเที่ย

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·Â
Copyright  by Chian
A l l  r i g h t s  

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒ
Copyright  by Chian
A l l  r i g h t s  
1

 
X
2

3

ี่ยวเปนเขตในรปูลักษณะของวงแหวน 

ที่นั้นจะถูกแบงไปตามเขตที่เดินทางมา  แลวจึง
ตโดยเทียบกับจํานวนประชากร 1,000 คน  ของ
วณ  เพราะประชาชนในแตละเขตมีไมเทากัน 
หวางอัตราการมาใชบริการเพื่อการทองเที่ยวตอ 
และกลับ 
ตละเขตตอ 1,000 คนในทุกเขต  ซ่ึงแตละเขตมี
รับการเดินทางมาพักผอนบนพื้นที่ทองเที่ยวนี้ที่
ผานประตูสําหรับพื้นที่นั้น   
นที่ทองเที่ยวทําได  โดยเพิ่มราคาคาผานประตู  
ี้จะตั้งขอสมมุติไววาผูมาใชบริการจะตอบสนอง
กับที่ตอบสนองตอการเพิ่มขึ้นของคาเดินทางที่
ิการในขอ 3  จะถูกนํามาใชในการคํานวณอัตรา
ยคาเดินทางรวมกับคาธรรมเนียมผานประตูที่

ุกอัตราคาเดินทางของทุกเขตเขาดวยกัน  เพื่อจะ
ี่เพิ่มขึ้น  ซ่ึงการคํานวณจํานวนผูมาใชบริการจะ
รื่อยๆ จนถึงระดับที่ไมมีผูมาใชบริการ  และใน
วนั้น 

ÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
g Mai University
r e s e r v e d

ÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
g Mai University
r e s e r v e d



 14

 7. คํานวณหามูลคาประโยชนดานการทองเที่ยวของสถานที่ทองเที่ยวจากพื้นที่ใตเสนอุป
สงครวมตอพื้นที่ทองเที่ยวแหงนั้นๆ 

การหาเสนอุปสงคสําหรับสวนสาธารณะจะยกตัวอยางใหเห็นวิธีการชัดๆ โดยมีขอมูล
สมมุติใหดังนี้   
 
ตารางที่ 2.1 ขอมูลสมมุติจํานวนการใชบริการของแหลงทองเที่ยวกรณทีี่ไมมีการเก็บคาบริการ 
 

เขต 
จํานวนประชากร
ในแตละเขต 

(คน) 

คาใชจายในการ
เดินทางโดยเฉลี่ย 

(บาท) 

จํานวนที่มาใช
บริการ 
(คร้ัง) 

จํานวนครั้งที่มาใช
บริการตอประชากร 

1,000 คน 
1 1,000 2 400 400 
2 2,000 3 600 300 
3 3,000 4 600 200 
4 4,000 5 400 100 

ไกลกวาเขต 4   0  
รวม   2,000  

 
ในกรณีไมมีการเก็บคาบริการ  จํานวนครั้งของการใชบริการทั้งหมดมีคา 2,000 คร้ัง  

ในชวงเวลา 1 ป  แตจํานวนครั้งที่ประชาชนมาใชบริการทั้งหมดจากทุกเขต  คาเดินทางนั้นจะแสดง
ถึงจุดเพียงจุดเดียวบนเสนอุปสงคสําหรับเดินทางมายังพื้นที่ทองเที่ยวนั้น  ซ่ึงอาจนํามาแสดงใน
ลักษณะของความสัมพันธของจํานวนครั้งที่ใชบริการตอหนวยของประชากร  1,000  คน              
กับคาใชจายโดยเฉลี่ยที่เกิดจากการเดินทางนั้น  อาจแสดงความสัมพันธของ   ตัวแปรทั้งสองในรูป
ของสมการ  คือ 
                 Y = a – bX    ………… (2.1) 
เมื่อ Y = จํานวนครัง้ที่มาใชบริการตอหนวยประชากร 1,000 คน 
 X = คาใชจายในการเดินทางโดยเฉลี่ยของผูมาใชบริการจากเขตตางๆตอ 1 คร้ัง  
 

จากขอมูลตัวอยางตามตารางสามารถสรางสมการความสัมพันธระหวางตัวแปร Y และ X  
ไดดังนี ้
    Y =  600-100X                ………….(2.2) 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂàªÕÂ§ãËÁè
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คาใชจายในการเดินทาง (บาท/คร้ัง) 

 
      
      
      
      
      
      
 100      200      300     400     500     600 

ร

6 
5 
4 
3 
2
1 

 

ภาพที่ 3 เสนอปุสงคตอการเดินทางไปยังแหลงทองเ
  

ความสัมพันธในลักษณะของสมการ (2.2)  ขางตน คือ  ล
เดินทางมายังพื้นที่ทองเที่ยวกรณีที่ไมมีการเก็บคาผานประตู  แตในกร
ระดับตางๆ  ซ่ึงจะเปนอุปสงคของแหลงทองเที่ยวนั้นโดยแทจริง  ดัง
คาผานประตู 1 บาท  มูลคาที่สมมุติขึ้นนี้จะรวมเขากับคาใชจายในก
เกิดขึ้นทั้งหมดจากการมาใชบริการจากเขต 1, 2, 3, 4 เพิ่มขึ้นเปน 3, 
จากสมการที่ (2.2)  เมื่อคํานวณหาอัตราการใชบริการของแตละเขต
ในทุกเขต  เมื่อคํานวณแลวจํานวนครั้งที่มาใชบริการตอประชากร 1,
200, 100 และ 0 ในเขต 1, 2, 3, 4  ตามลําดับ  (ดังแสดงในตารางที่ 2.2
  เมื่อสมมุติเพิ่มคาบริการเขาไปอีก 1 บาท  ตามสมการ (2.1) ท
แลว  ผลรวมของจํานวนครั้งที่มาใชบริการจากทุกเขตจะลดลงจากเดิม
ตอจากนั้นจึงคํานวณตามสมการ (2.1) โดยเพิ่มคาใชจายบริการเปน 
ซ่ึงในเมื่อเพิ่มคาบริการเขาไปอีกก็จะมีผลเชนเดียวกับมีคาใชจายใน
ในเขตที่ 1  มีประชากรทั้งหมด 1,000 คน  เมื่อคาใชจายเพิ่มขึ้นอีก 1 
จะทําใหจํานวนครั้งของประชากรที่มาใชบริการในพื้นทองเที่ยวทั้งห
300 คร้ัง  และถาคาใชจายในเขตที่ 1 เพิ่มขึ้นอีก 1 บาท  จากเดิม 3
จํานวนครั้งในการมาใชบริการของประชากรในเขตที่ 1 ทั้งหมดลดล
ใน 1 ป  และจะเปนไปในทํานองเดียวกันในทุกๆ เขต  (ดังแสดงในตา
 

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂà
Copyright  by Chiang Mai
A l l  r i g h t s  r e s

ÅÔ¢ÊÔ·¸Ô ìÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂà
Copyright  by Chiang Mai 
A l l  r i g h t s  r e s
จํานวนครั้งที่มาใชบริกา
ที่ยว 

ักษณะของเสนอุปสงคตอการ
ณีที่มีการเก็บคาผานประตูใน
นั้นจึงตองสมมุติใหมีการเก็บ
ารเดินทาง  ทําใหคาใชจายที่
4, 5, 6 บาท  ตามลําดับ  และ
ซึ่งใหขึ้นคาบริการอีก 1 บาท      
000 คน  จะลดลงเหลือ 300, 
) 
ี่ใหไวเปน Y=600-100 (X-1) 
 2,000 คร้ัง  เปน 1,000 คร้ัง  

2, 3 และ 4 บาท  ตามลําดับ          
การเดินทางเพิ่มขึ้น  ดังเชน     
บาท  จาก 2 บาท  เปน 3 บาท  
มดลดลงจาก 400 คร้ัง  เปน 

 บาท  เปน 4 บาท  จะทําให
งจาก 300 คร้ัง  เปน 200 คร้ัง 
รางที่ 2.3 )   

ªÕÂ§ãËÁè
 University
e r v e d

ªÕÂ§ãËÁè
University
e r v e d
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  ตารางที่ 2.2 ขอมูลสมมุติจํานวนการใชบริการเมื่อเก็บคาผานประตู 1 บาท 

  

เขต 
จํานวนประชากร
ในแตละเขต 

(คน) 

คาใชจายใหม (คา
เดินทางเฉลี่ย+คา
ผานประตู 1 บาท) 

จํานวนที่มาใช
บริการ (คร้ัง) 

จํานวนครั้งที่มาใช
บริการตอประชากร 

1,000 คน 
1 1,000 2+1=3 300 300 
2 2,000 3+1=4 400 200 
3 3,000 4+1=5 300 100 
4 4,000 5+1=6 - - 

รวม   1,000 600 
 

ตารางที่ 2.3 ขอมูลสมมุติจํานวนการใชบริการที่เปลี่ยนแปลงไปตามระดับคาผานประตูตางๆ 
 

เขต 

จํานวน
ประชากรใน
แตละเขต 

(คน) 

คาใชจาย      
ในการ
เดินทาง     
โดยเฉลี่ย 

(บาท) 

จํานวนครั้งของการมาใชบริการ  
ณ ระดับคาผานประตูที่เพิ่มขึ้น 

   0 บาท 1 บาท 2 บาท  3 บาท 4 บาท 
1 1,000 2 400 300 200 100 0 
2 2,000 3 600 400 100 0 0 
3 3,000 4 600 300 0 0 0 
4 4,000 5 400 0 0 0 0 

รวม   2,000 1,000 300 100 0 
 
จากผลที่ออกมาดังตารางที่ 2.3 นํามาเขียน กราฟ  แสดงความสัมพันธระหวางจํานวนครั้ง

ของการมาใชบริการกับระดับคาผานประตูได  ซ่ึงเปนกราฟที่แสดงแนวเสนอุปสงครวม  (Total 
Demand)  ของประชาชนทุกเขตที่มีตอพื้นทองเที่ยวแหงนั้น  ดังแสดงในภาพที่ 4 
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       คาผานประตู(บาท)   4 
                                        D 
                                   3             C 
                                   2                                 เสนอุปสงครวมที่ประชากรทุกเขตมีตอแหลงทองเที่ยว 
                                   1      d             c              B 
                                                                        b 
                                                                                    A                      จํานวนผูมาใชบริการภายในป 
                                      0        100           300         1000                 2000       

 
ภาพที่ 4 จํานวนการใชบริการของทุกเขตตอปในระดับคาผานประตูตางๆ 

มูลคาประโยชนของแหลงทองเที่ยวทั้งหมด คือ พื้นที่ภายใตเสนอุปสงคที่แสดงไวในภาพ
ซ่ึงมีวิธีการคํานวณที่แสดงไวดังนี้ 

 พื้นที่  A = (2,00-1,000) = 500 
   2 
 พื้นที่  B = (1,000-300)    = 350 
   2 
 พื้นที่   b = (1,000-300)    = 700 
 พื้นที่  C = (300-100)        = 100 
             2    
 พื้นที่  c = (300-100) = 200 
 พื้นที่ D =  (100-0) = 50 
            2 
 พื้นที่  d = (100-0) = 100 
 มูลคาประโยชนของแหลงทองเที่ยวเทากับ 2,000 บาท 
 
2.4  การทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวของ  

ความพยายามที่จะประเมินมูลคาประโยชน  ของพื้นที่นันทนาการและแหลงทองเที่ยวซ่ึง
ไมไดปรากฏในรูปตัวเงินชัดเจนหรือไมไดสะทอนมูลคาที่แทจริงของแหลงนันทนาการหรือแหลง
ทองเที่ยวนั้นๆไดเร่ิมขึ้นในสหรัฐอเมริกาประมาณ  พ.ศ. 2483  แตยังไมเปนที่ยอมรับและแพรหลาย  
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แตก็ยังมีความพยายามในการประเมินอยูเรื่อยๆ ดวยเหตุที่วามูลคาของพื้นที่ที่ประเมินจากคาผาน
ประตู  หรือบางสถานที่ที่ไมเก็บคาผานประตู  ไมสามารถประเมินใหเห็นถึงมูลคาของพื้นที่
นันทนาการนั้นไดชัดเจน  เพราะอาจจะยังมีส่ิงที่เรียกวาสวนเกินผูบริโภค  หรือประโยชนบางสวน
ถูกมองขามไป  โดยไมไดนํามาประเมินดวย 

ในป พ.ศ. 2492 Hotelling (1949)  เปนนักเศรษฐศาสตรคนแรกที่ไดเสนอแนวคิดเรื่องการ
ประเมินมูลคาทางนันทนาการโดยวิธีวิเคราะหตนทุนการเดินทาง  โดยใหแนวคิดซ่ึงมีใจความ
สําคัญวา  แหลงนันทนาการเปนสินคาแบบ  Price Discrimination Monopolist กลาวคือ ผูเดินทาง
ไปพักผอนหยอนใจจะเสียคาใชจายในการเดินทางแตกตางไปตามระยะทาง ซ่ึงทําใหอัตราการ
เดินทางไปทองเที่ยว ณ สถานที่นั้นๆแปรผกผันกับคาใชจายในการเดินทาง และมีขอสมมุติในการ
ประมาณเสนอุปสงคของแหลงนันทนาการหรือสถานที่ทองเที่ยวแหงหนึ่งๆไววา  ผูที่มาพักผอน
หยอนใจทุกคนจะไดรับประโยชนไมแตกตางกันจากแหลงนันทนาการนั้นๆ 

แตขอสมมุติดังกลาวของ Hotelling นั้นไดรับการวิจารณวามีจุดออนคือ  ขอสมมุติที่วาผูมา
พักผอน หยอนใจจะไดรับประโยชนเทากันทุกคน  ดังนั้นตอมา Trice และ Wood (1958)  ได
ประยุกตแนวคิดในเรื่องสวนเกินผูบริโภคกับการวิเคราะหระยะการเดินทาง โดยใชขอมูลชุด
เดียวกับ Hotelling  แสดงใหเห็นความจริงวา  จํานวนครั้งของการเดินทางมาใชบริการ ณ พื้นที่
นันทนาการนั้น  แปรผกผันกับระยะทางจากที่พักมาถึงพื้นที่นันทนาการดังกลาว  นั้นหมายความวา  
ผูใชบริการที่อยูไกลกวาจะไดรับประโยชนจากพื้นที่นันทนาการหรือสถานที่ทองเที่ยวนั้นๆ นอย
กวาผูอยูใกล 

 ตอมา Clawson (1959) ไดปรับปรุงแนวคิดนี้เพิ่มเติมเมื่อป พ.ศ. 2502 โดยใชผลที่ไดจาก
การสํารวจการทองเที่ยว ณ อุทยานแหงชาติ  Yosemite  ซ่ึงเขาไดจัดแยกกลุมจํานวนและจุดเริ่มตน
ของนักทองเที่ยวที่มาพักผอน ณ อุทยานแหงชาติแหงนี้ โดยใชจํานวนประชากรของแตละเมืองเปน  
พื้นฐานการมาแหลงพักผอน  ทําใหสามารถหาการบริโภคในรูปของจํานวนทองเที่ยวตอประชากร 
100,000 คน รวมทั้งการคาดคะเนตนทุนรวมตอการทองเที่ยวท่ีมีความสัมพันธกับเมืองแตละเมือง  
และสามารถหาเสนอุปสงคในรูปจํานวนนักทองเที่ยวตอประชากร 100,000 คน ณ ระดับตนทุนการ
เดินทางที่แตกตางกัน  สานโครงสรางของตารางอุปสงคสําหรับพื้นที่แหลงทองเที่ยว ใชสูตร
สําหรับหาจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมด ในรูปของฟงกช่ันตนทุนการเดินทาง จากการวิเคราะห
สมการถดถอย ( Regression function) ของการศึกษารวมทั้งหมด และจากการเปลี่ยนแปลงระดับ
คาธรรมเนียมผานประตู ซ่ึงถือวาเปนสวนหนึ่งของตนทุนการเดินทางทองเที่ยว ทําใหสามารถ
ประเมินอิทธิพลของคาธรรมเนียมผานประตูในระดับราคาที่แตกตางกันตอจํานวนนักทองเที่ยวได 
โดยในการทาํการศึกษาครั้งนั้น Clawson มีขอสมมติดังนี้  
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1.  คาใชจายทั้งหมดของการมาทองเที่ยวสําหรับนักทองเที่ยวทุกคน  มีลักษณะที่คลายกัน  
(Homogeneous) 

2.  พฤติกรรมของนักทองเที่ยวจากพื้นที่นันทนาการหนึ่งจัดใหเปนเครื่องวัดพฤติกรรมของ
นักทองเที่ยวอ่ืนที่เกิดขึ้น  ถาตนทุนของเงินและเวลาของการเดินทางมาทองเที่ยวเหมือนกัน 

 
นอกจากนั้น Cheshier และ Stabler (1976)  ไดแบงลักษณะของผูที่มาใชบริการไดดังนี้ 
Pure  Visitor  หมายถึง  ผูมาใชบริการ ณ พื้นที่นันทนาการนั้นๆ โดยความตั้งใจอยาง

แทจริง 
Meanderer  หมายถึง  ผูมาใชบริการ ณ พื้นที่นันทนาการนั้น  ที่แวะเวียนหลายแหง  และ

ไดรับความพอใจจากการเดินทางนั้น 
Transit Visitor หมายถึง  ผูมาใชบริการที่มีความตั้งใจอยางอื่นดวย  นอกเหนือจากการแวะ

เขามาใชบริการพักผอนหยอนใจในพื้นที่นันทนาการนั้น 
ดังนั้นผูใชบริการพื้นที่นันทนาการกลุมแรกเทานั้นที่เปนไปตามขอสมมติของ Travel – 

Cost Approach การนับรวมกลุมที่ 2 และ 3 เขาไปดวย จะทําใหการประเมินคาพื้นที่นันทนาการนั้น
สูงกวา หรือ ต่ํากวาความเปนจริง 

Kaplan (1960), Davis (1963), Wennergren (1964), Seeley (1973) และ Freeman (1979) 
เสนอใหมีการทําการประเมินมูลคาประโยชนของแหลงนันทนาการและสถานที่ทองเที่ยว โดยอาศัย
พื้นฐานการวัดพฤติกรรมของมนุษยที่มีตอการมาใชบริการของแหลงนันทนาการหรือสถานที่
ทองเที่ยวนั้นๆ ซ่ึงแสดงออกมาในรูปของความเต็มใจที่จะจาย (Willingness to pay) และวิธี
วิเคราะหหาความเต็มใจที่จะจาย โดยใชวิธีวิเคราะห ตนทุนการเดินทาง (Travel cost Approach) ซ่ึง
เปนวิธีที่นักเศรษฐศาสตรหลายทานไดทําการศึกษาและเสนอแนวความคิดทั้งในดานหลักการ
หลักการและวิธีวิเคราะห  และไดนําไปใชวิเคราะหหามูลคาประโยชนของแหลงนันทนาการหรือ
แหลงทองเที่ยวตางๆ  อยางแพรหลาย  

และตอมาป พ.ศ. 2519 Cesario and Knetsch (1976) ไดเสนอวา  การละเลยคาของเวลาใน
การเดินทาง  ซ่ึงควรจะถือเปนสวนหนึ่งของตนทุนในการเดินทางไปยังสถานที่พักผอนหยอนใจ
นอกบาน  จะทําใหคาของสถานที่พักผอนหยอนใจที่ประเมินไดมีแนวโนมที่ต่ํากวาความเปนจริง 
ดังนั้นปญหานี้จะตองแกไขดวยการแปลงเวลาในการเดินทางไปยังสถานที่พักผอนหยอนใจนอก
บานใหออกมาเปนในรูปของตัวเงิน  แลวนําคาของเวลาไปรวมกับคาพาหนะในการเดินทาง  เชน  
คารถประจําทาง คาน้ํามัน ฯลฯ   ซ่ึงจะไดเปนคาใชจายในการเดินทางทั้งหมดอยางแทจริง 
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สําหรับในประเทศไทยนั้น ไดมีการประเมินมูลคาประโยชนทาง นันทนาการหลายแหง
ดวยกัน โดย    ศิริวุฒิ   อยูตรีรัตน (2524) ไดใชวิธีการ Travel Cost Approach นี้เพื่อวิเคราะหหาเสน
อุปสงคตอการเดินทางไปสวนลุมพินี  และคํานวณหาคาของสวนลุมพินีในแงผูมาใชบริการ  ซ่ึงผล
การวิเคราะหสรุปไดดังนี้ 

ในระดับปจเจกชน  พบวาอัตราการมาใชบริการสวนลุมพินีในเวลา 1ป มีแนวโนมที่จะ
ขึ้นอยูกับตนทุนในการเดินทางไปยังสวนลุมพินี ตนทุนในการเดินทางไปยังสถานที่พักผอนหยอน
ใจอื่น และจุดประสงคของการเดินทางไปใชบริการ 

ในระดับเขต พบวา อัตราการเดินทางไปใชบริการของประชาชนในเขตตางๆ ตอ 1000 คน
ในเวลา 1 ป  ขึ้นอยูกับตนทุนโดยเฉลี่ยในการเดินทางไปใชบริการสวนลุมพินี  และตนทุนโดยเฉลี่ย
ของการเดินทางไปใชบริการสถานที่พักผอนหยอนใจอื่นๆ แตมิไดขึ้นกับรายไดโดยเฉลี่ย  หลังจาก
หาเสนอุปสงคตอการเดินทางไปใชสวนลุมพินีในระดับเขตแลว จึงหาพื้นที่ใตเสนอุปสงคนั้น  โดย
มีขอสมมุติวา  ผูใชบริการในเขตตางๆ จะปฏิบัติตอการเปลี่ยนแปลงของคาผานประตูในลักษณะ
เดียวกันกับคาใชจายทั้งส้ิน  และตนทุนที่แทจริงในการเดินทางไปสวนลุมพินีประกอบดวย           
คาพาหนะและคาเวลาในการเดินทาง 

สุวดี  ศรีเบญจพลางกรู(2529) ไดทําการศึกษาเพื่อประเมินมูลคานันทนาการของสวนสัตว
ดุสิต  ดวยวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง (Travel Cost Approach) เชนกัน  โดยทําการศึกษา
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยว  จากปจจัย 5 ตัวแปร คือ 1. ระดับรายได  2. ระดับการศึกษา    
3. ความหนาแนนของประชากรตอพื้นที่ในเขตที่อยูอาศัย  4.คาใชจายทั้งหมดในการเดินทางจากที่
พักมายังสวนสัตวดุสิตและ 5. แหลงทองเที่ยวทดแทนอื่นๆ ของผูมาทองเที่ยว  ดวยการวิเคราะห
ความสัมพันธระหวางอัตราการมาทองเที่ยวกับปจจัยตัวแปรทีละตัวแปร  โดยใชวิธีการวิเคราะห
กําลังสองนอยที่สุดในรูปของสมการถดถอยเชิงเสน (Simple Linear Regression) ผลการศึกษาสรุป
ไดวา คาใชจายทั้งหมดในการเดินทางเปนเพียงปจจัยเดียวท่ีมีอิทธิพลตอการมาทองเที่ยวสวนสัตว
ดุสิตแหงนี้ โดยมีความสัมพันธระหวางคาใชจายทั้งหมดในการเดินทางกับจํานวนครั้งของการมา
เที่ยวในลักษณะผกผัน  สําหรับมูลคาประโยชนของสวนสัตวดุสิตนั้น ซ่ึงอยูในรูปของความเตม็ใจที่
จะจายของผูมาทองเที่ยวที่มีตอการไดมาพักผอน ณ สวนสัตวดุสิต  ปรากฏวาสวนสัตวดุสิต
กอใหเกิดมูลคาประโยชนดานนันทนาการและการเปนแหลงทองเที่ยวในป พ.ศ. 2529 เทากับ 27.96 
ลานบาท 

โสภณ  โลตุรัตน (2533) ไดทําการศึกษาประโยชนทางดานนันทนาการของอุทยาน
แหงชาติเขาใหญ  โดยการใชแบบสอบถาม สามารถคํานวณหามูลคาทางดานนันทนาการของพื้นที่
อุทยานแหงชาติเขาใหญในรูปเงินตราได 53 ลานบาท  โดยมูลคาดังกลาวนี้ไดมาจากการคํานวณ
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สมการอุปสงคของ Cesario and Knetsch  ซ่ึงก็คือ  คาใชจายรวมทั้งหมดในการเดินทางไปทองเที่ยว 
ณ แหลงทองเที่ยว ซ่ึงในที่นี้คือ อุทยานแหงชาติเขาใหญในชวงปที่ศึกษานั้นเอง 

กมลา ชินพงษ (2535) ไดทําการศึกษาประเมินมูลคาทางนันทนาการของสวนจตุจักร     
ดวยวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง (Travel Cost Approach)  เพื่อประมาณการหาเสนอุปสงค
ของผูมาใชบริการสําหรับการหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการมาใชแหลงนันทนาการนั้นๆ ไดศึกษาถึง
ระดับการศึกษา พื้นที่พักอาศัยตอคน  จํานวนเด็กในครอบครัว  อัตราการพักผอนหยอนใจ          
ดวยวิธีการอื่น  ลักษณะอาชีพ  รายได  คาใชจายในการเดินทางมายังสวนจตุจักร  และคาใชจาย     
ในการเดินทางไปยังแหลงนันทนาการอื่นๆ การวิเคราะหความสัมพันธระหวางอัตราการมาใช
บริการ กับปจจัยดังกลาว  ใชวิธีการวิเคราะหแบบกําลังสองนอยท่ีสุด  ในรูปสมการถดถอยแบบ
พหุคูณ (Multiple Regression) ผลจากการศึกษาสรุปวา  ผูมาใชบริการสวนจตุจักร  สวนมากเปนผูมี
รายไดต่ํา  อายุอยูในวัยทํางานมีอาชีพรับจางอยูในภาคเอกชนเปนสวนใหญ  ระดับการศึกษาอยูใน
ขั้นปานกลาง  ที่พักอาศัยจะมีพื้นที่ไมมากนัก  และมักจะเดินทางมายังสวนจตุจักรดวยรถประจําทาง 
ผูที่มาใชบริการของสวนจตุจักรบางสวนไมเคยไปใชบริการสวนสาธารณะแหงอื่นเลย  สําหรับการ
วิเคราะหหาปจจัย ที่มีอิทธิพลตอการเดินทางมาใชบริการ ณ สวนจตุจักรนั้น  พบวาปจจัยที่มีผลตอ
การตัดสินใจเดินทางมายังสวนจตุจักร  ก็คือ  คาใชจายในการเดินทาง  และจํานวนครั้งของการ
พักผอนหยอนใจ  ในลักษณะอื่น  ในสวนของการประเมินมูลคาทางดานนันทนาการของ           
สวนจตุจักร  ในป พ.ศ. 2535  ประเมินไดเทากับ 52.56 ลานบาท 

ในป พ.ศ. 2538 ไดมีการวิจัยของสถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (2538)  ในหัวขอ
เร่ือง “ Green  Finance : A Case Study of Khao Yai National Park”  ซ่ึงไดรับการสนับสนุนทาง
การเงินจาก  กรมวิเทศสหการ (DTEC) และองคการพัฒนาการระหวางประเทศสหรัฐอเมริกา 
(USAID) โดยทําการศึกษาวิเคราะห  เพื่อหาคุณคาของอุทยานแหงชาติเขาใหญ  โดยใชวิธี 
Contingent Value ไดมูลคาของเขาใหญเฉล่ีย 1,696.4   ลานบาท   

นอกจากนั้นแลว  เพียรจันทร  เกตุวิบูลย (2538) ไดทําการการวิเคราะหหาอุปสงคการ
เดินทางไปทองเที่ยวสวนน้ําบึงกุม และคํานวณหามูลคาของสวนน้ําบึงกุม โดยใชวิธีการวิเคราะห
ตนทุนการเดินทาง (Travel Cost Approach) โดยการสุมตัวอยาง 278 ชุด  สามรถคํานวณหามูลคา
ประโยชนของสวนน้ําบึงกุมในรูปเงินตราได 1.06 ลานบาท ซ่ึงก็คือ คาใชจายรวมทั้งหมดในการ
เดินทางไปทองเที่ยวสวนน้ําบึงกุมในชวงปที่ศึกษา 

นภาพร  วงศพินิจ (2539) ทําการศึกษาวิเคราะหหาอุปสงคตอการเดินทางไปทองเที่ยว    
สวนหลวง ร.9 และคํานวณหามูลคาประโยชน  โดยใชวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง (Travel 
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Cost Approach)  โดยการสุมตัวอยาง 313 ชุด  คํานวณมูลคาประโยชนในรูปเงินตราได 61 ลานบาท   
ซ่ึงก็คือ คาใชจายรวมทั้งหมดในการเดินทางไปทองเที่ยวสวนหลวง ร.9 ในชวงปที่ศึกษา 

นันทิยา  สิทธิบุตร (2541)ทําการวิเคราะหประเมินมูลคาประโยชนสวนสาธารณะเขลางค
นคร  จังหวัดลําปาง  โดยใชวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง (Travel Cost Approach) แบบ Zonal 
Travel Cost Method โดยการสุมตัวอยาง 300 ชุด  และคํานวณมูลคาประโยชนในรูปเงินตราได
ประมาณ 6.17 ลานบาท  ซ่ึงก็คือ  พื้นที่ใตเสนอุปสงคที่แสดงความสัมพันธระหวางจํานวนครั้งที่
ประชาชนเดินทางมาทองเที่ยว กับคาใชจายรวมทั้งหมดในการเดินทางไปทองเที่ยวสวนสาธารณะ
เขลางคนครแตละครั้งในชวงปที่ศึกษา นั่นเอง 
 อัญชุลี  ชัยจรูญพันธุ  (2543) ก็ไดทําการวิเคราะหประเมินมูลคาประโยชนของแหลง
นันทนาการกวานพะเยา  จังหวัดพะเยา  โดยใชวิธีการวิเคราะหตนทุนการเดินทาง (Travel Cost 
Approach) แบบ Zonal Travel Cost Method โดยการสุมตัวอยาง 200 ชุด  และคํานวณมูลคา
ประโยชนในรูปเงินตราไดประมาณ  8.29 ลานบาท   ซ่ึงก็คือ  พื้นที่ใต เสนอุปสงคที่แสดง
ความสัมพันธระหวางจํานวนครั้งที่ประชาชนเดินทางมาทองเที่ยว กับคาใชจายรวมทั้งหมดในการ
เดินทางไปทองเที่ยวแหลงนันทนาการกวานพะเยาแตละครั้งในชวงปที่ศึกษา นั่นเอง 
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